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Abstract 

Nowadays, the media have been developed. Influence of social media has led to the 
defeat of the governments' monopoly. Along with raising public awareness, helping to 
understand social relations and discrimination, the media has increased the level of 
users' expectations. The purpose of this research is to investigate the impact of the 
media, including traditional and new media, on the political ethnocentrism of Talesh 
ethnic. The method is survey and the statistical population are people over 15 years. The 
sample size is 430 that determined by Cochran's formula. The data collection tools is a 
questionnaire. The validity has been confirmed with face validity and confirmatory 
factor analysis and its reliability with Cronbach's alpha. The findings showed that 
satellite channels and online social networks have a positive effect on political 
ethnocentrism; but there isn’t relationship between political ethnocentrism and 
traditional media, religion, education, age and gender. The results showed that political 
ethnocentrism is increasing under the influence of satellite channels and social 
networks. Unlike in the past, when the traditional media moderated and controlled 
political ethnocentrism, neglect of this media has caused to have no effect on the Talesh 
ethnic. Even the religious differences has not been able to moderate this variable. 

Keywords: political ethnocentrism, media, satellite Channels, online social networking, 
Talesh ethnic, Guilan.  
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  چكيده
هـاي اجتمـاعي منجـر بـه      ها و گسترش و نفوذ رسـانه  هاي اخير تحولات حوزه رسانه در سال

هـاي   ها در كنار ارتقـا سـطح آگـاهي    ها در اين عرصه شده است. رسانه شكست انحصار دولت
هاي موجود، باعـث افـزايش    عمومي، كمك به درك مناسبات اجتماعي و آشكار كردن تبعيض

هـاي   سطح انتظارات كاربران شده است. هدف اين پژوهش بررسي تاثير رسـانه اعـم از رسـانه   
گرايي سياسي قوم تالش است. روش پژوهش پيمايش و جامعه آماري افراد  سنتي و نوين بر قوم

نفر است كـه بـا فرمـول     430هاي ساكن استان گيلان هستند. حجم نمونه  سال تالش 15بالاي 
ه است. ابزار گردآوري داده پرسشنامه است و روايي ابـزار تحقيـق بـا روش    كوكران تعيين شد

هـاي   اعتبار صوري و تحليل عامل تاييدي و پايايي آن با آلفاي كرونباخ تأييد شده اسـت. يافتـه  
هـاي اجتمـاعي مجـازي تـاثير مثبـت بـر        اي و شـبكه  هاي مـاهواره  پژوهش نشان داد كه كانال

هاي داخلـي، مـذهب، تحصـيلات،     گرايي سياسي با رسانه بين قومگرايي سياسي دارد؛ ولي  قوم
گرايـي سياسـي تحـت تـاثير     سن و جنسيت رابطه معنادار وجود ندارد. نتايج نشان داد كه قـوم 

هاي اجتماعي در بين قوم تالش در حال افزايش اسـت. بـرخلاف    اي و شبكه هاي ماهواره كانال
تـوجهي و غفلـت    كرد، بي سي را تعديل و كنترل ميگرايي سيا هاي داخلي قوم گذشته كه رسانه
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هـا   اين رسانه از بازنمايي مناسب قوم تالش باعث شده است كه اين رسـانه تـاثيري بـر تـالش    
نداشته و حتي تفاوت مذهبي نيز نتوانسته است تغييري در اين متغير ايجاد كرده و آن را تعديل 

 نمايد.

 هاي اجتماعي مجازي، قوم تالش، گيلان. ماهواره، شبكهگرايي سياسي، رسانه،  قوم ها: دواژهيكل
  
  مقدمه. 1

) در اواخر نوزدهم معرفي و در اوايـل سـده   Gumplowiczگرايي اولين بار توسط گمپلوويچ(قوم
 ). هـوگ Bizumic, Monaghan, & Priest, 2021) رواج پيدا كـرد ( Sumnerبيستم با كارهاي سامنر(

)Hooghe) (2008 گرايي فرهنگي( قوم) دو نوعCultural ethnocentrism گرايـي اقتصـادي   ) و قـوم 
)Economic ethnocentrismكنـد كـه ارتبـاط نزديكـي بـا هـم دارنـد منشـا          ) را از هم تفكيك مي

هاي  هاي فرهنگي يك قوم نسبت به فرهنگ گرايي فرهنگي باور به برتري هنجارها و نگرش قوم
اي نمادين مانند لباس  گرايي فرهنگي اغلب خود را به شيوه هاي ديگر است. قوم جوامع يا گروه

هاي ديگـر را   گرايي اقتصادي گروه دهد. قوم پوشيدن يا برجسته كردن نمادهاي مذهبي نشان مي
نگرد كه بايد ظرفيت آنها به عنوان بازيگران اقتصادي محدود شود.  به عنوان رقباي اقتصادي مي

آميز در بازار كار، و بـايكوت يـا سـاير     را در اقدامات تبعيضتواند خود  گرايي اقتصادي مي قوم
كننده نشان دهد كه ترجيح آشكاري براي كالاها و خدمات مرتبط بـا فرهنـگ    اقدامات مصرف

 explicit andگرايـي صـريح و ضـمني(    ). برخي محققان نيز بـين قـوم  Hooghe, 2008خود دارد (

implicit ethnocentrismهـاي منفـي    گرايي صـريح نسـبت دادن كليشـه    د. قوم) تمايز قائل شده ان
گرايي ضمني از اظهـار ايـن احساسـات     هاي خارجي است؛ در حالي كه در قوم نسبت به گروه
ها نيز  شود، ولي تمايلي نيز به اعطاي حقوق يا حمايت قانوني از اعضاي ساير گروه ممانعت مي

  ).Bizumic, Monaghan, & Priest, 2021ندارد (
شود كه بر اساس  گرايي سياسي گفته مي گرايي وجود دارد كه به آن قوم نه ديگر از قوماما گو

آن تمايلات و خواسته هاي يك گروه قومي تنها به برتري فرهنگي و اقتصادي خود نسبت بـه  
كنـد از طريـق    شود، بلكه آن گروه يا قوم آگاهانه تلاش مـي  گروه ها يا اقوام ديگر محدود نمي

هـاي دولتـي، وضـعيت و جايگـاه      است و ايفاي نقش و تاثيرگذاري بر سياستمشاركت در سي
گرايـي از طريـق    ) قـوم 2013). به نظـر اسـميت (  Esman, 2004خود را در جامعه ارتقاء بخشد (

رسد. از نظر او ناسيوناليسم قومي يك خصـلت   سياسي كردن عناصر فرهنگ قومي به انجام مي
ل قومي كه خصلت نمادين دارند و مناسب سياسـي كـردن   مهم ذهني دارد و اين ذهنيت، عوام
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تـوان بـه هـر سـنتي معنـا       گزيند. اين گزينش البته ريشه در واقعيت دارد و نمـي  هستند را برمي
شناسند و به آنها  گيرند كه مردم آنها را باز مي بخشيد؛ بلكه اين نمادها از عناصري سرچشمه مي

  ). Smith, 2013كنند ( اعتماد مي
هاي مرتبط با آن از موضوعات مهم و  گرايي سياسي و بحران يابي قومي و قوم ه هويتامروز

هاي نوين در دهه اخيـر   در عين حال پيچيده جوامع متكثر است. جهاني شدن و گسترش رسانه
گرايي، سياسي شدن قوميت را به دنبـال داشـته    اين وضعيت را تشديد كرده است و تشديد قوم

ها و افزايش علايـق فراملـي و فروملـي و انقـلاب در      اهش نقش دولتاست. جهاني شدن با ك
گرايـي   هاي نـوين، در تقويـت قـوم    هاي اطلاعاتي و ارتباطي و تقويت رسانه عرصه تكنولوژي

گرايـي در   ). اين گونـه قـوم  1398زاده مرزبالي،  سياسي نقش موثري داشته است (رفيع و عباس
جنگ سرد و افول منازعات ايدئولوژيك از يـك طـرف و    چند دهه اخير به ويژه با پايان يافتن

تقويت و تشديد فرايند جهاني شدن گسترش يافتـه اسـت (قاسـمي، خورشـيدي و حيـدري،      
هــاي قــومي از جملــه  ). رويــدادهايي چــون محبوبيــت روزافــزون رهبــران و سياســت 1390

ان يـك پديـده در   عنـو  گرايـي بـه   دهد كه قـوم  هاي ناسيوناليستي و پوپوليستي نشان مي سياست
). به ويـژه  Bizumic, Monaghan, & Priest, 2021سرتاسر جهان در حال گسترش و تقويت است (

هاي نوين در چند دهه گذشته كشـورهاي داراي   با تشديد روند جهاني شدن و گسترش رسانه
كه ها و بحران مواجه كرده است. به طوري  تنوعات فرهنگي، قومي، مذهبي و نژادي را با چالش

هـاي سياسـي و    گيـري بحـران   گرايانه باعث شكل در برخي از اين جوامع تشديد تمايلات قوم
هـاي قـومي    امنيتي شده و حتي در مواردي منجر به خشونت سياسي، جنگ داخلي و درگيـري 

  ). 1396زاده مرزبالي،  شده است (عباس
و نيز كـاهش  هاي اجتماعي و فضاي مجازي  هاي جديد و گسترش شبكه رشد سريع رسانه

هاي  مردم و فعال و پررنگ شـدن   چشمگير نقش و قدرت دولت در كنترل اطلاعات و آگاهي
دهي به افكار عمومي، زمينه را براي سوق يافتن  نقش نخبگان قومي و نهادهاي مردمي در جهت

هاي سياسي بيش از پيش فراهم كـرده اسـت (حيـدري، سـاروخاني و      مطالبات قومي به بخش
هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي نه تنهـا   هاي جديد با اتكاء به تكنولوژي ). رسانه1400نوابخش، 

كند بلكه حجم اطلاعات در گـردش و ارسـال شـده بـه      هاي سنتي عمل مي تر از رسانه پبچيده
اند و زمينه مساعد براي سياسي شـدن مطالبـات قـومي و     مخاطب را نيز بسيار وسعت بخشيده

  ). 1391طالبات قومي را فراهم كرده است (حيدري و شاوردي، المللي كردن م حتي بين
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طلبان باسك در اسپانيا، تلاش اسكاتلند براي استقلال از بريتانيا و  نگاهي به مبارزات جدايي
گرايي سياسي در چنـد دهـه    دهد قوم طلبانه در ايالت كبك در كانادا نشان مي هاي جدايي تلاش

نيافته يا غيردمكراتيك دانست.  آن را محدود به كشورهاي توسعهاخير پديده جهاني بوده و نبايد 
رغم پيشيبنه عميق فرهنگي و تاريخي خود در طـول   ايران نيز از جمله كشورهاي است كه علي

هاي واگرايانه قومي قرار گرفته است. ظهـور فرقـه    صد سال گذشته بارها در معرض جنبش يك
، بحران شيخ خزعل در خوزستان و 1324- 25هاي  دموكرات در آذربايجان و كردستان در سال

هاي آغازين پيروزي انقلاب  هاي متعدد در تركمن صحرا، كردستان و بلوچستان در سال ناآرامي
هـا،   طلبانـه تـرك   ) و نيز برخي تحركات هويـت 1391اسلامي (قاسمي، خورشيدي و حيدري، 

ياسـي شـدن قوميـت در ايـران     هاي از س هاي اخير نمونه هاي خوزستان در سال كردها و عرب
است. در ميان اقوام ايراني، قوم تالش از جمله اقوامي است كه اگر چه در مقايسه با ديگر اقوام 

هاي مذهبي، فرهنگي و  ايراني از پتانسيل واگرايانه كمتري برخوردار است؛ اما به دليل خصيصه
اي  برانگيز گـردد. منطقـه   چالشتواند باعث ايجاد شرايط  هاي ژئوپلتيك منطقه تالش، مي ويژگي

كه با اختلاط قومي، زباني و فرهنگي روبروست و پنج گروه قومي تالش، ترك، گيلك، تـات و  
هـا ، همـواره در    كرد با تراكم متفاوت در مناطق مختلف آن مستقر هستند. اگر چـه ايـن گـروه   

 ـ شرايط و زمان هـاي   ي و تفـاوت هاي مختلف در جوار يكديگر بوده و با وجود اختلافات جزئ
)؛ ولـي  1396ريـك،   موجود، همگرايي بالايي بين آنها وجـود داشـته اسـت (معـدني و قربـاني     

تواند مبدا تحولات جدي در آينـده ايـران باشـد.     ها مي برجسته شدن عنصر قومي در بين گروه
رصد تحولات اين منطقه نشان دهنده جريان تحولات فرهنگي و تغييرات اجتماعي فرهنگي در 

هـا   ن اين گروه قومي و برجسته شدن قوميت در بـين آنهـا حكايـت دارد. برگـزاري مراسـم     بي
هاي فرهنگي، انتشار ماهنامه و مجلات تخصصي،  بزرگداشت بزرگان تالش، برگزاري جشنواره

هاي نخبگان تالش، تقاضـاهاي اقتصـادي و فرهنگـي، اهميـت زبـان تالشـي        برگزارش نشست
ها اسـت.   هايي از اهميت يافتن و برجسته شدن قوميت در بين تالش ) و ... نمونه1399(عبدلي، 

توانـد بـر پيچيـدگي     بافت مذهبي و دوپارگي جغرافيايي و سكونت آنها در دو سوي ارس، مي
هاي كه در دهه گذشته  مسئله افزوده و پيامدهاي سياسي و امنيتي را تشديد كند. يكي از ويژگي

هاي مختلف و نفوذ  ها داشته است استفاده از رسانه و تالشگيري در بين جامعه ايران  رشد چشم
دهد كه رسانه از  هاي اجتماعي مجازي است. نتايج مطالعات مختلف نشان مي قابل توجه شبكه

گرايي سياسي و سياسي شدن قوميت دارد؛ بـه همـين    جمله متغيرهايي است تاثير زيادي بر قوم
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هـاي داخلـي،    هـاي مختلـف از جملـه رسـانه     سانهخاطر در اين مقاله تلاش شده است تاثير ر
  گرايي در بين قوم تالش بررسي شود. هاي اجتماعي مجازي بر قوم اي و شبكه هاي ماهواره  كانال

  
  پژوهش ةپيشين. 2

هاي مهم مطالعاتي در علـوم ارتباطـات و علـوم انسـاني      رسانه و مطالعات رسانه يكي از حوزه
گردد كه به عنوان يكي  ها برمي هاي گذشته و ظهور اين رسانه است. سابقه اين مطالعات به زمان

نظران قـرار گرفـت. در ايـن     سازي مورد توجه صاحب از ابزارهاي اصلي مدرنيته و بعدها ملت
گرايي و هويت قومي در ايران  ها بر قوم بخش تلاش شده است تا مطالعاتي كه نقش اين رسانه

ه صورت كوتاه بررسـي و نتـايج آنهـا ارائـه شـود.  نتـايج       اند ب و جهان را مورد توجه قرار داده
اي از طريـق   هاي مـاهواره  ) نشان داد كه شبكه1392سپهر ( پژوهش رسولي، معروفي و خوانچه

سازوكارهاي بازنمايي مبتني بر محور تمـايزات فرهنگـي در شـكل دادن و بـازتعريف هويـت      
هـا تسـهيل    هه مخاطب را با اين رسانهفرهنگي قومي نقش اساسي دارند و اين سازوكارها مواج

) در مطالعه تاثير جهاني شدن بر هويت قـومي  1392كنند. خليلي اردكاني، ساعي و معيدفر ( مي
هاي جهاني شده به تضعيف هويت مليّ و  و مليّ به اين نتيجه رسيدند كه افزايش مصرف رسانه

تقويت كرده است. رضايي و  ساز منجر شده و عامل هويت قومي در بين كردها را هويت دولت
اي كردي و هويت قومي آنهـا   هاي ماهواره ) بين ميزان و مدت استفاده از كانال1394محمدي (

) 1395پور، ميرمحمـدتبار، افشـار و سـهرابي (    رابطه معنادار مشاهده كردند. نتايج مطالعه عدلي
نـد و اعتمـاد بـه محتـواي     م نشان داد كه بين مدت زمان استفاده، ميزان استفاده، اسـتفاده هـدف  

اي ترك بـا هويـت قـومي جوانـان تبريـزي رابطـة معنـادار دارد.         هاي ماهواره هاي شبكه برنامه
هـا   هاي شبكة استاني، ضعف در بازنمايي فرهنگي و بازنمايي نامناسب تـرك  نارضايتي از برنامه

عنـوان شـده اسـت.     اي تركي هاي ماهواره هاي گرايش به شبكه در رسانه ملي از دلايل و زمينه
گرايي  هاي جمعي بر هم ) در بررسي تاثير استفاده از رسانه1395آذر، مظفري و بهراميان ( خرازي

بين قومي به اين نتيجه دست يافت كه اقوام بلوچ، كرد، لر، فـارس، تـرك و عـرب بـه ترتيـب      
قــومي و اي  هــاي مــاهواره گرايــي بــين قــومي را دارا هســتند. اســتفاده از شــبكه بيشــترين هــم

هـاي   گرايي اقوام داشته و پس از آن، شـبكه  هاي خارجي، بيشترين تاثير منفي را بر هم تلويزيون
هـاي سراسـري    انـد و شـبكه   زبان در مسير افزايش واگرايي، نقش ايفـا كـرده   اي فارسي ماهواره

 گرايي اقوام دارند. اگـر چـه نقـش اينترنـت بـر      صداوسيما و مطبوعات نيز نقش ايجابي در هم
هـاي   محور بـيش از شـبكه   هاي اجتماعي وب همگرايي قومي معنادار نبود ولي استفاده از رسانه
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) در 1396ريـك (  گرايي قومي شده است. معـدني و قربـاني   اجتماعي مجازي باعث افزايش هم
بررسي روابط گروهي اقوام ترك، تالش، كرد، تات و گيلك در منطقه تالش به اين نتيجه رسـيد  

ترك تاريخي، مبادلات فرهنگي و اجتماعي، تقسيم كار، همسازي و اجتماعي شدن كه تجربه مش
هاي قومي موثر هستند. بر اساس نتايج پـژوهش كيهـان، فرقـاني و مظفـري      در همزيستي گروه

شان اقـدام بـه    هاي اجتماعي موبايلي صرفاً بر اساس ماهيت هويتي قبلي ) كاربران رسانه1398(
كنند و رسانه اين امكان را براي كاربران كـرد و   وزه هويت قومي ميانتخاب راهبرد كنش در ح

ها و زماني  هاي خود بپردازند. جمشيدي ترك فراهم كرده است كه به بازتوليد و تقويت گرايش
اي در حوزه قوميت دريافتند كه تمركزگرايي اقتصادي و  شناسي گفتمان رسانه ) در آسيب1398(

اي و قومي در كشور شده است. لذا رسـانه ملـي    نابرابري منطقهسياسي و فرهنگي باعث ايجاد 
هاي قومي و مذاهب رعايت كند  اي رفتار كند كه هم عدالت را در خصوص اقليت بايد به گونه

و هم به انسجام ملي كمك نمايد. از نظر ايشان با وجود نابرابري در كشور و هژموني فرهنگـي  
وجود، بسيار مشكل اسـت. نتـايج پـژوهش حيـدري،     هاي م در صدا و سيما، امكان حل چالش

هاي اجتماعي مجازي تـاثير   ) نشان داد كه صرف حضور در شبكه1399ساروخاني و نوابخش (
مثبت يا منفي بر هويت ملي ندارد، بلكه زمينه اجتماعي و فرهنگي كاربران در تعيين نـوع تـاثير   

تواند باعث تقويت هويت ملـي   ملي مي ها موثر است و ارائه تعريفي فراگير از هويت اين شبكه
) نيز نشان داد كـه  1399گرايي گردد. نتايج پژوهش مجاور شيخان، ببران و كيا ( و تضعيف قوم

هاي  توجه به تنوع قوميي در ايران، به ويژه در عصر جهاني شدن كه امكان تعامل و ارتباط گروه
نوين فراهم سـاخته، بـيش ازگذشـته    هاي مجازي و ارتباطي  قومي با يكديگر را از طريق شبكه

هـا و   ضرورت دارد. اتخاذ رويكردهاي اجتماعي و فرهنگي در باب مسـائل مـرتبط بـا قوميـت    
گـذاري متناسـب بـا     اند، راه گشاست. سياست ها كه از جنس مسائل اجتماعي و فرهنگي اقليت

د فرصـت مناسـبي   توان تكثر و تنوع قومي و مذهبي نه تنها تهديدي براي كشور نيست، بلكه مي
) در پـژوهش  1400براي پيشرفت و توسعه ايران به دنبال داشته باشد. همچنين مجاور شيخان (

گرايي، همگرايي قومي و هويت ملي نياز به بـازتعريف   ديگري نشان داد كه مفاهيمي چون قوم
  م كند.دارد و رسانه بايد با تاكيد بر مشتركات فرهنگي زمينه همدلي فرهنگي و قومي را فراه

گرايي مورد بررسي و پـژوهش قـرار گرفتـه     هاي خارجي نيز تاثير رسانه بر قوم در پژوهش
 & Wrench, Corrigan, McCroskeyكروسـكي و پانيانونـت كـارتر(    است. رنـچ، كوريگـان، مـك   

Carter-Punyanunt)(2006گرايي، بنيادگرايي مذهبي و مدارا نسبت بـه   ) در بررسي رابطه بين قوم
گرايي رابطه مثبت و بين  ت مذهبي به اين نتيجه رسيدند كه بين بنيادگرايي مذهبي با قوماختلافا
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گرايـي و بنيـادگرايي دينـي رابطـه منفـي وجـود دارد.        مدارا نسبت به اختلافات مذهبي با قـوم 
زدايي و سرمايه  ) در بررسي تأثير سنتElchardus & Siongers) (2007الچاردوس و سينوجرس(

گرايي تاثير  زدايي بر قومگرايي به اين نتيجه رسيدند مشاركت اجتماعي و سنت قوم اجتماعي بر
هـاي   ) در خصـوص نقـش رسـانه   2012) و همكـاران ( Ridzuanدارند. نتايج پژوهش ريدزوان(

گرايي در مالزي (اقوام مالايي، چيني و هندي) نشان داد كه افراد دوست دارنـد   اجتماعي بر قوم
ها نسبت بـه يكپـارچگي نـژادي     ود ارتباط برقرار كنند و بسياري از مالزياييقومان خ فقط با هم

هاي اجتماعي در كنار عامل ايجاد همبستگي،  تفاوت هستند. بر اساس نتايج اين تحقيق رسانه بي
 Meeusen, deكنـد. ميوسـن، دوروم و هـوگ (    گرايي نيـز عمـل مـي    به عنوان عامل افزايش قوم

Vroome & Hooghe) (2013گرايي به اين نتيجه رسيد كه بالا  ) در بررسي تاثير تحصيلات بر قوم
رفتن سطح تحصيلات در جوامع غربي ممكن است از طريق مكانيسم پيشرفت شناختي منجـر  

) در پژوهشـي  Faanu & Graham) (2017گرايانه شود. فانو و گراهـام(  هاي قوم به كاهش گرايش
نوان يك استراتژي سياسي در سياست انتخاباتي غنا به اين ع گرايي به هاي قوم استفاده از گرايش

نتيجه رسيدند كه سياست انتخاباتي در غنا تمايل دارد تا با استفاده از رسانه و بر تاكيـد قوميـت   
هـاي   رنگ كردن موفقيت گرايي سياسي در غنا باعث كم براي كسب رأي استفاده كند. بروز قوم

) در بررسـي  Göncz) (2019هاي قومي همراه اسـت. گـونچ(   دموكراتيك شده و غالباً باسياست
آموزان دبيرستاني در يك محيط چندفرهنگي به اين نتيجه رسيد كه چند  گرايي در بين دانش قوم

گرايي را كاهش و باعث افزايش گشودگي و مداراي قومي، زباني و مـذهبي   گرايي، قوم فرهنگ
) در مطالعـه  Hajipour, Amini & Kordzanganeh) (2022پور، اميني و كردزنگنـه(  شود. حاجي مي
 به اين نتيجـه رسـيدند كـه    سياسي مشاركت بر قومي هويت و جمعي هاي رسانه از استفاده تأثير

اعـراب   سياسـي  مشـاركت  بـر  را تأثير بيشترين قومي هويت و جمعي يها رسانه از استفاده ميزان
به  هويت وي زبان بين گفتماني بين روابط ) در بررسي رابطهZriba) (2022زريبا( خوزستان دارد.

نتـايج  دارنـد.   اساسـي  نقـش  قومي يابي هويت فرآيندهاي در زبان و هويتاين نتيجه رسيدند كه 
 فرهنگي تك جامعه يك عنوان به زباني، هنوز و فرهنگي تنوع وجود بريتانيا با مطالعه نشان داد كه

  دارد. اي رسانه و سياسي مصرف صرفا بريتانيا چندفرهنگي شود و مي گرفته نظر در
  
  ارچوب نظري پژوهشهچ. 3

شـناختي   هاي جمعي منبع عظيمي از اطلاعات براي افراد و جامعه هستند. رويكرد جامعه رسانه
به نظريه ارتباطات مبتني بر اين فرض است كه بين ارتباطات جمعي و تغييرات اجتماعي رابطه 
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نظريات مختلفي در اين حوزه وجودارد كه هر يك تلاش  ).Slavina & Brym, 2020وجود دارد (
) بر اين فرض اسـتوار اسـت   The cultivation theoryدارد تاثير رسانه را تبيين كند. نظريه كاشت(

كه رسانه هاي جمعي به صورت ناخودآگاه نمادها، تصاوير و پيام هاي غالـب را بـه مخاطبـان    
) » cultivation of dominant image patternتصوير غالب( كاشت الگوي«كنند. كه از آن به  منتقل مي
ها  رسانه) » Social Learning Theoryنظريه يادگيري اجتماعي(«). در Rzicznek, 2023شود ( ياد مي

نظريـه  «). بـر اسـاس   Chia, Hsu, Lin & Tseng, 2021مربيان فعال آموزش مخاطبان خود هستند (
، اخبار خاصي كه به طور مكرر توسط مطبوعات ارائه و )»Agenda Setting Theoryسازي( برجسته

 ,Gilardi, Gessler, Kubli & Müllerشود، عمـوم مـردم آن را بـاور خواهنـد داشـت (      برجسته مي

را بـراي مخاطبـان فـراهم    » لـذت  - ارتباط «ها  رسانه)» Play Theoryنظريه بازي(«). از ديد 2022
نيـز مخاطبـان را فعـال    ) » Uses and Gratification Theory(مندي و رضـايت  نظريه بهره«كنند.  مي

ها، باورها و  هاي جمعي به ادراك، ترجيحات و ارزش فرض كرده و اعتقاد دارد استفاده از رسانه
  ). Deuze, 2020علايق پيشين مردم بستگي دارد (

جمعي در هاي  شود اكثر نظريات اين حوزه بر نقش و اهميت رسانه همانطور كه مشاهده مي
دهي به مخاطبان خود تاكيـد دارنـد. ايـن مسـئله بـه ويـژه بـا ظهـور          تغييرات نگرشي و جهت

هاي اجتماعي مجازي ظرفيت و  شبكههاي اجتماعي مجازي اهميتي دو چندان يافته است.  شبكه
هاي  توانند از طريق اين شبكه گيري حوزه عمومي مجازي را دارند و كاربران آنها مي توان شكل

مختلـف بپردازنـد و باعـث      و موضـوعات   مسـائل   پيرامون  ني بر اينترنت به گفتگو و تعاملمبت
هـاي اجتمـاعي و   ). شـبكه 1392شـوند (يزدخواسـتي و همكـاران،      گيري افكار عمـومي  شكل

شان ارتباط برقرار كـرده و  توانند با دوستاناست كه افراد مي )Third Place(اينترنت مكان سومي 
هـاي   هاي اوليه ظهور شبكه در سال ).Baruah, 2012: 4(ودن بين خود ايجاد كنند حس مشترك ب

هـاي متمـادي    بيني زيادي وجود نداشت و براي سال اجتماعي نسبت به فعاليت مجازي خوش
ناديده ) » clicktivismگرايي( كليك«يا ) » slacktivismمبارزه از زير پتو(«ها با برچسب  اين فعاليت
). ولـي امـروزه   Morozov, 2011شـد (  هزينه تحقير مي و به عنوان كنش سياسي كمشد  گرفته مي

انـد و   هاي اجتماعي به يك مكان كليدي براي مشاركت سياسـي تبـديل شـده    هاي رسانه پلتفرم
هاي افراد مايل به مشاركت سياسي گسترش يافته است؛ به طوري كه حتي كساني  دامنه فعاليت

هـاي   ندارند ممكن است فرصتي براي فعاليـت سياسـي در پلتفـرم   كه علاقه زيادي به سياست 
هـاي اجتمـاعي مجـازي بـه ويـژه       ). شـبكه Margetts, Hale & John, 2019مجازي داشته باشـند ( 

هاي ملـي بسـيار    هاي قومي و مذهبي كه امكان بازنمايي آنها در رسانه هاي قومي و اقليت گروه
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ده است تا هم نسبت به ارائه خود و فرهنگ خـود  بديلي فراهم كر كم و پايين است فرصت بي
ها اقدام نمايند و هم تعـاملات درون گروهـي خـود را توسـعه دهنـد. از نظـر        را در اين تلتفرم

ــارگتس ( ــبكه2018م ــي    ) ش ــع ب ــازي منب ــاعي مج ــاي اجتم ــي  ه ــفتگي سياس ــاتي و آش  ثب
)Political  turbulenceپذير كرده و ابعـاد   ا امكان) هستند. آنها انواع جديدي از مشاركت سياسي ر

هاي سياسي را در حد يك كار ساده كه در خلال زندگي روزمره هم قابل انجـام اسـت،    فعاليت
انـد؛ بـه    هزينـه كـرده   هزينه يا بي هاي اجتماعي مجازي فعاليت سياسي را كم اند. شبكه تغيير داده

). از 1399د نمايند (مـارگتس،  هايي در ابعاد وسيع و گسترده ايجا اند جنبش  همين دليل توانسته
پـذيري بـه عنـوان     يا رويت)» visibilityديده شدن(«و ) » social informationاطلاعات اجتماعي(«

شود كه از طريق آن مقياس اثرگـذاري   ها اجتماعي مجازي ياد مي هاي كليدي اين رسانه ويژگي
به تاثيري اجتماعي تبـديل   هاي فردي را افزايش يافته و تصميم) » Tiny Actهاي كوچك( كنش«

). اطلاعات اجتماعي فراينـدي اسـت كـه افـراد از طريـق      Margetts, Hale & John, 2019كند ( مي
كنند مردم را بـه مشـاركت در    ها، تلاش مي كردن و ترند كردن درخواست)» Retweetريتوييت(«

دن محبوبيت مردمي يك كنش اعتراضي متمايل سازند. آنها با نمايش شركت كنندگان يا نشان دا
كنند. اطلاعات  يك حركت، كاربران را متقاعد يا وادار به مشاركت در يك حركت اعتراضي مي

ــاعي   ــار اجتم ــه فش ــار مولف ــق چه ــاعي از طري ــروطSocial Pressure( اجتم ــاري مش  )، همك
)conditional co-operationنقطه عطف ،( )thresholdsو اثر ارابه موسيقي ( )bandwagon effect  بـر (

 Margetts, John, Escherگذارنـد (  تصميم كنشگران به مشاركت در يك جنبش اعتراضي تاثير مي

& Reissfelder, 2011هاي كوچك انگيزه مشاركت در يك جنبش  ). فشار اجتماعي بويژه در گروه
دهد. همكاري مشروط به اين معناست كـه همكـاري و مشـاركت افـراد متـاثر و       را افزايش مي

اي از وجـود   به دريافت شواهدي از مشاركت ديگران است. نقطـه عطـف يعنـي نشـانه     وابسته
شود كه  اي گفته مي حداقل شرايط لازم براي آغاز يك اشاره دارد. اثر ارابه موسيقي نيز به پديده

دهنـد،   اي معتقدند ياكاري را انجـام مـي   شوند ديگران نيز به انديشه در آن افراد وقتي متوجه مي
اينكه سايرين بدون تفكر آن انديشه را بپذيرند يا آن كار را انجـام دهنـد بسـيار بيشـتر     احتمال 

شود. مارپيچ سـكوت يعنـي وقتـي     شود. اثر ارابه موسيقي توسط مارپيچ سكوت تقويت مي مي
كنند كه نظر اكثريت را بيان كنند  بينند احساس فشار مي افرادي خودشان  را در ميان اكثريت مي

پـذيري بـر مشـاركت افـراد در      ).  تـاثير رويـت  158- 161: 1399اننـد (مـارگتس،   يا ساكت بم
هاي  اجتماعي اعتراضي با مفهوم فشار اجتماعي مرتبط اسـت. رويـت پـذيري و فشـار      جنبش

شود: خجالـت كشـيدن و خودنمـايي كـردن.      اجتماعي با دو سازوكار باعث ايجاد مشاركت مي
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بار و حيثيت و نيز در محذوربيت اخلاقي قرار گـرفتن  نفرت از شرم و انگيزه حفظ وجهه و اعت
شوند  هاي جمعي مي ابعاد مختلف اين موضوع هستند كه باعث افزايش مشاركت افراد دركنش

) در كنار اين دو متغير، شخصيت را 2019). مارگتس و همكاران (158- 161: 1399(مارگتس، 
گرايـي   داننـد. از نظـر آنهـا بـرون     هـاي جمعـي مـي    نيز عامل مهمي در مشاركت افراد در كنش

ترين عامل مشوق براي مشاركت در فعاليت جمعي خصوصا فعاليت سياسي اسـت؛. چـرا    قوي
هـاي امكـان    كه شروع يك جنبش نياز به افراد با آستانه تحمل پايين دارد. آنها زماني كه نشـانه 

ارند. اين بدان يابد گرايش به شروع يك حركت اعتراضي د زيست مناسب در جامعه كاهش مي
تواند بدون رهبران آغاز شود؛ چراكـه وجـود افـراد داراي     هاي اعتراضي مي معناست كه فعاليت

  آستانه تحمل پايين و نيز تعداد آنها تعيين كننده آغاز كنش اعتراضي و جمعي است.
 )Rupture( ) نيز با طـرح نظريـه گسـيختگي   Manuel Castells( )2018( كاستلزاز طرف ديگر 

هاي استبدادي را تبيين كند. وي  هاي اقتصادي، تروريسم و ظهور دولت ست بحرانش كرده اتلا
هاي مختلفـي چـون بحـران اقتصـادي،      معتقد است جوامع دمكراتيك در جهان امروز با بحران

تـر   تروريسم متعصبانه و محدود شدن آزادي به نام امنيـت روبـرو هسـتند؛ امـا بحـران عميـق      
هاي ديگر را تحت  كنندگان و مردم است كه توانايي مقابله با بحران گسيختگي روابط حكومت

اعتمادي به نهادها و از دست رفتن مشروعيت سياسي  تاثير قرار داده است. گسيختگي باعث بي
است و فروپاشي تدريجي الگوي سياسي نمايندگي و حكمراني به دنبال دارد. وي بر اين بـاور  

ين الگوي حكمراني كه در طـول دو قـرن گذشـته بـا ريخـتن      است كه اين فرايند باعث شده ا
هاي فراوان به عنوان پادزهري در برابر كشورهاي خودكامه و اسـتبدادي شـكل    ها و عرق خون

كنند كه  گرفته بود، زير سوال برود. كاستلز معتقد است بيش از دو سوم مردم كره زمين گمان مي
اعتمـادي  جهاني شدن و تروريسم از يك طرف و بي سياستمداران نماينده آنها نيستند. ترس از
انـد، مـردم را بـه     ها و علايـق دوره ديگـران بنـا شـده     به احزاب و نهادهايي كه بر مبناي ارزش

دهد كه بتوانند به آنها اعتمـاد كننـد. مشـروعيت     جستجوي بازيگران سياسي جديدي سوق مي
نپذيرفتن وضع موجود را پيشـنهاد   شود كه جديد از طريق مخالفت و حول گفتماني ساخته مي

كند. اين روند دركشورهاي مختلف و در ميان اعتراضات و تحولات مختلفي كـه بـه دنبـال     مي
گرايـي و   تغيير در نظم سياسي دركشورهاست، مشترك است. وي گرايش به نژادپرستي و قـوم 

حـران نماينـدگي و   هاي جوامع به اين ب بازگشت به پدر سالاري در خانواده را از جمله واكنش
  ).1400داند (كاستلز،  هاي ليبرال دمكراتيك مي مشروعيت نظام
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هاي مشترك انتخاب و نگريستن به رويدادهاست و رسانه به اين اهميت رسانه، در خلق راه
هايي يكسان و نسبتاً مـورد توافـق از واقعيـات اجتمـاعي ارائـه كنـد و        گرايش دارد كه روايت
آن سازگار نمايد. رسانه به مثابه بازتابي از يك زمينه اجتماعي فرهنگـي،  مخاطب خود را نيز با 

ها بـا وجـود    رسانهكند. اي براي معناسازي براي تجربيات و محصولات فرهنگي ايجاد مي زمينه
تغييرات شكلي و نحوه دسترسي و كنترل آنها، نه تنها تاثيرگذاري بالايي در جوامع دارند؛ بلكـه  

تر افزايش نيز يافته است. شـايد   آنها در اشكال جديد نسبت به اشكال قديمي ميزان تاثيرگذاري
هـاي سياسـي در كنتـرل تـام و تمـام       ها و نظـام  يكي از تغييرات عمده شكست انحصار دولت

هـاي اجتمـاعي مجـازي اسـت      ها در دنياي جديد و اشكال جديـد رسـانه يعنـي شـبكه     رسانه
هـاي   تغيير رويكرد باعـث شـده اسـت تـا گـروه     ين ا). 1399(حيدري، ساروخاني و نوابخش، 

ها در ايـران بتواننـد عـلاوه بـر امكـان       هاي قومي از جمله تالش اي و منزوي مثل اقليت حاشيه
بازنمايي خود در رسانه، ارتباطات محكمي با هموندان خود داشته و نسبت به برساخت علايق 

ور شدن آتـش   ايند. اقدامي كه باعث شعلهكيشان خود اقدام نم خود و انتشار و اشتراك آن با هم
گرايي از خاكستر رو به خاموشي دنياي قديم شده است. به همين خاطر فضاي ايجاد شـده  قوم

) به گسيختگي تعبير شده و يـا كاسـتلز   2019در نتيجه اين تحول توسط مارگتس و همكاران (
ايـن اسـاس مـدل نظـري      ) از اين شرايط با عنوان آشفتگي سياسي ياد كرده اسـت. بـر  2018(

پژوهش در ادامه امده است. همانطور كه در مدل نظري آمده است بـا توجـه زمينـه اجتمـاعي     
اي  هاي مـاهواره  هاي تلويزيوني داخلي، شبكه جامعه ايران با سه نوع رسانه مواجه هستيم: شبكه

نها با مخاطـب  هاي اجتماعي مجازي. اين سه گروه رسانه را با توجه به رابطه آ خارجي و شبكه
هـاي اجتمـاعي مجـازي) و غيرتعـاملي      هـاي تعـاملي (شـبكه    توان به دو دسته كلـي رسـانه   مي

اي  هاي ماهواره تقسيم كرد. عموما شبكه  اي)  هاي ماهواره هاي تلويزيوني داخلي و شبكه (رسانه
سـته  گرايي سياسي است. اين هدف از طريـق برج  با توجه به اهداف گردانندگان آن تشديد قوم

شود كه در نهايت به فعال شدن تضـادهاي   هاي اجتماعي دنبال مي ها و تبعيض كردن محروميت
هاي داخلي سياست همگرايي و انسجام اجتماعي را دنبـال   شود. در مقابل رسانه قومي منجر مي

گرايـي سياسـي را بـه دنبـال      ها، كاهش قـوم  رود ميزان استفاده از اين رسانه كنند و انتظار مي مي
هاي تعاملي ماهيت غيرمتمركز داشـته و   هاي اجتماعي مجازي به عنوان رسانه داشته باشد. شبكه

هـايي اسـت كـه انتخـاب      زمينه اجتماعي و گرايش سياسي كاربران تعيين كننده محتواي شبكه
كند نگـرش و ذهنيـت افـراد پيوسـته در      ها كمك مي كند. هر چند ماهيت تعاملي اين شبكه مي

  رار داشته باشد. معرض تغيير ق
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  . مدل نظري پژوهش1شكل 

  
  )method( روش. 4

هـاي   تالشسال  15روش تحقيق اين پژوهش پيمايش است. جامعه آماري شامل ساكنان بالاي 
هاي تالش، فومن، آستارا و صومعه سرا استان گيلان هستند. منطقه تالش در  ساكن در شهرستان

انتهاي غربي استان گيلان و در امتداد البرز در شمال غربي و بالاتر از تنگة سفيدرود قـرار دارد. 
ـومن و از از شمال به شهرستان آستارا، از غرب به اسـتان اردبيـل، از جنـوب بـه شهرسـتان ف ـ     

سرا و از شرق به درياي مازندران محدود  هاي انزلي و صومعه سـمت جنوب شرقي به شهرستان
اي كه با اختلاط قومي، زباني و فرهنگي روبروست  ). منطقه1386بگ،  فر و قرباني شود (رفيع مي

 و پنج گروه قومي تالش، ترك، گيلك تات و كرد با تـراكم متفـاوت در منـاطق مختلـف در آن    
هاي ساكن اين مناطق تفـاوت مـذهبي اسـت؛ بـه طوريكـه       مستقر هستند. مشخصه ديگر تالش

ها پيرو اهل تسنن و بخشي ديگر پيرو مذهب شيعه هستند. با توجه به نبود آمار  بخشي از تالش
هاي سـاكن   رسمي و دقيق درباره تراكم زباني و مذهبي اين منطقه، تلاش شده است تا از تالش

 430ختلف استان گيلان در حجم نمونه حضور داشته باشند. حجم نمونه برابـر  هاي م در بخش
اي  اي چندمرحلـه  گيري، خوشـه  نمونه است كه با فرمول كوكران تعيين شده است. روش نمونه

اند. مشخصات جمعيت شناختي پاسـخگويان   ها به صورت تصادفي انتخاب شده است و نمونه
  به شرح زير است.

 هاي داخلي و مليرسانه گرايي سياسيقوم

اي و هاي ماهوارهشبكه
 خارجي

 هاي اجتماعي مجازيشبكه

 

 مذهب

 تحصيلات

 جنسيت
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  اسخگويان. مشخصات پ1جدول 

  درصد تجمعي  درصد معتبر  فراواني  

  1/38  1/38  164  زن
  0/100  9/61  266  مرد
  4/31  4/31  135  جوان
  0/84  6/52  226  ميانسال
  0/100  0/16  69  بزرگسال
  3/42  3/42  182  اهل سنت
  0/100  7/57  248  شيعه

  5/13  5/13  58  زيرديپلم
  51.2  7/37  162  ديپلم و فوق ديپلم

  0/83  8/31  137  ليسانس
  0/100  0/13  73  فوق ليسانس

ساخته استفاده شده است. تعريف نظري و عمليـاتي   براي گردآوري داده از پرسشنامه محقق
  متغيرهاي اصلي تحقيق در جدول زير آمده است.

  تعريف مفهومي و عملياتي متغيرها  .2جدول 

سطح   هاگويه  تعريف مفهومي  متغير
  سنجش

مدت استفاده از 
هاي  شبكه

  اجتماعي مجازي

مدت زماني است كه يك 
هاي اجتماعي  نفر در شبكه

  مجازي عضو شده است.
هاي اجتماعي بوده و از  چند سال است كه عضو شبكه
  اي فاصله  كنيد؟ آن استفاده مي

ميزان استفاده از 
هاي  شبكه

  اجتماعي مجازي

مدت زماني كه فرد در 
روز براي فعاليت در شبانه

اجتماعي هاي  شبكه
  كند. مجازي صرف مي

هاي اجتماعي  روز چند ساعت از شبكه در شبانه
  اي فاصله  كنيد؟مجازي استفاده مي

  گرايي سياسي قوم

گرايي سياسي اعتقاد به  قوم
برتري قومي و تلاش 

آگاهانه يك گروه قومي 
براي تاثيرگذاري بر 

هاي دولتي و  سياست

در انتخابات مانند مجلس و شوراها و ... بايد سعي 
 كنيم نمايندگان تالشي را انتخاب كنيم.

هاي سياسي ملي، بايد  علاوه بر احزاب و جناح
پردازند نيز  احزاب محلي كه به مطالبات قومي مي

 شكل بگيرند.

  اي فاصله
(طيف 
  ليكرت)
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ارتقاي وضعيت و جايگاه 
طريق  خود در جامعه از

مشاركت و ايفاي نقش در 
  سياست است.

در مديريت  خواستار مشاركت سياسي بيشتر قوم خود
 كلان (سطح كشور) هستم.

ها  هاي سياسي از انجمن بهتر است براي انجام فعاليت
 و احزاب قومي استفاده شود.

هاي سياسي با احزاب  دهم در فعااليت ترجيح مي
 قومي مشاركت و همكاري داشته باشم.

كنم به فردي از گروه  در انتخابات مختلف سعي مي
  قومي خودم راي بدهم.

براي تأمين روايي ابزار تحقيق از روايي صوري و روايي سازه اسـتفاده شـده اسـت؛ بـراي     
تامين روايي صوري، سؤالات پرسشنامه كه با توجه بـه چـارچوب نظـري و الگـوي مفهـومي      

و  نظران اين حوزه قرار داده شده تدوين شده بود براي نظرخواهي در اختيار تعدادي از صاحب
نظرات ايشان در پرسشنامه اعمال شد. براي بررسي روايي سازه نيز از تحليل عاملي تاييدي نيز 

؛ 15؛ =درجـه آزادي=  730/0استفاده شد. با توجه به نتيجه آزمون (ضريب كايزر ماير اكلـين =  
) و بارهـاي عـاملي (كمينـه بـار عـاملي=      000/0؛ سطح معنـي داري=  391/465كاي اسكوئر= 

گرايي سياسي از روايي مطلوب برخوردار اسـت.   )، سازه قوم736/0بيشينه بار عاملي= ، 565/0
  براي سنجش پايايي نيز از آلفاي كرونباخ استفاده شد.

  . پايايي و روايي متغيرهاي تحقيق3جدول 

تعداد   متغير/ مؤلفه
  ها گويه

  تحليل عاملي تاييدي (روايي)  پايايي
مقدار واريانس 

آلفاي   يافته تبيين
 KMO  كرونباخ

  آزمون كرويت بارتلت
كاي 
  اسكوئر

درجه 
  آزادي

سطح 
  معناداري

  87/41  000/0  15  391/465  730/0  713/0  7 گرايي سياسي قوم
  
  هاي پژوهش يافته. 5

گرايي سياسي قوم تالش مورد بررسي قـرار گرفتـه اسـت.     ها بر قوم در اين پژوهش تاثير رسانه
اي و با طيـف ليكـرت    گويه در سطح فاصله 7گرايي سياسي با  شد سازه قومهمانطور كه گفته 

  گرايي پاسخگويان به شرح زير است. مورد سنجش قرار گرفته است. بر اين اساس ميزان قوم
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  گرايي سياسي . قوم4جدول 

  درصد تجمعي  درصد معتبر  فراواني    

  0/66  0/66  284  ضعيف
  8/95  8/29  128  متوسط
  0/100  2/4  18  قوي
      0/100  430  كل

درصـد   2/4درصـد متوسـط و    8/29درصد از پاسخگويان ضـعيف،   66گرايي سياسي  قوم
  پايين است. 

  گرايي سياسي و جنسيت . رابطه بين قوم5جدول 

  كل  قوي  متوسط  ضعيف    

  زن
  164  4  48  112  فراواني

  %0/100  %4/2  %3/29  %3/68  درصد فراواني

  مرد
  266  14  80  172  فراواني

  %0/100  %3/5  %1/30  %7/64  درصد فراواني

  كل
  430  18  128  284  فراواني

  %0/100  %2/4  %8/29  %0/66  درصد فراواني
    340/0 =  Sig 2 df=  158/2   X2=  071/0   Phi =  

گرايي سياسي در بين مـردان   گرايي و جنسيت نشان داد كه شدت قوم بررسي رابطه بين قوم
درصد متوسـط و   3/29درصد از زنان ضعيف،  3/68گرايي  است. ميزان قومكمي بالاتر از زنان 

متوسـط و   1/30مـردان ضـعيف،    7/64گرايـي  درصد قوي است. در حالي كه ميزان قـوم  4/2
درصد قوي است. نتايج آزمون كاي اسكوئر نشان داد كـه تفـاوت مشـاهده شـده از نظـر        3/5

  ) نيست.P < 05/0آماري معنادار  (
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  گرايي سياسي و مذهب ابطه بين قوم. ر6جدول 

  كل  قوي  متوسط  ضعيف    

  اهل سنت
  182  4  45  133  فراواني

  %0/100  %2/2  %7/24  %1/73  درصد فراواني

  شيعه
  248  14  83  151  فراواني

  %0/100  %6/5  %5/33  %9/60  درصد فراواني

  كل
  430  18  128  284  فراواني

  %0/100  %2/4  %8/29  %0/66  درصد فراواني
    018/0 = Sig 2 df=  037/8  X2=  137/0 Phi =  

هـا   گرايي سياسي در بين شيعه گرايي و مذهب نشان داد كه شدت قوم بررسي رابطه بين قوم
درصد  7/24درصد از اهل سنت ضعيف،  1/73گرايي  كمي بالاتر از اهل تسنن است. ميزان قوم

 5/33هـا ضـعيف،    شـيعه  9/60گرايـي   درصد قوي است. در حالي كه ميزان قوم 2/2متوسط و 
وي است. نتايج آزمون كاي اسكوئر نشان داد كه تفاوت مشاهده شده از درصد ق 6/5متوسط و 

هـا بـالاتر از اهـل سـنت اسـت.       عهگرايي شي ) است و ميزان قومP > 05/0نظر آماري معنادار  (
  چند مقدار ضريب في بسيار ضعيف و پايين است.هر

  ايها و متغيرهاي زمينهگرايي سياسي با رسانه . رابطه قوم7جدول 

 N Sig. (2-tailed) Pearson Correlation  متغيرهاي مستقل 

  048/0  320/0  430 هاي داخلي ميزان مصرف شبكه  1
  **241/0 000/0 430 اي هاي ماهواره ميزان مصرف شبكه  2
 **169/0  000/0 430  ميزان استفاده از تلگرام  3

  **124/0 001/0 430 ميزان استفاده از اينستاگرام  4
  060/0 216/0 430 جنسيت  5
  080/0 096/0 430 مذهب  6
  - 051/0 294/0 430 تحصيلات  7

دهد كه اين متغير با ميزان مصـرف   ها نشان مي گرايي سياسي و رسانه بررسي رابطه بين قوم
 > 05/0اي، ميزان استفاده از تلگرام و ميزان مصرف اينستاگرام رابطه معنادار ( هاي ماهواره شبكه
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Pگرايي سياسـي بـا ميـزان مصـرف      ) دارد. مقدار ضريب پيرسون نشان داد كه شدت رابطه قوم
گرايي سياسي با ميـزان اسـتفاده از    تر از شدت رابطه قوم ) قوي=r 241/0اي ( هاي ماهواره شبكه

گرايـي سياسـي بـا     ) است. بين قوم=r 124/0) و ميزان استفاده از اينستاگرام (=r 169/0تلگرام (
 05/0هاي داخلي، جنسيت، تحصيلات و مذهب نيز رابطه معنـاداري (  رهاي مصرف رسانهمتغي
> P .مشاهده نشد (  

گرايـي سياسـي داراي رابطـه     در ادامه براي سنجش ميزان تأثير متغيرهاي مستقل كه با قـوم 
  دار بودند وارد دستگاه رگرسيون شد كه نتايج آن در ادامه آمده است.  معني

  هاگرايي سياسي از طريق رسانهتحليل رگرسيون براي پيش بيني قوم. نتايج 8جدول 

 B SE Beta T P  بينمتغيرهاي پيش

  000/0  167/13  -   635/0  358/3  مقدار ثابت
  000/0  395/4  226/0  085/0  376/0  ايهاي ماهوارهشبكه

  019/0  352/2  158/0  179/0  421/0  تلگرام
  234/0  - 191/1  084/0  169/0  - 201/0  اينستاگرام

  79/10 F=  266/0 R= 071/0 R2= 064/0 ADJ.R2= 

گرايـي سياسـي برابـر    ضريب همبستگي مدل رگرسيوني متغيرهاي مستقل براي تبيين قـوم 
دهـد بـين متغيرهـاي مسـتقل وارد شـده در مـدل و متغيـر وابسـته          است كه نشان مـي  266/0

است كـه   071/0) به دست آمده برابر با R2همبستگي متوسط وجود دارد. مقدار ضريب تعيين (
گرايي سياسي توسط متغيرهـاي وارد شـده تبيـين     درصد از كل تغييرات قوم 1/7دهد  نشان مي

) بيشـتر از  =Beta 226/0اي ( هاي ماهواره شود. در اين بين شدت تاثير ميزان استفاده از شبكه مي
  ) است. =Beta 084/0گرام () و استفاده از اينستا=Beta 158/0استفاده از تلگرام (

با توجه به اينكه عموما رگرسيون بيشتر تاثير متغيرها را به صورت مسـتقيم مـورد سـنجش    
دهد. براي بررسي بيشتر و بررسي تاثيرات غيرمستقيم از تحليل مسير استفاده شد. نتايج  قرار مي

  ده است.خروجي تحليل مسير و ميزان ضرايب مستقيم و غيرمستقيم در جدول زير آم
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  گرايي سياسي ها بر قوم . ضرايب مستقيم و غيرمستقيم مدل تاثير رسانه9جدول 

  
  ضرايب غيرمستقيم  ضرايب مستقيم

ضريب 
  نسبت بحراني  تعيين

)Critical Ratio(  
ضريب 

  غيراستاندارد
ضريب 

  بتا
ضريب 

 غيراستاندارد
ضريب 

 بتا

  -  -  718/0** 647/0 375/21  تلگرام  ->  اينستاگرام
هاي  ضريب تعيين كانال

 284/0            ايماهواره

  -  -  533/0** 460/0 316/10  ماهواره  ->  اينستاگرام

گرايي قوم  ->  ماهواره
  -  -  322/0** 158/0 060/3  سياسي

گرايي قوم  ->  تلگرام
  -  -  144/0** 067/0 872/1  سياسي

 516/0            ضريب تعيين مدل تلگرام

گرايي قوم  ->  اينستاگرام
  275/0** 116/0 - 125/0 - 053/0 - 341/1  سياسي

گرايي ضريب تعيين مدل قوم
  107/0            سياسي

  ؛NFI :(957/0شاخص برازش هنجار شده (؛ 968/0): TLIضرايب برازش مدل: شاخص توكر لوئيس (
  ؛CFI :(982/0( ؛ شاخص برازش افزايشي982/0): IFI( شاخص برازش تطبيقي

  .CMIN/df :(675/1(اسكور بهنجار شده  ؛ كاي040/0): RMSEA(ريشه ميانگين مربعات خطاي برآورد 

) و 322/0اي (ضـريب بتـا:    هـاي مـاهواره   دهد كه رسـانه  خلاصه ضرايب مستقيم نشان مي
گرايي سياسي دارند. اگـر چـه اينسـتاگرام بـه      ) تأثير معناداري بر قوم144/0تلگرام (ضريب بتا: 

گرايي سياسي ندارد ولي اين متغير به صورت غيرمسـتقيم   ستقيم تاثير معناداري بر قومصورت م
اي و افزايش مصرف تلگرام  هاي ماهواره ) از طريق تاثير بر استفاده از رسانه275/0(ضريب بتا: 

از  7/10گرايي سياسي تاثير دارد. متغيرهاي وارد شده در مدل تحليـل مسـير در نهايـت     بر قوم
اند. در ادامه مدل نهايي معادلات ساختاري بـر اسـاس    گرايي سياسي را تبيين كرده ت قومتغييرا

  ضرايب و نحوه تاثيرپذيري و تاثيرگذاري متغيرها بر يكديگر ارائه شده است.
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 گرايي سياسي ها بر قوم . مدل معادلات ساختاري تأثير رسانه2شكل 

گرايي سياسي قوم تالش از  دهد بخشي از تاثيرات متغير قوم همانطور كه مدل نهايي نشان مي
هاي جمعي و اجتماعي تبيين شده است. در اين بين دو متغيـر سياسـي اسـتفاده از     طريق رسانه

گرايي سياسي تاثير دارنـد و  اي و استفاده از تلگرام به صورت مستقيم بر قوم ي ماهوارهها شبكه
گرايي سياسي در قوم تالش شـده اسـت. اسـتفاده از     استفاده از اين دو رسانه باعث تقويت قوم

گرايي سياسي ندارد؛ ولي از طريق تاثير  اي با قوم اينستاگرام نيز اگر چه به صورت مستقيم رابطه
اي و استفاده از تلگرام و بـه صـورت غيرمسـتقيم باعـث      هاي ماهواره ميزان استفاده از شبكه بر

  گرايي سياسي در بين قوم تالش شده است.   تقويت قوم
  
  گيري بحث و نتيجه. 6

گرايي سياسي قـوم تـالش اسـت. رسـانه در سـه       هدف اين پژوهش بررسي تاثير رسانه بر قوم
هاي اجتماعي مجـازي مـورد بررسـي     اي و شبكه هاي ماهواره هاي داخلي، رسانه قسمت رسانه

هـاي   گرايي سياسي با ميزان مصرف رسانه هاي پژوهش نشان داد كه قوم قرار گرفته است. يافته
گرايي سياسي در  حصيلات رابطه معنادار ندارد. اگر چه رابطه مذهب با قومداخلي، جنسيت و ت

سطح اسمي معنادار نشان داد ولي ميزان و شدت آن بسيار ضعيف بوده و قابل اعتنـا نيسـت. از   
گرايـي سياسـي بـا آزمـون ديگـر از جملـه ضـريب         طرف ديگر بررسي رابطه اين متغير با قوم

 اينستاگرام گرايي سياسيقوم

 ايهاي ماهوارهشبكه

 تلگرام

**14/0  

11/0  
**72/0  

**53/0  

52/0  

**32/0  28/0  

12/0-  
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ل مسير به صورت كامل اين متغير معناداري خود را از دسـت  پيرسون، تحليل رگرسيون و تحلي
گرايي سياسي چه معنـاداري دارد؟ در واقـع نتـايج نشـان      داد. عدم معناداري اين متغيرها با قوم

دهد كه احساس محروميت در بين تالشان نشان دهنده تحولي است كه در مراحـل ابتـدايي    مي
تحصيلات در حال جريان است. اينكه بين تـالش   دارد و اين تحول فراتر از مذهب، جنسيت و

گرايي تفاوت معناداري وجود ندارد نشان دهنده اين است  شيعه و سني در خصوص ميزان قوم
كند  كه اين گروه قومي فارغ از اينكه به چه مذهبي تعلق دارد احساس تبعيض و محروميت مي

مسئله در خصـوص جنسـيت و ميـزان    و اتفاقا نوع مذهب در اين نقش تعيين كننده ندارد. اين 
هـا چنـد دهـه     تحصيلات نيز صادق است. تغييرات مختلف اجتماعي و فرهنگي در ميان تالش

توان به تغيير شكل زنـدگي از عشـايري بـه     است كه آغاز شده است. از جمله اين تغييرات مي
فـر و   يكجانشيني، گسترش شهرنشـيني، تغييـرات نظـام خـانواده و نظـام خويشـاوندي (رفيـع       

)، تغييرات معيشتي در نتيجه گسترش صنعت اكوتوريسم (ايماني خوشخو و 1386ريك،  قرباني
نشـين بـه شـهر (ضـياتوانا و      )، گسترش شهرنشـيني و تبـديل روسـتاهاي تـالش    1393آروند، 

)، توانمندي و ظرفيت بالاي منطقـه تـالش بـراي جـذب توريسـم (مطيعـي       1386اميرانتخابي (
) و توسعه گردشگري و توريسم و تـاثير آن بـر تغييـرات فرهنگـي     1390لنگرودي و نصرتي، 
) و صنعتي شدن روافزون و گسترش صـنعت در منطقـه (فصـيحي،    1397(اصغري و جعفري، 
هايي از تغييرات و تحولات دروني منطقه  هاي گذشته، نشانه ) در سال1400سليماني و احمدنيا، 

منطقه و حضور اقوام تالش، ترك، گيلك، تـات و   تالش است. اين تغييرات در كنار تنوع قومي
) و همچنين حضور كمرنـگ ايـن   1396ريك،  كرد و اختلاط قومي و مذهبي (معدني و قرباني

توانـد ماهيـت مطالبـات فرهنگـي      گروه قومي در مناصب سياسي و مديريتي استان گـيلان مـي  
هـدايت كنـد. از طـرف     اجتماعي را دگرگون كرده و آن را به سمت مطالبات سياسي و هويتي

هـاي اجتمـاعي    اي و شـبكه  هـاي مـاهواره   گرايي سياسي و ميزان استفاده از شبكه ديگر بين قوم
گرايي سياسـي و   مجازي رابطه معنادار وجود دارد. در واقع اين متغير نقش مهمي در ميزان قوم

يت و تغييـر  سازي و پررنگ كردن قوم  سياسي شدن قوميت قوم تالش دارند و در حال برجسته
هـاي موجـود را بـه     قوميت از عنصري اجتماعي به عنصري سياسي كه بسـياري از محروميـت  

كند در حال افزايش است. اين نتيجه با نتيجه مطالعات رسـولي،   خاطر تعلق قومي برساخت مي
اي در بازنمـايي فرهنـگ    هاي ماهواره ) در خصوص نقش شبكه1393سپهر ( معروفي و خوانچه

پور،  ) و عدلي1394)، رضايي و محمدي (1393عه خليلي اردكاني، ساعي و معيدفر (قومي، مطال
هاي  اي و تاثير استفاده از كانال ) درباره تاثير مصرف رسانه1395ميرمحمدتبار، افشار و سهرابي (
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جهـت اسـت. امـري در ايـن پـژوهش نيـز در        اي بر تقويت هويت قومي همسو و هم ماهواره
هـاي   هـاي و كانـال   ن صحه گذشته و تاييد شده است. در اينكه شـبكه خصوص قوم تالش بر آ

هـاي انجـام شـده     شود اكثر پژوهش اي باعث تقويت هويت قومي و واگرايي قومي مي ماهواره
مويد آن است؛ ولي بخش زيادي از مطالعات گذشته از جمله نتايج مطالعه خرازي آذر، مظفري 

هاي داخلي باعث افزايش همبسـتگي   كه رسانه و شبكه ) نيز مويد اين هستند1395و بهراميان (
اي كه با نتايج اين پژوهش در تضاد است. در واقع  شوند. نكته گرايي مي اجتماعي و كاهش قوم

گرايي بـين   هاي داخلي در ايجاد هم هاي مهم اين پژوهش، از بين رفتن نقش رسانه يكي از يافته
هاي داخلي بـر خـلاف    اقع صدا و سيما و رسانهقومي و كاهش واگرايي بين قومي است. در و

گرايـي   داري در افزايش قـوم  هاي اجتماعي مجازي (كه تاثير معني اي و شبكه هاي ماهواره رسانه
اند نقش همگرايي موثري در اين زمينه در مورد قوم تالش داشته باشـند.   سياسي دارند) نتوانسته

تواند ريشه در تمركزگرايي  اند مي ) بيان كرده1398گونه كه جمشيدي و زماني ( اين مسئله همان
اقتصادي، سياسي و فرهنگي و همچنين وجود نابرابري در كشور و هژموني فرهنگي در صدا و 

هاي استاني، هژمـوني   اندازي شبكه اي كه بعد از گذشت چند دهه از راه سيما داشته باشد. مسئله
هـاي   فرصت توليد، پخش و بازنمايي گروهيك گروه قومي در صدا و سيماي استاني، امكان و 

ها را ايجاد نكرده است. در حالي كه همانگونه  مختلف قومي و فرهنگي مختلف از جمله تالش
توانند هم  هاي اجتماعي همزمان مي ) در مالزي نشان دادند رسانه 2012ريدزوان و همكارانش (

باشند و هم به عنوان عاملي براي هاي قومي  باعث ايجاد و تقويت همبستگي اجتماعي بين گروه
گرايي عمل كنند. در حالي كه تنوع قومي و محيط چند فرهنگي همانگونه كه گانچ  افزايش قوم

اي براي افزايش درك بـين گروهـي و كـاهش     تواند به عنوان زمينه ) نشان داده است مي2019(
فـزايش گشـودگي و   هاي قومي در استان گـيلان عمـل كنـد و باعـث ا     گرايي سياسي گروه قوم

  مداراي، قومي و زباني در استان گيلان را در پي داشته باشد. 
البته نبايد از نظر دور داشت كه رسانه با توجـه بـه زمينـه اجتمـاعي و طبقـاتي افـراد تـاثير        

) مخاطبان هنگامي كه در برابـر  Stuart Hall( از نظر استوارت هالمتفاوتي بر افراد مختلف دارد. 
هاي اجتماعي و فرهنگي و پايگاه اجتماعي كه به گيرند براساس زمينهمعي قرار ميهاي جرسانه

كنند. بر اين اساس متون اي را قرائت و دريافت ميآن تعلق دارند به صورتي فعالانه متون رسانه
هاي شناختي، اجتمـاعي و  مند هستند و افراد بر اساس زمينهاي از قابليت چندمعنايي بهرهرسانه
ها به دليـل خاصـيت   كنند. محتواي رسانهي خود معناي خاصي را از اين متون دريافت ميهويت

هاي مختلف باز است. مخاطبـان در رمزگشـايي    چند معنايي كه دارند به روي تفسير و برداشت
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هاي خاصـي هسـتند كـه در آن واقـع     اي متاثر از شرايط اجتماعي و موقعيت معناي متون رسانه
ز همه تابع درك و شناختي هستند كه از خود دارند. در ثاني مخاطبان در مقابل تر اهستند و مهم

). بر اسـاس نظريـه   1400زنند (حيدري و همكاران،  هاي ايدئولوژيك دست به مقاومت ميپيام
هـاي  هاي اجتمـاعي مجـازي بـه عنـوان نـوعي از رسـانه       شبكهتوان استنباط كرد كه  كاشت مي

كيفيـت اسـتفاده از   اجتماعي و قومي كاربران تالش تاثيرگذار باشد. تواند بر هويت اجتماعي مي
هاي اجتمـاعي مجـازي    هاي اجتماعي مجازي مثل مدت استفاده و ميزان استفاده در شبكهشبكه
تواند بر هويت كاربران موثر باشد، ولي اين تاثير با توجه به مسائل فرهنگي، شرايط اجتماعي مي

تواند بر كاربران مختلف تاثيرات متفاوتي بر جاي گذارد. در واقـع  يو جايگاه طبقاتي كاربران م
هاي اجتماعي به عنوان يك رسانه انتخابي كمتـر بـا رويكـرد كاشـت كـه در پـي       ماهيت شبكه

سازي است همخواني داشته و در برابر آن مقاومت خواهد كرد. چرا كه در اين فضا افراد يكسان
همـانطور كـه   بازتفسير نمادها، معناي جديدي خلق كننـد. لـذا   توانند با خلق، تفسير و خود مي

اند با توجه به وجـود شـرايط مسـتعد تـنش در اسـتان       ) نشان داده1396ريك ( معدني و قرباني
تواند يكي  توجهي به اقئضائات و ماهيت چندفرهنگي استان گيلان مي گيلان و منطقه تالش، بي

زا و امنيتـي   ا از بين برده و آن را به محيطي آسـيب هاي استان براي توسعه فرهنگي ر از فرصت
  تبديل كند. 

  
  پيشنهادات

هاي داخلي افزايش پيدا نمايد. چـرا   نتايج نشان داد كه در درجه اول بايد ميزان اثربخشي رسانه
توانند نقش پررنگي در انسجان اجتماعي و همگرايي قومي در كشـور   هاي داخلي مي كه رسانه

هـاي   هـا و كانـال   هاي داخلي و كاهش اثرات رسـانه  براي افزايش اثرگذاري رسانهداشته باشند. 
شود شبكه استاني توجه جـدي بـه ماهيـت     هاي اجتماعي مجازي توصيه مي اي و شبكه ماهواره

هاي قومي و فرهنگي امكان بازنمـايي   چندفرهنگي و تكثر قومي استان داشته باشد تا همه گروه
شبكه استاني داشته باشند؛ چرا كه دور ماندن از رسانه باعث افـزايش  خود و فرهنگ خود را از 

شود خود را بيگانه حـس   هاي فرهنگي شده و باعث مي حس انزوا و طرد شدگي در بين گروه
اي پناه ببرند و كاهش تمايل  هاي ماهواره ها و كانال كرده و براي ديدن و بازنمايي خود به شبكه

  ي و ملي را به دنبال داشته باشد.هاي داخل مخاطبان به رسانه
شود از نخبگـان   هاي داخلي، توصيه مي هاي قومي در رسانه در كنار توجه به بازنمايي گروه

هـاي بـومي از مـديريت     محلي و بومي در مديريت شهرستان تالش استفاده شود. حذف گـروه 
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احساس محروميت در منطقه و سپردن آن به غيربوميان با هر توجيهي، باعث واگرايي و افزايش 
رود امكان بازنمـايي فرهنگـي    بين ساكنان را در پي خواهد داشت. از مديران فرهنگي انتظار مي

هاي قومي استان در مناطق زندگي اين اين اقوام را فراهم كنند. اين هدف با توجه به  براي گروه
هـاي   جشـنواره توان از طريـق برگـزاري    گردشگرپذير بودن منطقه كاملا در دسترس است. مي

هاي موسيقي، جشنواره غذاهاي محلـي، جشـنواره صـنايع     معرفي فرهنگ محلي مثل جشنواره
توان امكان بازنمايي فرهنگ بومي و محلي همه اقوام ساكن منطقـه   دستي و هنر محلي و ... مي

  ها را فراهم كرد. از جمله تالش
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