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  مقدمه. 1
 در و انـد شـده  سياسـي  كاركردي اينفلوئنسرها داراي ايران جامعه در اخير هايسال در چه اگر

 امـا  انـد، گرفتـه  پيش در را موجود سياسي و ديني هايارزش با مقابله مسير توجهي قابل موارد
 و ايـن  از پيش مجازي فضاي طريق از هاانسان رفتاري نظام بر تأثيرگذاران ظهور اساسي علت
 را برنـدها  اجتماعي، هايرسانه روزافزون محبوبيت. است بوده اقتصادي يمسئله اين، از بيشتر

: 2016 ، گوپتـا  و كومـار ( خواندمي فرا تبليغات براي ابزاري عنوان به هاكانال اين مؤثر اقدام به
 از 2017 سـال  در بازاريـابي  متخصصـان  از درصـد  86 متحده، ايالات در مثال، عنوان به). 309

 يـك  را ايـن  هـا  آن از درصـد  92 كه است اين است تر مهم آنچه و كردند اينفلوئنسرها استفاده
  ). 5: 2018 ، لينكيا( دانندمي مؤثر يگزينه

اجتمـاعي   –ها و اينفلوئنسرهاي فضاي مجازي در حوادث سياسي حضور گسترده سلبريتي
بعد از درگذشت مهسا اميني اين سؤال را مطرح نمود، قانون بايد در قبال افرادي كه تعداد قابل 

تواند بدون عبور از فيلترهاي رسـمي خبـري   توجهي دنبال كننده در فضاي مجازي دارند و مي
ها را تهييج به اقدامات خرابكارانـه يـا    كند و چه بسا آناحساسات و عواطف مخاطبان را لمس 

رفتارهاي خلاف عرف و سنت ديني يك جامعه نمايد، چه برخوردي داشـته باشـد؟ در واقـع    
مسئله اين است اگر ما هر يك از عناوين مجرمانه چون تشـويش اذهـان عمـومي، افسـاد فـي      

... را در قبال جرم اين افـراد تطبيـق   الارض، محاربه، تخريب اموال عمومي، اعمال منافي عفت،
دهيم، باز هم چند مشكل اساسي به وجود خواهد آمد. نخست اينكـه ايـن عنـاوين لزومـاً بـر      

كنند، به عنوان مثـال در انتشـار يـك كامنـت يـا يـك محتـواي        چنيني صدق نمي هاي اين جرم
اي بسـا شـخص   برانگيزاننده كه منجر به خسارت جاني و مالي در عرصه عمومي شـده اسـت   

قصد برهم زدن نظم عمومي را نداشته است و صرفاً احساس خود را در صفحه شخصي خـود  
هايي شده است كه خود در آن نه حضور بيان كرده است. در واقع ناخواسته سبب جرم يا جرم

  فيزيكي داشته و نه قصد انجام آن را. 
چگونه از اين عنـاوين   ، اما اينكهداريم زيادي مجرمانه عناوين دوم اينكه در نظام حقوقي ما

هـا شـود، قـدري     استفاده كنيم تا مبين نسبت بين نفوذ اجتماعي افراد و مسـئوليت حقـوقي آن  
اي نوظهور است و حقوق مـا بـا قـدري    آيد، چرا كه فضاي مجازي عرصهمشكل به وجود مي

  تأخير وارد اين عرصه شده است. 
ضـمن بررسـي    اينفلوئنسـر،  از جامع تعريف كي يارائه ضمن با اين توصيف مقاله حاضر

 ايـن  در گـذاري مقـررات  بـه  اقـدام  كـه  كشـورهايي  در حـوزه  اين در گرفته تحولات صورت
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 مسـائل  تـرين  پـردازد. مهـم  اجتماعي اين مسـئله مـي   –هاي سياسيجنبه به اندنموده خصوص
 بـه  بلكـه  نيسـت،  مربوطـه  حقـوقي  تحولات يهمه از جامع يارائه يك زمينه، اين در حقوقي
  .شودمي ارائه آينده در حوزه اين بر بيشتر نظارت منظور به تابلو يك عنوان

  
  تعريف يك: اجتماعي هاي رسانه اينفلوئنسرهاي .2

 از محكمـي  پايگـاه  كـه  باشـند محتوا در فضاي ديجيتـال مـي   اينفلوئنسرها همان توليدكنندگان
 نظـرات  و تجربيـات  روزمره، شخصي، زندگي و داشته را هاكننده) يا دنبالFollowers( فالوئرها

ويـرمن، كاربرگـه و    دي( گذارنـد  مـي  اشـتراك  به ها آن با اجتماعي هاي رسانه طريق از را خود
   ).Veirman, Cauberghe and Hudders:( 2017 :2( هادرز

: كننـد  مـي  شناسـايي  يكـم  و بيسـت  قرن در را اينفلوئنسر/ رهبر نوع پنج پينو دل و كاستلو
متخصـص؛  . اسـت  شده شناخته خوبي به ها توده توسط كه آشنا اي ه)؛ چهرCelebrity( سلبريتي

 و خـود  يحوزه در دانش با ي شخصي)؛ يعنBlogger( خاص. بلاگر موضوع يك در متخصص
 بـراي  زيـاد  توانـايي  نگـار؛ بـا   فـالوئر. روزنامـه   زيادي تعداد با اجتماعي هايرسانه به دسترسي

 كـه  كننـده؛ كسـي   مصـرف  نهايت، در رسد و مي ها توده به كه ارتباطي هاي كانال بر تأثيرگذاري
 (كاسـتلو و دل پينـو   .دارد هـا  آن درونـي  هـاي  حلقـه  بـر  تأثيرگذاري براي بالايي بسيار توانايي

)Castelló and Del Pino ،(2015 :34 (  
 اكنـون  كـه  شده گسترده آنقدر اصطلاح اين و ارائه گرديده »اينفلوئنسر« از مختلفي تعاريف

 كسـي  بـه  عمومـاً  اصـطلاح  ايـن . است آمده )Merriam-Webster( وبستر مريام لغت فرهنگ در
 منجـر  بالقوه طور به كه است چيزي از ادراك تغيير و يا آگاهي ايجاد به قادر كه شود مي اطلاق

 يـك  نفـوذ  ميـزان  اجتمـاعي،  هـاي  رسـانه  در. شود مي تبديلي رفتار يك و يا قصد ملاحظه، به
 امـا  اسـت،  متفـاوت  مختلـف  هاي پلتفرم در كه شود مي گيري اندازه هايي شاخص با اينفلوئنسر

 )likes( هـا  لايـك  و بازديـدها  )،Subscribers( مشـتركين  فالوئرهـا،  مانند مواردي تواند شامل مي
) 1 (همـان:  .باشـد  داشته شاخصي چنين هاميليون تا صدها از تواندمي اينفلوئنسر يك. شود مي

  شوند: مي تقسيم اصلي دسته دو به معمولاً اينفلوئنسرها
 افـراد  شـامل  و داشـته  اجتمـاعي  هايرسانه در زيادي فالوئرهاي كلان؛ اينفلوئنسرهاي) 1(

 كـه  هسـتند  فـداكاري  طرفـداران  بـا  عمـومي  هـاي چهـره  سـاير  و ورزشكاران مشهور،
  . شود تقليدشان ترجيحي محصولات و زندگي سبك خواهند مي
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 و يا اشتياق تخصص، تجربه، به دليل  كه هستند كنندگاني مصرف خرد؛ اينفلوئنسرهاي) 2(
 كننـدگان  دنبـال  و شـده  شـناخته  خـاص  صـنعت  يـا  بـازار  يك در خود خاص جايگاه
 .است كننده دنبال 100000 تا 1000 بين معمولاً كه دارند توجهي قابل اجتماعي هاي رسانه
 اينفلوئنسـرهاي  بـه  نسبت كمتري كنندگاندنبال است ممكن خرد اينفلوئنسرهاي اگرچه
 براي تواندمي كه هستند درگيرتر و ترتعاملي معمولاً ها آن مخاطبان اما باشند، داشته كلان

   )L. Arenth ،(2020 :5ل آرنت(باشد. (ا جذاب بازاريابان
 جامعه در را اعتماد قابل فرد يك نقش خاص روشي به اجتماعي هايرسانه اينفلوئنسرهاي

 دسترس قابل معتبر، افرادي عنوان به را خود زيرا هستند اعتماد مورد ها آن. كنند مي بازي آنلاين
 اينسـتاگرام،  هاي حساب و يوتيوب ويديوهاي ترافيك افزايش با. كنندمي معرفي ارتباط قابل و

 بازاريابي استراتژي گسترش و خود محصولات تبليغ براي را جديدي ابزار سرعت به ها شركت
 بـه  دادن شـكل  در مهمـي  بازيگران به اينفلوئنسرها 2015 سال در واقع از. كردند شناسايي خود
  )5( همان:  .شدند تبديل كنند، مي مصرف و اعتماد كاربران آنچه

 خـاص  عناصر از تعدادي به ارجاع با بايد اول درجه در اجتماعي هايرسانه اينفلوئنسرهاي
 يك عنوان به تواندمي فرد يك آيا اينكه ارزيابي براي است ممكن هاويژگي اين. شوند مشخص
  .باشد حياتي خير، يا شود گرفته نظر در تأثيرگذار
 فوربس ،2017 سال در. كندمي فعاليت آن در اينفلوئنسر يك كه است عنصر، صنعتي اولين

 مسـافرت،  سرگرمي، مد، والدين، خانگي، حيوانات: كرد رديابي دسته 12 از را برتر تأثيرگذاران
 بـه ( خـانگي  حيوانـات . هـا بچه و وكار كسب و فناوري غذا، خانه، زيبايي، اندام، تناسب بازي،
. داشتند كاربر ميليون 68 مجموعاً لحظه آن در )Grumpy Cat, Nalaنالا( بدخلق، گربه مثال عنوان

 بـالاترين  مثـال،  عنوان به( كندمي عمل بهتر بسيار فالوئر آوريجمع در بازي بخش مقايسه، در
 امـر  همين )Forbes ، (2017 :7(فوربس( ).بوده است كاربر ميليون 228 بخش اين در دسترسي

 كننـده  دنبـال  ميليـون  135 حـدود  فوربس تحليل و تجزيه زمان در كه زيبايي صنعت مورد در
 است، چـرا كـه صـلاحيت    مرتبط ه بعد كلي صنعتدر واقع اين موضوع ب. كندمي صدق دارد،
 ارزيـابي  كنـد، مـي  فعاليـت  آن در كه صنعتي در پيروان تعداد ميانگين به توجه با فرد يك نفوذ
 كننـده دنبـال  هزار صدها بايد شدن، مرتبط براي اينفلوئنسرها بازي، بخش در بنابراين،. شود مي

  )5همان: )، Goanta and Ranchordásرانچورداس((گوانتا و  .باشند داشته
 را تصـور  ايـن  خواهندمي چرا كه بود، خواهند فعال خاص بخش يك در اينفلوئنسرها اكثر
 چنـدين  حال، اين با. هستند وفادار بخش آن به مندعلاقه طرفداران پايگاه يك به كه كنند ايجاد
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 و نماينـد  متنـوع  را خـود  محتـواي  شده، منشعب متعدد هاي حوزه به كنند مي سعي اينفلوئنسر
 فـوربس  توسـط  كـه  هايي بخش كه نيست تعجب جاي. آورند دست به جديدي كنندگان دنبال

 كننـد و مـي  فروشـي  عمـدتاً خـرده   فعال بوده، اينفلوئنسرها است كه جايي است، شده فهرست
 اينفلوئنسرها از استفاده بازارها، اين در رقبا زياد تعداد به توجه با. باشدمي درآمد هدفشان كسب

 از برخـي  وجـود،  ايـن  بـا . باشـد  مهـم  بسـيار  كنندگان مصرف توجه جلب براي است ممكن
 عنـوان  گنجنـد. بـه  نمـي  بازار شده در تعريف پيش از تعاريف در كه دارند وجود اينفلوئنسرها

 اينكـه  ادعـاي  بـا  2018 فوريـه  در كـه  اسـت  سـاله  نـه  كانـادايي  اينفلوئنسر يك تي، ليل مثال،
 و ها از خانه ويديوهايي اينستاگرام وي، اكانت. رسيد شهرت به است، »قرن منعطف ترين جوان«

 ريخت و پاش و دور ريختن پول و صحبت كـردن  حال در كه كند مي منتشر مجلل هاي ماشين
 بـه  هايي منتشر شده از وي كـه منجـر   فيلم جمله از. است جنجال ايجاد براي ثروتش يدرباره
هـايي بـا محتـواي    شد، فـيلم  2018 ژوئن تا فوريه بين اينستاگرام در فالوئر ميليون 2.5 افزايش

 در كرد، نمي فعاليت خاصي بازار در اينفلوئنسر اين دعواهاي فيزيكي و سيگار كشيدن وي بود.
 كردمي درآمدزايي خشم و با محتواي ايجاد جنجال از خود فالوئرهاي سرگرمي براي او عوض

 تجـاري  هـاي  گذاري سرمايه اندازي راه يا مختلف صنايع از مالي هاي حمايت جذب هدفش و
 اما شد، حذف اينستاگرام و يوتيوب از محبوبيت بود. اگرچه محتواهاي وي اين اساس بر ديگر
 خـود  رونـق  به همچنان فالوئر جذب براي جديد وكار كسب مدل يك عنوان محتوا به نوع اين
 در تجـاري  معـاملات  بهترين است ممكن مدل از محتوا اگرچه اينه براين، علاو. دهدمي ادامه
 ساله نهُ سيگاري كودك يك به ندارد دوست شركتي هيچه نكند، چرا ك را جلب كودكان بخش
 اينفلوئنسـرها  از برخـي  كـه ه نمـود  جلـب  خود به را اوليه توجه درهرصورت باشد، اما وابسته
 كالا يا تبليغ ه عنوان مثال،باشند، ب داشته نياز بدانخود  وكار كسب اندازي راه براي است ممكن
  )Taylor ،(2018 :17تيلور(بازيگري و ... . ( موسيقي، مانند اضافي مشاغل

 مشهوري افراد بين توان مي اينجا در. هاستآن محبوبيت منبع اينفلوئنسر، يك ويژگي دومين
 تبليـغ  بـراي  اجتمـاعي  هـاي  رسـانه  از امـا  رسيدند، شهرت به اجتماعي هاي رسانه از خارج كه

 در فعاليـت  دليـل  بـه  منحصـراً  كـه  اينفلوئنسرهايي و كنند مي استفاده خود اي حرفه و شخصي
 مشـهور،  خواننـدگان  شـامل  اول يدسته. شد قائل تمايز شوند، مي شناخته اجتماعي هاي رسانه

 بـه  دوم يدسـته . شودمي ايحرفه مد هايمدل و تلويزيون ستارگان بازيگران، فوتبال، بازيكنان
 و بودنـد  ناشـناس  كـاملاً  اجتمـاعي،  هـاي رسانه شروع فعاليت در از قبل كه دارد اشاره افرادي

 يوتيـوب،  در اين عنصر دوم در خصوص محبوبيت. هستندها هاين رسان مديونهرت خود را ش
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 عنـوان  بـه  خـود  نقـش  از بايـد  اول گروه چرا كه است، مهم شخصي هايوبلاگ يا اينستاگرام
 دوم، تنهـا  گروه برعكس،. باشند آگاه مالي هايحمايت اجباري افشاي و عمومي هايشخصيت

 ممكـن  كننـد،  مي در بازار نفوذ و قدرت توجهي قابل مقدار آوري جمع به شروع كه اي لحظه از
  )9(فوربس، همان:  .شود رفتار هاايهيعني حرف اول گروه مانند است

 نفـوذ  تحليـل  و تجزيه كند، كمك اينفلوئنسر يك شناسايي در تواند مي كه عنصري سومين
 مثـال  عنـوان  به( ها آن نفوذ گسترش ميزان از داده بر مبتني گيري اندازه هرگونه يعني هاست،آن

 ).7(گوانتا و رانچورداس، همان:  )ها برداشت ها، لايك بازديدها، مشتركين، كنندگان، دنبال تعداد
 بيشـترين  انـد  توانسـته  و اند شده شناخته خوبي به اينفلوئنسرها كه دهند مي نشان ها شاخص اين

 تأثير كه هستنداينفلوئنسرها ه اي ديگر از كنند. دست جمع خاص صنعت يك در را فالوئر تعداد
 ه بر ايـن دسـته از اينفلوئنسـرهاي   امروز برندها تنها نه دارند. با اين وجود، بازار بر محدودتري

 توليدكنندگان تعداد بلكه كنند، توليد تري واقعي محتواي توانند مي كه اند شده متمركز تر كوچك
  .است بوده افزايش به رو نيزه در اين دست محتوا

 هاي مدل با نزديكي ارتباط كه است ها آن حقوقي وضعيت اينفلوئنسر، يك ويژگي چهارمين
 اينفلوئنسـرهايي  دارنـد،  شركت كه اينفلوئنسرهايي بين بايد اينجا در. دارد شده دنبال وكار كسب

 هنـوز  كـه  اينفلوئنسـرهايي  و دارنـد  را ) (آزادكار)Freelancerفريلنسر( يك حقوقي وضعيت كه
 كه است مهم بسيار قانوني جنبه يك اين ويژگي. شد قائل تمايز هستند كننده مصرف خودشان

 را خـود  محصولات برند پردرآمد اينفلوئنسرهاي از برخي. آشكار است كاربران براي ندرت به
 بسته -  اينفلوئنسرها ساير. كنند مي ايجاد منظور اين براي را هايي شركت و كنند مي اندازي راه
 قـانوني  هـاي  فـرم  بـه  Patreon مانند هايي پلتفرم طريق از مالي منابع آوريجمع صنعت، براي به

 ممكـن  هسـتند  كننده مصرف هم هنوز كه اينفلوئنسرهايي نهايت، در. كرد خواهند تكيه مستقل
 كسـب  بـراي  محدودتري هاي روش با اما باشند، داشته ماركتينگ مشاركت اينفلوئنسر در است
  )8مالي. (گوانتا و رانچورداس، همان:  منافع
 خيـر،  يـا  اسـت  تأثيرگـذار  واقعـاً  زيادي فالوئرهاي تعداد با فردي آيا اينكه تعيين نتيجه، در

 نظـر  به كه صنعتي است؟ نوع تأثيرگذاري نوع چه شخص اين است، چنين اگر و است شوارد
 محبوبيـت  منبع ،)كند مي توليد محتوا آن مورد در يا( كند مي فعاليت آن در شخص اين رسد مي

 بـا  بايـد  محتـوا  هـاي  كنندگان و نمـايش  دنبال از توجهي قابل بسيار تعداد اجتماعي، هاي رسانه
 زيربناي وكار كسب يك وجود و شود ارزيابي دارد، وجود خاص صنعت يك در آنچه با مقايسه
 نشـان  را ماركتينـگ  اينفلوئنسر عملكرد كه هستند خوبي كلي هايشاخص اينفلوئنسر، عملكرد
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 محتوا توليدكنندگان توانايي مدرن، اينفلوئنسر ماركتينگ يجنبه ترين مهم وجود، اين با. دهند مي
   .است اجتماعي هاي رسانه در محتوا از درآمد كسب براي

  
  اينفلوئنسرها در غرب ها و تقنيني در خصوص سلبريتي ةپيشين .3

قوانيني كه تا كنون در اروپا و آمريكا در خصوص فعاليت در فضاي مجازي به تصويب رسيده 
 اطلاعـاتي  الزامات و ، فرار مالياتي، شفافيت1است موارد متعددي از جمله اينفلوئنسر ماركتينگ

نفرت پراكنـي بـرخط   تبليغات آنلاين، انتشار اخبار جعلي،  آنلاين، خدمات ارائه دهندگان براي
شود. چه به لحاظ حجم قوانين و چه به لحاظ شدت تنبيهي يا تشـويقي، اگـر   ... را شامل مي  و

ن ناظر بر شويم در غرب اولاً بيشتر اين قوانياي بين اين مصوبات داشته باشيم متوجه ميمقايسه
مسائل و موضوعات اقتصادي و تجاري است و دوم اينكه شدت تنبيهي يا تشويقي اين قـوانين  
بيشتر متوجه تخلفات اقتصادي در فضاي مجازي است، بـه عنـوان مثـال، بـراي فـرار ماليـاتي       

 نظـر  در ها آن براي سال 20 تا سال يك از زندان مجازات اينفلوئنسرهاي فضاي مجازي دادگاه
  )www.economist.com(  .»است هگرفت

اگرچه در خصوص مسائل مالياتي و تبليغاتي در قوانين كشورهاي اروپايي نسـبتي معنـادار   
شـود، امـا ايـن نسـبت در     ها ديده مـي  ي نفوذ و تأثير فعالان فضاي مجازي و جرم آنبين دايره

 سـاير  هماننـد  ها سلبريتي براي اجتماعي وجود ندارد چنانچه قوانين _خصوص مسائل سياسي
 يك مانند ها سلبريتي واينفلوئنسرها به عبارتي سيستم قضايي با  .شود مي اجرا جامعه عادي افراد
 مانند ديگران متحمل را قضايي احكام ديگر و حبس و نقدي جزاي بايد و كرده رفتار عادي فرد

 هـدايت  جرم به 2019 سال در آمريكايي كننده تهيه و بازيگر »دانسون تد« نمونه عنوان به. شوند
 آمريكـايي  مطرح بازيگر »فينيكس واكين. «شد بازداشت محيطي زيست مشكلات به معترضين

 در 2020 سـال  در اسـت  كـرده  بـازي  اول نقـش  بـازيگر  عنـوان  بـه   جوكر مشهور فيلم در كه
 سـوزان « و »جيلنهـال  مگـي « ،»شـين  مارتين« جمله از بازيگران از تعدادي همراه به و واشنگتن
گونه برخورد قانوني صورت  شد و با وي همان دستگير غيرقانوني تظاهرات يك در »ساراندون

 ،»واترسـون  سـم « ،)بازداشـت  مرتبـه  5 ركـورد  با(»فوندا جين«پذيرفت كه با شهروندان عادي. 
 آمريكـايي  هـاي  سـلبريتي  و بـازيگران  جملـه  از »كينر ترين كا« و »فيلد سالي« ،»آركوئت روزانا«

(سـارا ام مونيوسـكو،    .اند شده دستگير قانون رعايت عدم دليل به گذشته هاي سال در كه هستند
پراكني و انتشار اخبار دروغ در جامعه را امري سياسي تلقـي كنـيم يـك    .) البته اگر نفرت2019

 واكـنش  دارنـد،  تأكيـد  آن بـر  اروپا و آمريكا در ها دولت كه اقداماتي از استثنا وجود دارد. يكي
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 نمونـه،  توسط تأثيرگذاران فضاي مجازي است. بـراي  )نيوز فيك(جعلي اخبار مروجان به قاطع
 بـراي  كـه  كـرد  اعلام اجتماعي، هاي شبكه در قوانين تنفيذ بهبود قانون در 2017 سال در آلمان
 حقـوقي  افـراد  بـراي  و يورو ميليون 5 سقف تا اي جريمه جعلي اخبار كننده منتشر حقيقي افراد

(تحليل حقوقي قانون بهبود تنفيذ قوانين در  .است كرده تعيين يورو ميليون 50 معادل اي جريمه
 قـانون « 2019 سـال  در فرانسـه  ديگـر،  نمونـه  يـك  در 2)2017شبكه هـاي اجتمـاعي آلمـان:    

 جملـه  از(اجتمـاعي   هـاي  رسـانه  قـانون  ايـن  اسـاس  بر. كرد تصويب را »برخط پراكني نفرت
 جملـه  از دولت موردنظر محتواهاي بايد) ها پلتفرم ساير و تلگرام اينستاگرام، توييتر، بوك، فيس

 حـذف  سـاعت  24 ظـرف  نهايتاً را نادرست اطلاعات و نيوز فيك و خشونت مروج محتواهاي
  3)2019(روزنامه گاردين،  .شد خواهند مواجه سنگين بسيار هاي جريمه با وگرنه كنند

  
  نقش اينفلوئنسرها در مسائل اجتماعي، سياسي و فرهنگي  .4

هاي ديگـر مـرتبط بـا اينفلوئنسـرها ورود پيـدا      ي تبليغات، قانونگذاري در حوزهجزء در حوزه
ي سياست نيـز قابـل توجـه اسـت و ايـن امـر در       ننموده است. حضور اينفلوئنسرها در عرصه

ها بـا مخاطبانشـان اسـت     ي آنط بدون واسطهصفحات اينستاگرام به ويژه كه بستري براي ارتبا
دهي به افكار عمومي و افـزايش  هاي عمومي و جهتشود. در واقع تدوين سياستمشاهده مي

ي سياسي آگاهي مردم، انتقاد از حكومت، رقابت سياسي سالم و مشاركت دادن مردم در عرصه
گيرد. در ايـن ميـان   ورت ميي مدني با برقراري ارتباط مردم و حكومت صو نيز تقويت جامعه

هـا مـردم را از   باشند. حاكميت از طريق رسـانه ها ميكانال ارتباطي بين مردم و حكومت، رسانه
هـا بـا   كند، اما سؤال اينجاست كـه مـردم چگونـه از طريـق رسـانه     هاي خود مطلع ميسياست

پراكنـدگي نظـرات ميـان    كنند؟ بديهي است به علت تنوع، كثـرت و  حاكميت ارتباط برقرار مي
هاي گيرند و به طور عمده احزاب و رسانههايي اين نمايندگي را بر عهده ميمردم، افراد يا گروه

كنند. امـا در فقـدان   آفريني ميجمعي و نخبگان سياسي و فكري هستند كه در اين عرصه نقش
كـري جامعـه را   هـاي مختلـف ف  اند كه طيـف هاي جمعياحزاب فراگير و قدرتمند، اين رسانه

تواننـد جانشـيني   كه مي اندهنمايندگي نموده و به عنوان ابزاري براي كنترل و مديريت در جامع
ها، اشخاصي مانند اينفلوئنسرها را به چهـره  براي قدرت يا ديگر منابع باشند. در اين ميان رسانه

لماً در چنـين  گيرنـد. مس ـ اي شـكل مـي  تبديل نموده و اين اشخاص در داخل اين نظام رسـانه 
آورنـد، بـه   العاده تأثيرگذاري بر رفتار جامعه را به دست مـي  اي اينفلوئنسرها قدرت فوقجامعه
گذارند. از اين حيث مخاطب درصدد الگوپذيري از اي كه بر افكار عمومي جامعه تأثير ميگونه
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ري از افـراد  گيرد. در مسائلي چون سياست نيـز اينفلوئنسـرها مـورد توجـه بسـيا     ها قرار مي آن
هـا متـأثر    دهـد كـه طرفدارانشـان چگونـه از آن    هستند. نگاهي به صفحات اينستاگرام نشان مي

كننـد و ايـن يكـي از    هـا تقليـد مـي    ترين نمودهاي زندگي خـود از آن اند. مردم در جزئي شده
 هايي است كه جامعه با آن مواجه است. اينفلوئنسـرها نقـدهايي را از اوضـاع   ترين آسيب بزرگ

حلي مشخص براي آن يا حتي تحليلي بر اوضاع سياسـي  دهند، بدون اينكه راهسياسي انجام مي
ها سياستمدار نيسـتند. در واقـع در فرآينـد     داشته باشند، دليل آن هم مشخص است، چرا كه آن

يـابي و يـافتن   گذاري در جامعـه، مراحلـي چـون حـل مشـكل، درك مشـكل، ريشـه       سياست
ي شرايط اجتماعي، اينفلوئنسرها نقشي ندارند و علت آن اين اسـت كـه   هاي مناسب برا حل راه

آگاهي و تخصص لازم را در موضوعات سياسي و اجتماعي ندارند و نه مي توانند نگـاه همـه   
رود و آن هــا هــا نمــي جانبــه بــه مشــكلات داشــته باشــند. اگرچــه انتظــار چنــين امــري از آن

  شان است. هاي تخصصي خودهايشان در حوزه مندي توان
روند رو به رشد فعاليت و تلاش اينفلوئنسرها در اينسـتاگرام بـراي تأثيرگـذاري بـر افكـار      

اي شـدن  ي نويني است كه با مـوج جديـد تـوده   ي سياست و اجتماع پديدهعمومي در عرصه
هاي سياسي، هنري، سينمايي، ورزشي و غيره تلاش دارند تـا  اجتماع اوج گرفته است. سلبريتي

ها داده است تـا   استفاده از بسترهاي فضاي مجازي از جمله اينستاگرام كه اين امكان را به آنبا 
هاي خود را در خصوص موضوعات اي وسيع بازنمايي كنند، افكار و ديدگاهخود را در گستره

روز سياسي در اين فضا منتشر كرده و بر افكار عمومي تأثير بگذارند. در اين مسير اينفلوئنسرها 
كنند كه دانش لازم را نداشـته  هايي اظهار نظر ميخواسته يا ناخواسته و حتي ناآگاهانه در حوزه

ي سياسـت خـود   شـوند، در حـالي كـه حـوزه    و به صورت مقطعي و موضعي وارد عمل مـي 
هـا را از ابعـاد گونـاگون دنبـال     گذارياي تخصصي است و نخبگان فكري مسير سياست حوزه
عاطفي دنبـال كننـدگانِ ايـن    - ها به انضمام وجه احساسيسازي پديدهيكنند. خاصيت مجاز مي

ها كمك كرده قدرتي به مراتب بزرگتر از آن چه واجد آن هستند به افراد در فضاي مجازي بدان
توانـد بـه   ها ميدست بياورند. اين قدرت مجازيِ تكثير شده، اگرچه در برخي موارد و موقعيت

دليل ناهماهنگي و عدم آموزش، توجيه و آگاهي علمي، بيشتر به  حل مسائلي كمك كند، اما به
نيز، اينفلوئنسرها يكـي   97شود. به عنوان مثال، در گزارش آينده پژوهي ايران تخريب منجر مي

ي تاريخي چنداني ندارند، باشند كه اگرچه سابقهترين عوامل در حال ظهور در كشور مي از مهم
ها به ناگهان تبديل به يكـي  اره و ناگهاني با اثرگذاري بر ساير حوزهاما به دليل قابليت رشد يكب
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اند. اين اثرگذاري بر افكار عمومي، در برخي موارد نوعي آشـفتگي  از مسائل اصلي كشور شده
  تواند منجر به بحران شود. كند كه خود ميايجاد مي

ي از مطالـب آنـان بـه    توان دريافت كه حجـم بـالاي  با مراجعه به برخي از صفحات آنان مي
مسائل فرهنگي تعلق دارد. اين افراد در موضوعات مختلف بـه باورهـا، عقايـد و افكـار خـود      

ي خود بازنمايي و آن پردازند. در واقع آنان مفاهيم و مقولات اجتماعي و فرهنگي را به شيوه مي
ي فرهنگي است سرمايه ي فرهنگ،كنند. يكي از مفاهيم پركاربرد در حوزهرا به كاربران ارائه مي

هاي اجتماعي و بازتوليد اجتماعي دارد. از گيري نابرابري طبقات، گروهكه نقش مهمي در شكل
توان شـاهد بـود   آنجا كه اينستاگرام عامل اصلي براي مشاركت همگاني در اين شبكه است، مي

شـوند.  منتشر مي ي فرهنگي در صفحات اينفلوئنسرهاي اينستاگرام بازنمود وكه چگونه سرمايه
هـاي سياسـي،   كنند، داراي مسـئوليت اين افراد مسلماً با توجه به نقشي كه در اين زمينه ايفا مي

فرهنگي، اجتماعي و امنيتي هستند و در اين خصوص بايد پاسخگو باشند. از اين رو پـرداختن  
هاي ه به بحرانهايي كه اين افراد در اجتماع دارند، با توجبه اين موضوع در خصوص مسئوليت

  كند.هاي حقوقي ضرورت پيدا ميسياسي و اجتماعي كه ممكن است ايجاد كنند، در نظام
هـا و بـه ويـژه فضـاي مجـازي، بسـتر       ي اينفلوئنسـرها در رسـانه  در واقع، حضور گسترده

كند. در برخي موارد، طرفداران برخي از اينفلوئنسرها حتي بيشـتر  ها را فراهم مي تأثيرگذاري آن
دهنـد بـه طـور كلـي     از طرفداران رئيس جمهور يك كشور است. محتوايي كه آنـان رواج مـي  

اينجاست كه آنان مسائل اجتمـاعي   هزندگي روزمره و يا مسائل سياسي و اجتماعي است. مسئل
شود، خود دانند و به صرف اينكه اين مسائل شامل حال مردم كشور ميرا اموري تخصصي نمي
دانند. حتي در برخي موارد برخـي از  كنشگري در مورد آن شايسته مي را براي صحبت و حتي

سياستمداران و مسئولان كشور نيز به جاي استفاده از متخصصان براي حـل مسـائل اجتمـاعي،    
ها به عنـوان سـخنگو يـا     شوند تا جايي كه برخي از آندست به دامان اين نوع اينفلوئنسرها مي

كننـد. اگرچـه حضـور ايـن افـراد در چنـين       آفريني مـي قشهاي مختلف اجتماعي ندبير پويش
هاي تخصصي نشـان  ها و ديدگاهتواند لزوماً منفي باشد، اما تجربهي آنان نميمواردي و مداخله

هـاي آن را در مسـائل   دهد كه آثار سوء اين حضور بيشتر از آثـار مثبـت آن بـوده و نمونـه    مي
نند كمپين بدسرپرست تنهاتر اسـت، زلزلـه كرمانشـاه و    ايم، مااجتماعي در ايران نيز شاهد بوده

  )83- 115: 1398صوفياني، هگور خوابي. (د
تواند منجـر  ي اجتماع نيز بايد گفت اين مرجعيت ميبا مرجع شدن اينفلوئنسرها در عرصه

به دامن زدن به افت و ابتذال فرهنگي گردد. در واقع در غيـاب نخبگـان سياسـي و فكـري در     
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ها بيشتر شده و در برخي موارد مصلحت عمـومي اجتمـاعي،   ر و بروز اينفلوئنسرجامعه، حضو
طلبي اينفلوئنسرها گرديده است. در اين خصوص بايد گفت، دخالت اينفلوئنسرها فداي فرصت

تواند تهديدي براي جامعه محسـوب  در مسائل اجتماعي در غياب نخبگان و نهادهاي مدني مي
شود كه هر روز تعداد آنان نيز رو فلوئنسرهاي مركزگريز مشاهده ميشود. علاوه براين برخي اين

ها عبور از خط قرمزها و هنجارهاي اجتماعي و نمـايش   ترين ويژگي آن به افزايش است و مهم
تواند باشد. در رفتارهاي عجيب و غريب است كه جزء تهديد اجتماع به ويژه در درازمدت نمي

انـد، از بيلبوردهـاي تبليغـاتي تـا     هاي اجتماعي سلبريتيزه شـده عصر حاضر،  تقريباً تمام عرصه
شـود. ايـن   از امور سياسي تا امور خيريه، رد پاي اينفلوئنسرها رؤيت مي هاي اجتماعي،جنبش
اي كـه   پذيري موجب مي شود كه اينفلوئنسرها حتي در هنگام اظهار نظر درباره ي مسئلهرؤيت

  جدي گرفته شوند. نسبت به آن دانش يا تخصص ندارند، 
در واقع، اينفلوئنسرها در جلب افكار عمومي و كسب مشروعيت سياسي و نيز به صـورت  

هاي سياسي نظير انتخابات، از جايگاه خود براي اثرگذاري سياسي استفاده غيرمستقيم در بزنگاه
تـوان گفـت اظهارنظرهـاي سـطحي و     كنند. اگرچـه ايـن موضـوع جـرم نيسـت، امـا مـي       مي

 تواند فضاي عمومي جامعه را ملتهب نمايد. در واقع اينفلوئنسرغيرتخصصي در برخي موارد مي
احساس مسئوليت اجتماعي و توهم روشنگري داشـته باشـد، بـه تخريـب سياسـت       هزماني ك

پذيري اجتماعي است، در همان نقطه  اي كه مدعي مسئوليت در همان نقطه اينفلوئنسرانجامد.  مي
مشـكل   رايـج  كه با سـبك زنـدگي   زا باشد. اينفلوئنسرها در واقع كساني هستندبحرانتواند مي

نيز كاركردشان ساختارشكني بـوده و راه  اينان به نوعي كنند.  ميسبك زندگي را تهديد و  دارند
فتارهاي غيرمسـئولانه  رو عبور از خط قرمزها است.  هاتابوشكنيه شدن و شهرتشان همين ديد
 ـموارد در برخي  ها آن  ـبعضـاً   ودهـد   ثير قـرار مـي  أفضاي جامعه را تحت ت ملـي و   تحقيـر  هب
  زنند. دامن ميكردن رواني جامعه  ثبات بي

مـي تواننـد بـا     هـا  ديد اسـت و آن هم تهم نوعي فرصت و ه هدر جامع آنانحضور  هاگرچ
 كنند؛ اما دعوت هاي جامعهاستفاده از سرمايه اجتماعي خود مردم را به مشاركت در حل بحران

دهـد كـه ايـن    ها نشان مـي در بحران اينفلوئنسرها ي چند سال اخير پيرامون بررسي رفتار تجربه
گروه به جاي كمك به حل بحران، با اظهارنظرهاي احساسي، نادرست، فاقد عقلانيت و انتقـال  

هـا  بحران عمومي، اعتبارزدايي از نهادهاي مسئول، ورود مستقيم به ها به افكار بدون ملاحظه آن
تـر ايجـاد   از همه مهـم   ها به دليل عدم شناخت صحيح از نيازهاي واقعي وو هدر دادن ظرفيت

لـذا ورود  انـد.  هر شـد بين مردم و نهادهاي حـاكميتي، خـود تبـديل بـه بحرانـي ديگ ـ      اختلاف
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هاي سياسي، اجتماعي و فرهنگـي بـراي اينفلوئنسـرها    گذاري در حوزهه مقرراتگذاران ب قانون
  يابد. رت ميضرو

  
  گيري بحث و نتيجه. 5

 نقش بازاريابي يگذاري در حوزهتاكنون، مقررات اينفلوئنسرها مورد در موجود ادبيات مطابق با
 از اينفلوئنسـرها  افشـاي  چگـونگي  مـورد  در هـايي پرسش به منجر كه نموده ايفا را ايبرجسته
 مهـم،  انـدازه  همـين  بـه  مسـائل  سـاير  وجـود،  اين با. است شده مالي هايحمايت و هاتأييديه

 مطـرح  را هـايي چـالش  اينفلوئنسـرها . اسـت  مانده گري باقيو فاقد مقررات و تنظيم ناشناخته
 انـد. جـاي  و قانونگذاران بدان ورود پيدا نكرده شده گرفته ناديده ادبيات موجود در كه كنند مي

جـدي   حوادث با است ممكن مردم حتي يا قضات قانونگذاران، دانشگاهيان، كه نيست تعجب
 سـرعتي  بـا  صـنعت  تواند نشأت گرفته از فعاليت اينفلوئنسرها باشد آشـنا نباشـند. ايـن   كه مي
 چـالش  بـه  را جعلي بـودن  و واقعيت بين نموده و در حال رشد است كه مرز رشد آور سرسام

  كشد.  مي
 شـرايط  واجـد  تمـاعي اج هايرسانه دنياي در ايحرفه عنوان به اينفلوئنسرها باشد قرار اگر
 مـورد  در لازم دقـت  گونـه هـيچ  بـدون  مشـاغلي  ترويج چنين كه كرد استدلال توانمي باشند،

 ايجـاد  باعث تواندمي منافع تضاد شناسايي عدم همچنين و خدمات يا محصول يك مشروعيت
 ها آن به كه مديرشان و اينفلوئنسرها از گروهي بين يرابطه مشابه، طور به. شود اخلاقي مسائل

 بايـد  چگونه و زماني چه شود، پست آنلاين بايد چيزي چه اينكه مورد در را هاييدستورالعمل
 حقـوقي  مسـائل  از هـايي نمونه هااين. شودمي استخدامي يرابطه يك ايجاد باعث شود، ارسال
 طـور  بـه  تبليغـات  و بصـري  محتـواي  چرا كـه  هستند، كامل تحليل و تجزيه مستلزم كه است

 اجتمـاعي  هـاي رسـانه  بـه ) مجـلات  ها،روزنامه تلويزيون، مانند( سنتي هايكانال از ايفزاينده
 اين و داد خواهد ادامه خود رشد ي اينفلوئنسر بهپديده اتفاق، اين وقوع با. هستند انتقال درحال
 هـاي شـيوه  از اسـتفاده  بـا  ثابت مخاطب يك براي اينفلوئنسرها از بسياري كه دارد وجود خطر

 جلـب  بـراي  قبـول  قابـل  عمل يك به افترا تبديل (مثلاً هستيم آن شاهد امروزه كه غيراخلاقي
  . كنند مخاطبان) رقابت توجه

 تـأثير  انتخابـات  در شـهروندان  دادن رأي ينحـوه  توانند برمي اينفلوئنسرها همه، از تر مهم
. كنـد توليد محتـوا مـي   كه در خصوص سياست آلماني ساز يوتيوب )،Rezoمانند رزو( .بگذارند
 نمودنـد  سـعي  كـه  هستند ايشده ثابت سياستمداران از نمونه دو تنها بايدن جو و اوباما باراك
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 كـيم . دهنـد  مشـاركت  اجتمـاعي  مسـئوليت  بـه  مربـوط  هايكمپين در را توليدكنندگان محتوا
 توانـايي  از اي نمونـه  مشـترك،  ميليون نيم از بيش با برزيلي ساز يوتيوب )،Kataguiri( كاتاگيري
 بـه  2018 پـاييز  در كاتـاگيري . اسـت  انتخابـات  طول در اجتماعي هاي رسانه قدرت از استفاده

 هـاي بحـث  مـورد  در محتـوا  ايجـاد  حـال  در حاضر حال در و درآمد برزيل پارلمان عضويت
 ) 2019است. (كاتاگيري،  انجام حال در كشور اين منتخب مقامات بين كه است سياستي

 سياسـي  هاي برنامه يا شوند مي حمايت سياسي هاي پيام تبليغ براي كه اينفلوئنسرها هنگامي
 بايـد  سياسـتمداران  آيـا  اينكـه  :شود مي مطرح زيادي حقوقي و اخلاقي سؤالات دارند، را خود
 اين آيا است، چنين اگر كنند؟ هاي اجتماعي استفادهرسانه در توليد محتوا از درآمد كسب براي
 Social Blade حاضـر  حـال  در شود؟مي محسوب ها آن سياسي مبارزات به كمكي عنوان به پول

 :Social Bladكنـد. (  مـي  بيني پيش سال در يورو 120.000 تا حداكثر را كانال كاتاگيري درآمد

 كـه  اينفلوئنسراني مورد باشد؟ در داشته وجود درآمدهايي چنين براي محدوديتي بايد آيا )2019
 اسـاس  بـر  هااينفلوئنسـر  چطـور؟  كنند،مي تبليغ پول براي را سياسي احزاب يا مداران سياست
  گيرند؟ قرار افشاگري نوع چه تحت بايد انتخابات قانون

 بـر  در هـا را  زمينه از اي گسترده طيف اجتماعي هاي رسانه هاياينفلوئنسر مقررات يمطالعه
 شـامل  را حقـوقي  هـاي  حـوزه  همـه  تقريبـاً  كه است مدرن موضوع يك در واقع اين گيرد. مي
 انجام اجتماعي هايرسانه هايپلتفرم توسط خاصي شود. جزء موضوع تبليغات كه اقدامات مي
 تـر  گسـترده  موضوع به پرداختن كنند، اجتناب ها آن از توانندنمي سادگي به هااينفلوئنسر و شده

 كـه  هـا  آن توسـط  شده استفاده هاي شيوه از برخي درك براي اجتماعي هاي رسانه اينفلوئنسران
  . است ضروري بگذارد، تأثير كلي جوامع و صنايع آينده، و فعلي هاي نسل بر است ممكن

 در جامعه دارند، بايد بيش از سـاير ا هاينفلوئنسرثيرگذاري كه أبا توجه به ت هدر توضيح اينك
رت، هش هاين دليل ك ه؛ باشندمراقب رفتار عمومي، حرف زدن و اظهارنظرهايشان ب هافراد جامع

اين دسـته از   .ثيرپذيري دارندأها ت هاي مرجعي تبديل كرده كه هوادارانشان از آنرا به گروهآنان 
ظاهر يا شغلشان دارند، نبايد در موارد سياسي، اقتصادي  يافراد چون شهرت خود را به واسطه

در ايـن   ه، چـرا ك ـ اظهارنظر كنندبرانگيز است، اصولاً حساسيت همواردي ك هويژ هبيا اجتماعي 
موضوعات مختلف اجتماعي، اقتصادي  . اين افراد اصولاً در خصوصموضوع تخصصي ندارند

تهييج و فراخواني مخاطبـان بـه   و  اظهارنظرهامسئوليت م هاصولاً و  كنندميو سياسي صحبت 
ي اين ها محابا اظهارنظر كردنبي ه. اين در حالي است كگيرند هاي مختلف را برعهده نميكنش
از اين رو بايد قانونگذاران بـا   .كندميه و افكار عمومي ايجاد جامعجدي براي  هايهزينه افراد،
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دارنـد، مسـئوليت    هدر جامع ـ هتأثيرپـذيري ك ـ  هب هافراد با توج هبراي اينگون هاين حوز هورود ب
اي كـه  قاعده در حـوزه و بيدار معناهيچ كس حق اظهارنظر  هاي كهگون هحقوقي وضع نمايد ب
اگر قرار هست كنشـي را حمايـت يـا    در واقع اين افراد را نداشته باشد.  تخصصي در آن ندارد

يك اينفلوئنسـر بايـد   عبارتي  هبتبليغ كنند بايد در آن زمينه از اندك تخصصي برخوردار باشند. 
مسـئول و بايـد    صورت نيار غير باشد، د هاي خود دليل و مدرك داشتهارنظرهي اظهبراي ارائ

 هعنوان يك گرو هاين افراد بچون قدرتي براي پاسخگو كردن گو باشد. در واقع از طرفي  پاسخ
اسـتفاده  ء مردم با خود سو يهركسي از هر فرصتي براي همراه كردن توده د،وجود ندار مرجع
ي تبليغـات،  ها در حـوز هبيان شد در برخي از كشور هك طور همان هبا اين وجود اگر چكند. مي

اند، امـا بايـد گفـت    هوضع مقرراتي در اين خصوص پرداخت هقانونگذاران ورود پيدا كردند و ب
 ـ ها بيشتر در حوزها در خصوص اينفلوئنسرهگذاريمقررات عبـارتي تبليغـاتي    هي تجـاري و ب

در اين  گذاريي مقرراتهاي مطرح در حوزهمچنان كشورهاست. با اين وجود  هصورت گرفت
باشـند،  ا مـي هگري اينفلوئنسري تنظيمهفاقد مقررات خاص در زمين هخصوص با اين مشكل ك

ا مسلماً با تأثيرپـذيري  هاي غيرتخصصي توسط اينفلوئنسرهارنظرهر صورت، اظهاند. در همواج
امنيـت  ديـد بـراي   هتبع آن ت هبحران اجتماعي و ب هتواند بها دارند، مي اي آنان از آنهفالوئر هك

  ناپذير است. اجتناب هاين حوز هباشد. لذا ضرورت ورود قانونگذاران ب هجامع
ايـن   يا رشـته  اني ـم پتانسـيل  بايد با در نظر گرفتن پديده اين تحليل و تجزيه اين، بر علاوه
 حقـوق،  هاز جمل ـ مختلـف  هاي ديدگاه ازتوان ه را ميبنابراين اين مسئل. صورت گيرد موضوع
 بـه  تواننـد  مـي  همگـي  فلسفه، سياست و ... مطالعه نمود كه و تجارت اخلاق، ارتباطات، علوم
 اينفلوئنسـران  فعاليـت  اقتصـادي  و پيچيـدگي  حقـوقي  اجتمـاعي، سياسـي،   ابعاد كردن روشن
  كنند.  اجتماعي كمك هاي رسانه

  
ها نوشت يپ

 

 كمپـين  بـراي  سـنگيني  ي¬هـا ¬هزينـه  برنـدها  و اسـت  محبـوب  بسـيار  اروپـا  در ماركتينگ اينفلوئنسر. 1
 در بازارها ترين گيرانه سخت از يكي عنوان به اروپا روند، اين شتاب به توجه با. پردازند- مي اينفلوئنسرها

 تـرين  محبـوب  عنـوان  بـه  يوتيـوب  و بـوك  فـيس . اسـت  شده ظاهر ماركتينگ اينفلوئنسر مقررات مورد
 و توييتر اينستاگرام، و دارند قرار صدر در كنند، مي جذب را ماركتينگ اينفلوئنسر كه اجتماعي هاي پلتفرم
  )INTA: 3. (كنند مي تبعيت ها آن از چت اسنپ
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 خصـوص  در اروپـا  ي¬اتحاديـه  سراسـر  در را هماهنگي مقررات الكترونيك، تجارت دستورالعمل
 تجـاري،  ارتباطـات  آنلايـن،  خدمات دهندگان¬ارائه براي اطلاعاتي الزامات و شفافيت مانند موضوعاتي
 اطلاعات خصوص در را اساسي الزامات دستورالعمل اين. است نموده ايجاد...  و الكترونيكي قراردادهاي

. كنـد  مـي  تعيين آنلاين تبليغات مانند تجاري ارتباطات به مربوط قوانين جمله از كننده، مصرف اجباري
 ملـي  قـوانين  طريـق  از بايد كه را خودتنظيمي نقش و عضو كشورهاي بين همكاري بر دستورالعمل اين
 اجتماعي شبكه مسئوليت و آنلاين خدمات دهندگان¬ارائه بر دستورالعمل اين. كند¬مي تأكيد شود، اجرا
 و قانون وجود، اين با. دارد تمركز شود مي منتشر آن روي بر ماركتينگ اينفلوئنسر ارتباطات كه پلتفرمي يا

 باشـد،  ماركتينـگ  اينفلوئنسـر  بـه  كلي رويكرد يك متضمن كه اروپا اتحاديه سراسر در واحدي مقررات
  )3: همان. (ندارد وجود
 مقـرر  اروپـا  ي¬اتحاديـه  عضو كشور هر قانون و دارد وجود مشترك موضوع چندين زمينه، اين در

 هـاي  دستورالعمل با مطابق وضوح به باشند، شفاف بايد بازاريابي و تبليغاتي ارتباطات ي¬همه كه كند مي
 با. شود اعمال برند و اينفلوئنسر عليه تواند مي انطباق عدم براي هايي تحريم اينكه و باشد گذاري برچسب

  چه است، پاسخگو كسي چه اينكه نظارتي، چارچوب مورد در جزئي هاي¬تفاوت درك براي وجود، اين
 بـه  اسـت  لازم چيسـت،  احتمالي هاي¬تحريم و شوند گذاري¬برچسب بايد ها¬پست چگونه و زماني

 حتـي  آلمـان  در مـثلا ) 3: همـان . (شـود  بررسـي  اروپـايي  كليدي كشور چند موقعيت جداگانه صورت
 خريـداري  اينفلوئنسـر  بـه  هزينـه  پرداخـت  بدون و شخصي صورت به محصولات آن در كه هايي پست
 ،» تفكيـك  اصـل « بـا  مطـابق . انـد ¬شـده  ممنوع»  مخفي تبليغات« عنوان به و شده تلقي تجاري اند، شده

 بايـد  باشد، تبليغات شرايط واجد محتوا اگر. شوند جدا هم از بايد پست يك تحريريه و تجاري محتواي
 تـوان  مي  فرانسه در يا)10: همان. (نشود گرفته نظر در »پنهان تبليغات« تا شود زده برچسب عنوان اين به
. بكشند كار از دست و كنند متوقف را متخلف هاي پست كه داد دستور برندها همچنين و اينفلوئنسرها به

 جريمـه  يـورو  ميليـون  1.5 تـا  برندها و نقدي جريمه يورو 300000 تا و حبس سال 2 تا توانند مي افراد
 دادگـاه . شـوند  منـع  تجـاري  فعاليـت  يا تجارت يك انجام از سال 5 تا طرف دو هر است ممكن. شوند

 همچنين) INTA: 6. (نمايد شده اصلاح اعلانات چندين انتشار به ملزم را ها¬شركت تواند¬مي همچنين
 و بازاريابي عملكرد بهترين ارزيابي براي معتبري منبع ، تبليغاتي خودتنظيمي غيرانتفاعي سازمان ايتاليا در

 بـا  مطـابق . اسـت  شـده  شـناخته  رسـميت  بـه  ايتاليـا  عـالي  دادگـاه  توسط و باشد¬مي ايتاليا در تبليغات
 تخفيف يا رايگان محصولات پرداخت، خود پست براي اينفلوئنسر هر اگر سازمان، اين هاي¬نامه¬آيين

 اينفلوئنسر كانادا كشو در نهايت در.شود گذاري¬برچسب آن با مطابق بايد پست محتواي كند،¬ دريافت
 استانداردهاي كد طريق از و رقابت قانون تحت موجود ناعادلانه رقابت قوانين اعمال طريق از ماركتينگ
 اظهارات ارائه عليه مدني و كيفري هاي ممنوعيت شامل كانادا رقابت قانون. شود¬مي تنظيم كانادا تبليغاتي
 جـرائم  مجازات. است تجاري منافع ساير يا محصول يك فروش ترويج منظور به كننده گمراه يا نادرست
  .است سنگين نقدي جزاي و حبس سال) 14( چهارده تا جنايي
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