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Abstract 

Radio as a mass media that has unique characteristics compared to other media, can act 

as a powerful socio-cultural center, customs, language, art, literature and social values 

that underlie the identity of society. Among them, the ancient Persian language and 

literature is the broadest socio-cultural horizon, during the reports of which the main 

components of identity can be recognized. The aim of the present study is to promote 

social identity methods based on ancient literature in radio programs, which is based on 

the data-based method or context used to achieve this goal. According to the research 

findings, 5 steps were identified for the optimal use of the identity elements of ancient 

literature in radio programs, which are: recognizing the capacities of ancient literature, 

identifying the capacities of radio media to use ancient literature, method Utilization of 

ancient literature in radio programs, preparation of human factors and presentation of 

management solutions. The results indicate that in order to improve the performance of 

radio media to promote the Islamic-Iranian social identity, it is necessary to pay more 

attention to the ancient literature of our country and the Broadcasting Organization of 

the Islamic Republic of Iran should take a more serious approach to using ancient 

Iranian literature in programs. Adopt and, while educating and motivating human 
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agents, use radio media tools to promote social identity using the capacities of ancient 

literature. 

Keywords: Ancient Literature, Radio Program, Culture, Identity, Social Identity 

 



  

 

  يو مطالعات فرهنگ يپژوهشگاه علوم انسانرسانه و فرهنگ، 
  1402، بهار و تابستان 1، شمارة 13ـ پژوهشي)، سال  يعلمي (مقالة علم نامة دوفصل

   يجترو يكهن برا ياتادب يها يتمطالعه ظرف
  يوييراد يدر برنامه ها ياجتماع يتهو

  *اكبر رزمجو يعل
  **فر يمژده يواش

  چكيده
نسـبت بـه ديگـر رسـانهها دارد،      يمنحصـربفرد  ياتجمعي كه خصوص يا سانهراديو بعنوان ر

 يـات زبـان و ادب  ميـان ¬يناجتماعي؛ عمل كند. درا- تواند همانند يك مركز قدرتمند فرهنگي مي
 تـوان  يآن م هاي¬اجتماعي است كه در خلال گزارش- ترين افق فرهنگي گسترده يكهن فارس

پرسـش اسـت كـه     ينوهش حاضر درصدد پاسخ به ابازشناخت. پژ ااصلي هويت ر يها مؤلفه
 يبه چـه صـورت اسـت؟ بـرا     يوييراد يكهن در برنامه ها ياتادب يتيهو يها يتكاربرد ظرف

پـژوهش،   هـاي ¬يافته به باتوجه. است¬استفاده شده بنياد¬مقصود از روش داده ينبه ا يدنرس
شد  ييشناسا يوييراد يها- نامهكهن در بر بياتاد يتياز عناصر هو ينهكاربرد به يپنج مرحله برا

جهـت   يـو رسـانه راد  هاي¬يتظرف ييكهن، شناسا ياتادب هاي¬يتكه عبارتنداز: شناخت ظرف
 يـويي، راد هـاي ¬كهن در برنامه ياتاز ادب گيري¬بهره هاي¬يوهكهن، ش ياتاز ادب گيري¬بهره
بهبود  يكه برا از آن است حاكي يج. نتايريتيمد يو ارائه راهكارها يعوامل انسان سازي¬آماده

 ياتبه ادب يشترتوجه هرچه ب يراني،ا- ياسلام ياجتماع يتهو يججهت ترو يوعملكرد رسانه راد
 يكـرد رو يـد با يـران ا ياسلام يجمهور يماياست و سازمان صداوس يضرور ينمانكهن سرزم
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ضمن آموزش و  وا اتخاد كرده ه¬در برنامه يرانيكهن ا ياتنسبت به استفاده از ادب تري¬يجد
با استفاده  ياجتماع يتهو يججهت ترو يورسانه راد ياز ابزارها ي،در عوامل انسان يزهانگ يجادا

 كهن استفاده كند. ياتادب هاي¬يتاز ظرف

  ياجتماع يتهو يت،فرهنگ، هو يويي،كهن، برنامه راد ياتادب ها: دواژهيكل
  

 مقدمه. 1

اجتمــاعي، فرهنگــي و  نهادهــاي مختلفــي از جملــه خــانواده، آمــوزش و پــرورش، نهادهــاي
ها به عنوان يكـي از نهادهـاي    دهنده هويت است. رسانه گذار در جامعه از عوامل شكل سياست

ها  عهده دارند. بنابراين رسانه اجتماعي، كاركرد انتقال ميراث اجتماعي و فرهنگي در جوامع را به
- ي و ... سعي مـي رساني پيرامون موضوعات اجتماعي، سياسي، فرهنگدر عصر حاضر با اطلاع

هـا و الگوهـاي سـنتي     هـا و ارزش  كنند الگوهاي نويني به جوامع القا كنند تا جايگزين فرهنگ
ها و هنجارهاي اجتماعي  عنوان عاملان تغيير و تحول در ارزشها به شوند. از اين رهگذر رسانه

د و توزيـع معرفـت و   ها فراگيرترين نهاد توليد، بازتولي شوند. و باتوجه به اينكه رسانه مطرح مي
هـا   بخشـي بـه هويـت   دهـي و مشـروعيت   آگاهي در جهان هستند، بنابراين از ابزار اصلي شكل

اند بنابراين  ساز معاصر تبديل شده ترين عناصر فرهنگ دليل اين نفوذ گسترده، به مهمهستند و به
 هامـروز  در واقـع  ها ورودي و پردازشگر و خروجي فرهنگ و نظـام اجتمـاعي هسـتند.     رسانه
كننـد و   ها را القـاء مـي   ها در دنيا فكر، فرهنگ، رفتار و در حقيقت زندگي اجتماعي انسان رسانه
 ).193: 1388كننده هستند(جعفري، تعيين

راديو از نظر ويژگي هاي ارتباط جمعي و رسانه، يعني سرعت انتقـال، حـوزه   در اين مسير 
يكي از برترين وسايل ارتباط جمعي به شمار مي انتشار وسيع، فراواني و گوناگوني محتوا و ... 

بخشي مخاطبان اثبات شـده و آن را بـه   رساني و آگاهيرود. تĤثير برنامه هاي راديويي بر اطلاع
هاي اجتماعي، فرهنگـي، اقتصـادي و سياسـي تبـديل     هاي بسيار مناسب در حوزهيكي از كانال

هاي متعدد با اهداف  داراي شبكهنت راديو ، در رسانه ملي معاو).469: 1393است.(شياني، كرده 
باشند و هركدام به  و موضوعات متنوعي است كه هركدام داراي حوزه مسئوليت خاص خود مي

تـرين   رسـانه ملـي بعنـوان بـزرگ    از آنجاييكه   در واقع ، ساز باشند. توانند هويت نوبه خود مي
كاركردهـاي تفريحـي، سـرگرمي و     اجتماعي و ارتباطي كشور هويتي فراتر از- دستگاه فرهنگي

هـاي   هـاي مختلـف  شـبكه   كننـدگان برنامـه  است. تهيه رساني براي خويش تعريف كرده اطلاع
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اجتماعي غني ايـران  - ملزم به ترويج هويت اجتماعي هستند و بايد هويت فرهنگيآن  راديويي 
  و از اين جهتدرستي ترويج دهند.  را به

ز طريق مصاحبه با تهيـه كننـدگان باتجربـه و موفـق     پژوهشگر در اين پژوهش قصد دارد ا
چگونگي بهره بـرداري  ظرفيت هاي ادبيات كهن  و با اذعان به صداي جمهوري اسلامي ايران، 

به ايـن پرسـش پاسـخ    و  از اين ظرفيت در برنامه هاي راديو يي در رسانه ملي را بررسي كند .
باشند؛ چيسـت؟  هاي راديويي مير برنامهگيري دظرفيت هاي ادبيات كهن كه قابل بهرهكه دهد 

  ها بهره جست؟ و چگونه بايد از اين ظرفيت
  
  هاي پيشينپژوهش. 2

اي (به لحـاظ پـرداختن بـه وجـوه هويـت،       گونهشده در اين بخش هريك به هاي ارائه پژوهش
هويت در رسانه و هويت در ادبيات كهن) با موضوع پژوهش حاضر مـرتبط هسـتند. ويژگـي    

هاي انجام گرفته، اولاً به تلفيق سه حوزه  حاضر و وجه تمايز آن نسبت به ديگر تحقيق پژوهش
يـك از   گـردد كـه در ايـن زمينـه هـيچ      بازمي» رسانه راديو«و » ادبيات كهن«، »هويت اجتماعي«

  پژوهش ها با پژوهش حاضر مشترك نيستند. 
هاي مطرح شـده، از   شوجه تمايز دوم، مربوط به روش تحقيق است چراكه در اغلب پژوه

  است. شده بنياد استفادهروشي غير از روش تئوري داده
بـا  » تأثير رسانه بر هويت ملي و هويت فرهنگي«) پژوهشي را باعنوان 1396باران بخشنده(

اسـت. در ايـن   هدف بررسي نقش و تأثير رسانه بر هويت بخشي ملـي و فرهنگـي انجـام داده   
رسانه، درك متاخًر از هويت، چيستي هويت ملي و چيسـتي   پژوهش ابتدا به درك مطبوعات و

گيـري و پيشـنهادات پرداختـه     رسانه، ارتباط بين رسانه و فرهنگ پرداختـه و سـپس بـه نتيجـه    
دهد كه رابطه متقابل فرهنگ و رسانه ريشـه در تـاريخ حيـات     شود. نتايج پژوهش نشان مي مي

  بشر دارد. 
بررسي نقش هويت اجتمـاعي در تعيـين   « پژوهش ) در 1396جواد افشاركهن و همكاران(

به بررسي هويت اجتماعي جوانان در ابعاد خانوادگي، گروهـي، دينـي و   » سبك زندگي جوانان
ها مؤيد اين نكته هستند كه جهـت و   است. يافتهها پرداخته قومي و تأثير آن بر سبك زندگي آن

 ـ هـا(تفريحي،   دگي؛ يعنـي فعاليـت  شدت رابطة هويت اجتماعي با ابعاد مختلف مفهوم سبك زن
هاي مدرن متفاوت است.  ها(مذهبي، ورزشي و فرهنگي) و نگرش مندي گروهي و ديني)، علاقه
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شان سبك زندگي متفاوتي دارند. نتايج  توان گفت جوانان براساس هويت اجتماعي بنابراين، مي
هـاي دينـي و    فعاليت اي در ميزان كننده دهند هويت مذهبي نقش مهم و تعيين همچنين نشان مي

  هاي مذهبي جوانان دارد. مندي علاقه
هويت، فرهنگ و منـاظره: هويـت اجتمـاعي بعنـوان نظريـه      «) در مقاله 2011نيك هاپكينز(
 Identity, Culture and Contestation :Social Identity as Cross-Cultural( »متقابـل فرهنگـي  

Theory( پردازد  ويت اجتماعي در فرآيندهاي گروهي ميبه بررسي منطق و پيامدهاي رويكرد ه
كند كه پيامدهاي شناسايي هويت اجتماعي براساس رفتار، سـاده نيسـت. ايـن     گيري مي و نتيجه

تشخيص بجاي تعميم اين مسئله كه رفتار از هويت اجتماعي ناشي مي شود، اين نكته را مطرح 
شـود كـه بـه نحـوه      ن نكته باعث ميكند كه رفتار، به نحوه تعريف هويت بستگي دارد و اي مي

ها مي شود چراكـه   ها توجه ويژه شود و اين نيز باعث احترام به فرهنگ ساخت و ترميم هويت
  شوند و داراي ارزش قابل توجهي هستند.  ها باعث رفتارهاي گروهي مي فرهنگ

انه ها و بخصوص رسهاي مرتبط با حوزه هويت در رسانهبا نگاهي كلان به پيشينه پژوهش
هاي اين حوزه در پي اثبات رابطه معنادار بين اسـتفاده  توان دريافت كه غالب پژوهشراديو، مي

هاي مرتبط با حوزه هويت در ادبيـات، درمـورد يـافتن    است. و پژوهشاز رسانه و هويت بوده
ي به هاي جمعها در رسانهاست و از ديدگاه كاربردي اين مؤلفههاي هويتي در ادبيات بودهمؤلفه

اي كه توانايي تضـعيف  است. اين پژوهش با درنظر گرفتن راديو بعنوان رسانهآن نگريسته نشده
يا تقويت هويت اجتماعي را دارد، به مطالعه كاربردي ظرفيـت هـاي هـويتي ادبيـات كهـن در      

صـلاح، در پـي يـافتن    است و با مصاحبه با متخصصين و افراد ذيبرنامه هاي راديويي پرداخته
هاي مختلف استفاده از ادبيات كهن سرزمينمان بـراي تـرويج هويـت    نداردهايي براي شيوهاستا

گيـري از  است. تلفيق رسانه راديو، ادبيات كهن و بهـره هاي راديويي پرداختهاجتماعي در برنامه
هاي مهـم نـوآوري   تواند يكي از جنبههاي هويتي اصيل ايراني ميادبيات كهن براي يافتن مؤلفه

- كنندگان برنامهتواند مورد استفاده مديران و تهيهحساب آيد. اين پژوهش ميش حاضر بهپژوه

  .هاي راديويي قرار گيرد
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  مباني نظري پژوهش. 3
  معنا و مفهوم هويت 1.3

تـرين و مـؤثرترين مفـاهيم فـردي و اجتمـاعي در دوران      هويت در عرصه اجتماعي از اساسي
اردي كه مورد تأييد همگـان باشـد، از آن وجـود نـدارد.     معاصر است كه تعريف دقيق و استاند

هويت، هسـته مركـزي شخصـيت    «، 1982براساس تعريف كنفرانس فرهنگي يونسكو در سال 
فردي و جمعي است و اصل بنياديني است كه رفتارها، اعمال و تصميمات اصلي يـك فـرد يـا    

  ).32: 1386حياتي، »(دهدجمع را شكل مي
شود و از احساس استقلال فردي منتهي مي» ما«آغاز و به » من«از  اي است كههويت پديده

يابد. ازآنجا كه هويت هم در شكل فردي و هم در شكل تا احساس تعلق اجتماعي گسترش مي
تـوان زمينـه رشـد و    اجتماعي خود برآيند تعاملي اجتماعي است، با شناخت و بازيـابي آن مـي  

- خرد و كلان جامعه، الگوهاي عملـي مناسـبي بـه    توسعه را هموار ساخت و براي حل مسائل

دست داد. اگر بپذيريم هويت، مجموعه خصوصيات اجتماعي، فرهنگي، رواني، فكري، زيستي 
هـا و  ها را از ساير گـروه و تاريخي است كه بر يگانگي و همانندي آحاد يك ملت، دلالت و آن

و چندركني است كه در ذهـن و رفتـار   مفهومي مركب » هويت«ايم كند، پذيرفتهافراد متمايز مي
  ).12: 1386يكايك شهروندان قابل جستجو است(حياتي، 

باشد معتقـد  با اين مفروضه كه هويت فرد ساخته اجتماع مي )Jenkins Richard( اما جنكينز
بر اين اساس، مفهوم هويـت  ». تمايز«و دوم » تشابه مطلق«واژه هويت دو معنا دارد: اول «است: 

طـرف شـباهت و از   سازد؛ از يـك مزمان ميان افراد يا اشيا دو نسبت محتمل برقرار ميطور هبه
كه در » تثبيت«بندي كردن اشياء و افراد و طرف ديگر تفاوت. درواقع، فعل شناسايي يعني طبقه

يابد. درمجموع، هويت داراي يافته و در ارتباط با ديگران معنا ميارتباط با چيزي يا ديگران تعين
  ).5- 6: 1381ار بعد است: تشابه، تفاوت، شناسايي و تثبيت(جنكينز، چه

  
  راديو و هويت اجتماعي 2.3

توجه، توانايي راديو در رساندن جامعه به خويشتن خودش بود. يكي از يكي از موضوعات قابل
توانيد به صـداي خـويش گـوش    مديران راديو در آمريكا اعتقاد دارد كه شما ازطريق راديو مي

تـوانيم صـداي درونمـان را    باشد كه ما از طريـق راديـو مـي   اگر اين قضيه صحت داشتهبدهيد. 
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: 1388شنويم(هندي، بشنويم، بنابراين اين قضيه نيز درست است كه ما آن چيزي هستيم كه مي
293.(  
حال كه در برابر فرد، نشـاني از اجتمـاع   راديو درعين« :)Georges Davy( عقيده ژرژ داويبه

  ).8: 1352كازنو، »(كندراي او، چيزي از اجتماع را خلق مياست، هم ب
تـوان بـه نقـش    راديو نه در گذشته و نه در حال حاضر عاري از معني نبوده و ازسويي مـي 
تـري را پيرامـون   راديو در تغيير احساس ما نسبت به زمان و مكان اشاره كرد كه مسائل گسترده

  ).262: 1388است(هندي، هويت اجتماعي ايجاد كرده
اي در محتوايي كـه  ساز است بايد حساسيت ويژهاي كه هويتعنوان رسانهبنابراين راديو به

  باشد و باعث وفاق اجتماعي و غناي فرهنگي در جامعه شود.   دهد داشتهارائه مي
  
  ادبيات و جامعه 3.3

فرانسه   )ادبيات(  Litteratureو  )ادبيات(  Lettre واژه ادبيات در زبان فارسي امروز، همسنگ واژه 
هاي داسـتاني،  معني نوشتارها و اثرهاي هنري سنجيده، فرهيخته، خوشايند و گويا در زمينهو به

هـاي  هـا و تعريـف  رود. يكـي از توصـيف  كـار مـي  ادبي، تاريخي، جغرافيايي، اجتماعي و ... به
ها، رفتارها، ، آييننماي رويدادها، آيينه تمام« - كه درخور جستارهاي اين مجموعه است- ادبيات
توان يك باشد و ميكه زبان حال و شناسنامه يك ملت مي» ها و ... جامعه استها، انديشهتلاش

جامعه را با بررسي محتوا و موضوع ادبيات آن شناخت و رويـدادها و رفتارهـاي اجتمـاعي را    
  ).9- 10: 1395الاميني، دانست(روح

هـا و بـراي   وسيله انسـان ادبيات، فعاليتي است كه به«در تعريفي ديگر از ادبيات آمده است: 
منزلـه عمـل   ها آشكار كند و اين آشكاركردن، خود بهگيرد تا جهان را بر آنها صورت ميانسان
شود، ادبيات را فعـاليتي  كه در اين تعريف مشاهده مي). چنان150: 1364وظيفه ادبيات، »(است

  هتر را دارد.دانند كه قصد ساختن دنيايي بانساني مي
  ميان، ادبيات كهن، نقطة قوت ادبيات ماست؛دراين

بخصوص اگر بخواهيم با فرزنـدان ايـران از ادب و معـارف قومشـان بـا صـميميت و       
پژوهي سخن بگوييم، تا ملت و فرهنگ خود را بهتر بشناسند و ارج نهنـد و ادب و  حقيقت

دوست بدارند و دربرابر امواج قرن  معرفت قديم و جديد را باهم پيوند دهند، و وطنشان را
  ).12: 1355(يوسفي،  بيستم، با منشي اصيل، محكم و باشخصيت پايدار بمانند
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هـا   هـاي ايـن كتـاب    دهند. آموزهچراكه اين متون، هويت، فرهنگ و تاريخ ما را تشكيل مي
 ـ   مصرف ندارند و ازآنجاكه عموماً به مسائل اساسي انساني پرداختـه  تاريخ راي تمـام  انـد، پـس ب
  گيري هستند؛  ها و جوامع قابل بهره دوره

است؛ همان متون اصلي ترين محتوايي كه فرهنگ و ادبيات كهن ايراني به جامعه هديه كرده
تر نيسـت و  هاي فرهنگي ما از ادبيات عرفاني، انسانييك از جنبهعرفاني است. درحقيقت هيچ

زمين است با تمام آنچه در ادبيات رهنگ ايرانترين حلقه پيوند هويت و فاين ادبيات، مستحكم
  ).1: 1388شود(شاهرودي، دنيا، انساني و جهاني شمرده مي

  
  ادبيات كهن 4.3

  آثار كهن بر دو نوع هستند:
آثاري كه مربوط به ادبيات شفاهي يا ادبيات عاميانه مي باشند كه سينه به سينه نقل شـده  . 1

دربزرگ ها و نقالان و پرده داران به گونه اي شـفاهي  اند. مثل قصه ها و افسانه ها كه توسط ما
  بازگويي مي شوند. اينان نيز به نوعي به بازپروري از متون كهن مي پردازند.

آثــاري كــه بزرگــان ادب و شــاعران و نويســندگان در گذشــته دور بوجــود آورده انــد. . 2
  )40: 1370(پايور،

سته دوم است كه آثار ارزشمندي مانند كه در اين پژوهش مقصود ما از ادبيات كهن همين د
  شاهنامه فردوسي، مثنوي معنوي مولانا، كليله و دمنه، گلستان سعدي و ... را در بر ميگيرد. 

  
  چارچوب نظري پژوهش. 4

  )Henri Tajfel( نظريه هويت اجتماعي تاجفل 1.4
شده، انجام 1970درسال  )John Turner( در نظريه هويت اجتماعي كه با كارهاي تاجفل و ترنر

هاي اجتماعي درك فرد مبني براينكه متعلق به گروه«است: هويت اجتماعي اينگونه تعريف شده
دادن احساس و ارزش به عضـويت گروهـي خـود، همـراه     باشد و اين تعلق با اهميتمعين مي

عنوان عضو گـروه  ديگر، هويت اجتماعي به مفهوم خود بهعبارت). به45: 1380عالمي، »(است
هـا خـود شـخص را    شود كه يكـي از طبقـه  ت. بنابراين، هويت اجتماعي هنگامي مطرح مياس

داشـتن و افتخـار   آيد. اين به معنـي اهميـت  دستبودن بهعبارتي احساس مشمولدربرگيرد و به
هاي مشترك با ديگران است، بدون اينكه الزاماً فرد از اين رابطه مطلع ناشي از عضويت در طبقه
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اي داشته باشد. درمجموع، ادعاي نظريه هويت اجتمـاعي آن اسـت كـه هويـت     بهرهو يا از آن 
گـروه)  گـروه و بـرون  طوركلي مقايسه بين دروناجتماعي يك فرد از طريق مقايسه اجتماعي(به

  ).137: 1388شود(حاجياني، روشن مي
- مـي ازجمله مفاهيم مهم مطرح در كارهاي بعدي ترنر، پارادايم گروه حـداقلي اسـت كـه    

گيري گروه حتمي و الزامي نيست، بلكه حداقل فردي براي شكلخواست نشان دهد علاقه بين
- ذاتهاي اجتماعي كافي است. همچنين مفهوم همها براي عضويت در گروهامتيازات يا پاداش

عنـوان  ، تحـت  )Maurice Rosenberg( اجتمـاعي كـه قـبلاً توسـط مـوريس روزنبـرگ      پنداري
بود، مورد بررسي مجدد قرارگرفت. در انديشـه اوليـه   مطرح شده»  )concept-self( خودپنداري«

عنوان يك پديده موردتوجـه  هاي احساسات فرد بهعنوان كليت انديشهروزنبرگ خودپنداري به
بود. روزنبرگ بين محتوا، ساخت، ابعاد و مرزهاي خودپنـداري تمـايز قائـل اسـت.     قرار گرفته

طـور اجتمـاعي   ها و طبقاتي است كـه فـرد بـه   ها، منزلتامل گروههويت اجتماعي از نظر او ش
عنـوان دمـوكرات، ميانسـال، سـياه يـا      شدن بهها تعلق دارد؛ مثل شناختهدهد به آنتشخيص مي

  مونث.
كرد، براساس روابـط  براين، محتواي خودپنداري كه روزنبرگ از ساخت آن بحث ميعلاوه

اسـاس، بعـدها ترنـر    اجتماعي متنوع افراد است. بـرهمين هاي اجتماعي و تمايلات ميان هويت
روان شـناختي اسـت كـه شـامل جـذب و      - پنداري، فرآيندي اجتمـاعي مطرح كرد كه همذات

هاي اجتماعي نسبت به فرد يا افـراد ديگـر در رفتـار و    ها، انتظارات يا نقشكردن ارزشدروني
خودش را از لحـاظ اجتمـاعي و    آيد كه فردوجود ميمفهوم خود شخص است و اين وقتي به

هايش و نيز داشتن يا نداشتن امتيازاتش در رابطه با جمع ها و شكستفرهنگي به جمع، موفقيت
و » بنـدي خـود  طبقه«پنداري عبارتنداز: بيند. حال بايد افزود كه دو مكانيسم مؤثر بر همذاتمي

روهي و دومي كاربرد گزينشي گشدن تمايزات ميان، كه اولي موجب برجسته»مقايسه اجتماعي«
برطبق نظريه هويت اجتماعي، زماني كه افراد  ).Tajfel & Turner, 1986: 139شدن دارد(برجسته

شان در احساس تعلق بـه گـروه   نفسشوند، احتمالاً خودانگاره و عزتبا يك گروه شناخته مي
- يت و شكست خـود مـي  عنوان موفقهاي گروه را، بهها و شكستشود، و موفقيتنمايانگر مي

  ).Ashforth & Humphrey, 1993: 90پندارند(
شود كه افراد يك علاقه شديد نسبت به كه تسهيم علايق افراد با يكديگر سبب مياز آنجايي

عضويت در گروه احساس كنند، اعضاي متعهد، ارزش مثبتي را بـراي گـروه قائـل شـده و بـر      
اسـاس،  ). بـراين 58: 1394كنند(ياسـيني،  كيد مـي هاي گروهي تأاهميت رفاه اجتماعي و ارزش
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هويت اجتماعي باعث احساس همدلي و يگانگي دربين اعضاي گروه شده و با هدف افـزايش  
عنـوان عضـوي از گـروه، افـراد را تحريـك بـه فكـر، اقـدام و         نفس و خودارزشمندي بهعزت

 كند.هاي مختلف ميرفتاركردن در گروه به شيوه

هويت فردي و هويت اجتماعي را تفكيك و وارد روانشناسي اجتماعي  هنري تاجفل مفاهيم
هـاي  كند كه با ويژگيكرد. به عقيده او، هويت شخصي، اجزايي از تعريف خود را منعكس مي

شخصيتي، مختصات فيزيكي و جز اينها ارتباط دارد؛ اما هويت اجتماعي با عضـويت گروهـي   
ناختي(آگاهي فرد به اينكه به يك گروه تعلق دارد)، پيوند دارد و شامل سه عنصر است: عنصر ش

هايي درباب پيامدهاي ارزشي مثبت يا منفي عضـويت گروهـي) و عنصـر    عنصر ارزشي(فرض
احساسي(احساسات نسبت به گروه و نسبت به افراد ديگـري كـه رابطـه خاصـي بـا آن گـروه       

ست از آگاهي فرد به اينكه به ا). براين اساس، هويت اجتماعي عبارتTajfel,1978:27-60دارند)(
هاي اجتماعي معيني تعلق دارد، و اهميت عاطفي و ارزشي كه براي اين عضويت گروهي گروه

باشد و كدام هويتش برجسته شود، قائل است. هر فرد بسته به اينكه چه دركي از موقعيت داشته
 نوعي ادراك خود بنابراين هويت اجتماعي كند.اش عمل ميبرطبق هويت شخصي يا اجتماعي

)Self-perception(  ،كياكجوري)99: 1386در رابطه با ديگران است .(  
هاي اجتماعي را نـه فقـط بـه منظـور     نظريه هويت اجتماعي بيانگر آن است كه افراد، مقوله

- گيرنـد. فـرد خـود را بـه    كار ميسازي محيط؛ بلكه براي شناخت و تعريف خويش نيز بهساده

نمايد. عنوان يك عضو گروهي تعريف ميبا يك طبقه اجتماعي خاصي به شدنواسطه شناخته 
پنداري اشاره به هويت اجتماعي دارد. نظريه هويت اجتماعي مبتني بـر ايـن   اين نوع از همذات

واسـطه  توانند بـه اي ميخاطر برداشت مثبت از خويش كه تا اندازهاصل بنيادي است كه افراد به
واسطه درانـداختن  كوشند بهنمايند.  افراد ميدست يابند، تلاش مي هويت اجتماعي مثبت بدان

هاي اجتماعي، به هويت اجتمـاعي مثبتـي نائـل آينـد. هـدف فـردي و       مقايساتي با ديگر گروه
منظـور  جمعي، يافتن ابعاد مناسبي است كه از پي مقايسه، نتايج مثبتي را بـراي درون گـروه بـه   

  ).74: 1390) ،2003ارمغان بياورد(رباني به نقل از نينز( نفس فردي و جمعي بهافزايش عزت
شود. اين وسيله گروهي كه به آن تعلق دارد، تعيين مياز نظر تاجفل، هويت اجتماعي فرد به

  ).339: 1395هاي فرهنگي آن گروه است(رضاپور، هويت تابعي از ويژگي
تصـوركرد: آگـاهي، علقـه و     تـوان بنابر تعريف تاجفل، سه بعد را براي هويت اجتماعي مي

كه مشخص است اين سه بعد برروي هم، نگرش شخص را تشكيل  آمادگي براي عمل؛ و چنان
تـوان سـراغ كـرد: نخسـت،     دهند. ليكن نگرش درباره عضويت در گروه را در سه بعد مـي مي
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آگاهي بر حدودي از مشتركات گروهي است. در نتيجه بـه همـان انـدازه پيشـينه و خـاطرات      
شود كه براي مثال  زبـان و يـا حـدودي از نمادهـا و     ترك جزو عناصر هويتي محسوب ميمش

ها و معاني مشترك امروز  و به همان اندازه كه سرنوشت مشترك. بنابراين، نخسـتين بعـد   نشان
هـاي مشـترك   آورندة آگاهي برحدودي از  اشتراك در عقايـد و ويژگـي  هويت اجتماعي فراهم

دهد هويت خاص است كه امكان مي» ما«يابي با اين بازشناسيم. هويت» ام«است تا خود را در 
عنوان پيشـينه هـر   رواني و جمعي خود را تاحدي دريابيم. از اين منظر است كه ادبيات كهن به

  هاي اصيل آن ملت است. ملتي، نمود هويت
درستي هگروه است كه بدومين بعد هويت اجتماعي، گرايش مثبت، علاقه و جذب به درون

). به ديگرسخن ، همدلي يـا احسـاس تعلـق    17: 1381اند(احمدلو، آن را اساس هويت دانسته
ها محسـوب  به من» ما«معني اضمحلال و فقدان حداقلي از آن به» ما«مشترك، خميرمايه اصلي 

). منظور از وجه ارزشي و احساسي هويت در تعريـف تاجفـل نيـز    20: 1375شود(چلبي ، مي
گروه است كه با نوعي احساس تعهد همراه است كه سومين بعد ه و جذب به درونهمين علاق

  دهد. هويت اجتماعي را شكل مي
گروهي (طبيعتاً به نفع چنانكه اشاره شد سومين بعد هويت اجتماعي آمادگي براي عمل بين

نـوعي  گروه)است و اين مهم افزون بر احساس تعلق، نيازمند احساس تعهد است؛  زيرا تعهد، 
هـا، اهـداف، انتظـارات و    احساس وظيفه به ديگران (به ويژه ديگران مهم )و وفاداري به ارزش

شد منشأ اين تعهد چيزي نيست مگر علاقه و وابسـتگي  كه اشارههاي آنان است و چنانظرفيت
و دلبستگي عاطفي. درواقع همين وابستگي عاطفي و روابط گرم است كه پايه اجتماع و هرگونه 

  ).129: 1376شود( حبيبي، د و احساس مسئوليت اجتماعي محسوب ميتعه
  

 شناسي پژوهشروش. 5

اي  است. نظريه زمينـه  )Grounded Theory( ايبنياد يا زمينهروش انجام اين پژوهش، روش داده
و  )Glaser(  بـار توسـط گليسـر   يكي از راهبردهاي اجراي پژوهش كيفي است كه بـراي اولـين  

اي، نظريه برگرفته  است. منظور از نظريه زمينهمطرح گرديده 1967در سال  )Strauss( اشتراوس
انـد  مند گـردآوري و تحليـل شـده   هايي است كه در طي فرايند پژوهش به صورت نظام از داده

  ).67- 86:  1386(بيابانگرد، 
كننـدگان معاونـت صـداي     جامعه مورد بررسي در ايـن پـژوهش، اسـاتيد، مـديران و تهيـه     

سازي ايران هستند كه در حوزه ادبيات تخصص دارند و يا در اين زمينه برنامهاسلاميهوريجم
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اند. در اين پژوهش تا رسيدن به اشباع نظري بـا افـرادي كـه تجربيـات مـوفقي در زمينـه       كرده
 اسـت. در مـورد رعايـت اخـلاق تحقيـق، فليـك      اند، مصاحبه صورت گرفته سازي داشته برنامه

)Flick( است: معتقد  
كنندگان كاملاً محرمانه باقي خواهدمانـد و  محققان بايد تضمين كنند كه هويت شركت

خواهـد شـد كـه ديگـران قـادر بـه        گرفتـه  كاراي بهگونهاطلاعات مربوط به آنان، صرفاً به
 كنندگان استفاده نكندها نباشند و هيچ نهادي از اين اطلاعات عليه منافع شركتشناسايي آن

  ).46: 1391(فليك، 

است. لازم به ذكر است كه در برخـي  استفاده شده» گيري هدفمند نمونه«در اين پژوهش از 
گيـري   تر درباره موضوع پژوهش، از روش نمونهمقاطع، پژوهشگر براي شناخت بيشتر و عميق

شـوندگان   هـا از مصـاحبه   منظور در برخي از مصـاحبه هميناست. به برفي نيز استفاده كردهگلوله
شد تا بـراي رسـيدن بـه اهـداف پـژوهش و غنـاي محتـوايي آن، افـراد متخصـص و          واستهخ

همچنين واحد تحليل در اين پژوهش، جمله و پـاراگراف   .نظر اين حوزه را معرفي كند صاحب
ايم. بنابراين با درنظر گرفتن نام اشباع استفاده كردهاست. براي محاسبه حجم نمونه از معياري به

نفر از افراد داراي صلاحيت و  15شده با ا بسندگي و با درنظر گرفتن قواعد مطرحقاعده اشباع ي
است. دليل توانند ما را در رسيدن به اهداف تحقيق ياري رسانند، مصاحبه شده متخصص كه مي

  ، در نظرگرفتن قاعده بسندگي است.ها اصلي محقق براي عدم گسترش مصاحبه

  كنندگاننماي كلي از مشاركت
  راستافعاليت هم  عنوان علمي  رديف

  مدير گروه زبان و رسانه -   شناسي همگانيدكتري زبان  1
  هاي اجتماعي فرهنگي و ادبيكارشناس برنامه - 

  مدير واحد فرهنگ مردم -   كارشناسي ارشد آموزش زبان فارسي  2
  پژوهشگر حوزه فرهنگ - 

 كارشناسي ارشد ادبيات فارسي  3

  رهنگمدير سابق شبكه راديويي ف - 
  مدير سابق شبكه راديويي صبا - 

  شاعر و نويسنده - 

 مدير گروه فرهنگ و ادب راديو ايران -   دانشجوي دكتري ادبيات فارسي  4

  شاعر و مترجم و پژوهشگر عرصه ادببات - 

  كننده شبكه راديويي فرهنگتهيه -   دكتري ادبيات فارسي  5



  1402، بهار و تابستان 1، شمارة 13، سال رسانه و فرهنگ  154

 

  كنندگي در راديوگويندگي و تهيهاز پيشكسوتان  -   تحصيلكرده زبان و ادبيات فارسي  6

  مدير توليد و پخش راديو ايران -   كارشناسي ارشد مديريت رسانه  7

  كننده شبكه راديويي فرهنگتهيه -   كارشناسي ارشد مديريت رسانه  8

  مدير گروه جامعه راديو ايران -   كارشناسي ارشد مديريت رسانه  9
  مدير كارگروه گويندگان راديو - 

  مديرگروه جامعه راديو فرهنگ -   سفهدكتري فل  10

  تهيه كننده راديو فرهنگ -   كارشناسي ارشد موسيقي  11
  نوازنده و كارشناس موسيقي رسانه - 

  كننده راديوتهيه -   كارشناسي ارشد ادبيات فارسي  12
  استاد دانشگاه -   دكتري زبان و ادبيات فارسي  13

  د دانشگاهاستا -   كارشناسي ارشد زبان و ادبيات فارسي  14

  استاد دانشگاه -   كارشناسي ارشد زبان و ادبيات فارسي  15

شـود كـه بـه لحـاظ مفهـومي مجـزا       اي طي سه گام انجام ميها در تئوري زمينهتحليل داده
اي ها در سطح اوليههستند، اما ضرورتاً متوالي نيستند. اولين گام، يافتن مقولات مفهومي در داده

). دومين گام، يافتن ارتباطـاتي بـين ايـن مقـولات     )Open coding( باز از انتزاع است(كدگذاري
سازي و گزارش اين ارتباطـات  ) و سومين گام، مفهوم)Axial coding( است(كدگذاري محوري

). 399: 1391)(ابولمعالي، )Selective coding( در سطح بالاتري از انتزاع است(كدگذاري انتخابي
هر سه گام كدگذاري كه شامل كدگذاري باز، محوري و انتخابي پژوهشگر نيز در اين پژوهش، 

  است را انجام داده است. بوده
مبحثي ، ييو رواتأكيد بر پايايي ي جا) بهMore house( )1944( وسهاو  )Maykut( تميكو
- كه بهرد را چند مون يشااكنند . ميح مطررا هشي كيفي وپژي هاطرح» دعتماا« قابليت ان با عنو

 كنند:مين چنين بياد را پذيرميم نجازي اسادعتمااها نآكمك 

د سنااتحليل ر كنادر مصاحبه ده از ستفااها: دآوري دادهگراي برروش چند ده از ستفاا .1
ه شدسيربرن چند منظر گوناگواز سي ربررد موع ست كه موضوآن انشانگر د، موجو

  شت.ي دابيشترد عتمااها  به يافتهان توميو 
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ــفترربهكاي هااوم دادهثبت مدي معناساساً بهت: اطلاعااي مسير كسب سزربا .2 در ه ــــ
  ست. اتحليل ي هاو روشهشگر وپژت توضيحاو تحليل 

م هنگا، هشيوپژوه گري عضااميكند كه ض فرروش ين اهشي: وپژوه قت گراصد. 3
يك شخص ه از ند. گارت دارقت يكديگر نظاو دقت ابر صدد، خوي هادادهتفسير 

ها يسوگيررد موه و در مشاهدر را يند مذكواتا فرد شوسته مياخوني وبير
  ). 104:  1389ويمر ، كند(ال شد سؤزم هركجا كه لادر حتمالي ي اتعبيرهاءسوو

  دد.تأمين گرق فوروش توجه به سه باد عتمااتا قابليت است شدههش سعي وين پژدر ا
  

  هاي پژوهشيافته. 6
ها بنياد استفاده كرديم. پس از آنكه دادهپژوهش از روش دادهشد، در اين همانگونه كه شرح داده
- دست آمد، تك تك مصاحبهنظران بهساختاريافته با كارشناسان و صاحباز طريق مصاحبه نيمه

ها بصورت ترين نكات متن مصاحبهاي كدگذاري شدند. مهمسازي و برطبق نظريه زمينهها پياده
هـا  در قالب ستون نظرات جـاي داده شـدند و درمقابـل آن   پاراگراف - جمله و پاراگراف- جمله
- ها طبق همين روند كدگذاري شدههاي كدگذاري باز و محوري قرار دارند. تمام مصاحبهستون

 اند. 

 اند كه عبارتند از:بندي شدههاي اين پژوهش در پنج مقوله محوري دستهيافته

  هاي ادبيات كهنظرفيت ـ
 گيري از ادبيات كهنبهره هاي رسانه راديو جهتظرفيت ـ

 گيري از ادبيات كهن در رسانه راديو هاي بهرهشيوه ـ

 سازي عوامل انسانيآماده ـ

 راهكارهاي مديريتي ـ

  
  هاي ادبيات كهن ظرفيت 1.6

هاي راديويي جهت ترويج هويـت اجتمـاعي   توان از ادبيات كهن در طراحي برنامهچگونه مي«
سخي براي اين سؤال است و براي نيل به اين مقصود، لازم دنبال پااين پژوهش به» بهره گرفت؟

تري پاسخ داده شود. يكي از اين سؤالات مبنايي، چرايي اسـتفاده از  است كه به سؤالات مبنايي
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هاي ادبيات سازي راديويي است؛ سؤال مبنايي ديگر اين است كه ظرفيتادبيات كهن در برنامه
در نظريـه تاجفـل   » آگاهي«ست؟  اين سؤال برمبناي بعد كهن براي استفاده در رسانه راديو چي

 است. طراحي شده

هـا متناسـب بـا    ها به فرازهايي از مصاحبهدر راستاي توضيح روند كدگذاري و تحليل داده
هـا مسـتقيم و   كنيم، البته ذكر اين نكته ضروري است كه برخـي پاسـخ  مقوله محوري اشاره مي

  اند.هاي ادبيات كهن براي رسانه راديو پرداختهده و ظرفيتبرخي غيرمستقيم به چرايي استفا
جداول فرآيند دستيابي به كدهاي باز و محوري براساس مفاهيم و مقولات ارائه مـي شـود   

  درك بهتري از مطالب داشته باشد.تا خواننده 

  شوندگانهاي مصاحبه.فرآيند رسيدن به كدهاي باز از مفاهيم و مقولات احصا شده از پاسخ1جدول
  كدهاي باز  مفاهيم

  دهدهاي قرآن به ما آموزش ميكردن را براساس آموزهادبيات كهن زندگي
اي دارد كه زبان فارسي فقط بستر گويايي و سخنوري آن است هاي گستردهادبيات حوزه

  آموزدكردن را به ما ميكه خود متن ادبيات، چگونه زندگيدرصورتي
باشد. ها جريان و سريان داشتهتواند در همه بخشادبيات كهن ما حكمت است و حكمت مي

  ردنكحكمت يعني انديشيدن و روش زندگي
  تمام مسائل زندگي ما در حوزه ادبيات كهن وجود دارد

هاي زندگي شايد هيچ زبان و ادبياتي مانند ادبيات كهن ما آميخته با دستورالعمل و آموزه
  نباشد

  ادبيات ما سرشار از سبك زندگي به شيوه ايراني و اسلامي است
  حوزه ادبيات كهن، حوزه زندگي است

  اي درست زندگي كردن استسرشار از حكمت و انديشه بر
  از بهترين بسترهاي معنايابي بشر امروز است

  ادبيات كهن تفكر زيستن است
  

  ادبيات كهن حكمت است
  

ادبيات كهن ما سرشار از سبك 
  اسلامي است- زندگي ايراني
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  ادبيات كهن بستري است كه مفاهيم اخلاقي و ديني را در خود دارد
  ز لابلاي ميراث ادبي جستجو كردتوان ااهداف تربيتي و آموزشي را مي

  مقاهيم اجتماعي و فرهنگي ما در ادبيات كهن نهفته است
  هاي مختلفي استدربردارنده حوزه
  توان از ادبيات كهن سراغ گرفتايجاد تفنن و سرگرمي را مي

  آداب غذاخوردن و آداب پوشش را در خود دارد
  اي را در خود داردمحتواهاي همه جانبه

  ها يافتتوان در آنياسي و پزشكي را ميحتي مسائل س
  شودادبيات كهن هر دوبخش نيازهاي مادي و معنوي ما را شامل مي

  سازي اوقات فراغت بسيار مهم هستندها براي غنيبرخي از آن
  گزارشي از نيازهاي مردم در ادبيات كهن ما وجود دارد

  كندانديشيدن را تبليغ مي
  شودامل ميرفتارهاي اجتماعي و فردي را ش

هاي مختلف ديني، هدربردارنده آموز
  اجتماعي، تربيتي، اخلاقي و ... است

  
دربردارنده آداب مختلف از جمله 

  پوشش، تغذيه و ... است
  

دربردارنده محتواهاي سياسي، 
  پزشكي و... است

  
شامل هر دو بخش نيازهاي مادي و 

  معنوي زندگي امروز است
  

- سازي اوقات فراغت ميجهت غني
  ها بهره گرفتن از آنتوا

  
هاي فردي و دربردارنده آموزه

  اجتماعي است

  استادبيات كهن براي قشر خاصي گفته نشده
  توان درجهت آموزش مخاطب استفاده كرداز ادبيات مي

  هاي ادبيات كهن بهره ببرندتوانند از آموزهعموم مردم مي
  يرون بكشيمما بايد از ادبيات كهن براي عوام مفاهيم قابل فهم را ب

  گيري از ادبيات كهن براي مخاطبان خاص و مخاطبان عام متنفاوت استشيوه بهره

گيري از ادبيات كهن براي بهره
  مخاطبان عام

  
گيري از ادبيات كهن براي بهره

  مخاطبان خاص

  ادبيات كهن جزو اصلي هويت ماست
  تهويت واقعي ما جغرافياي ما نيست، بلكه زبان و ادبيات فارسي ماس

  هاي هويتي ايرانيان استدربردارنده مؤلفه
باشد تا بتواند براساس آن هويت هاي فرهنگ خود آگاهي داشتهنسل امروز بايد از ريشه

  فرهنگي و اجتماعيش را شكل دهد
  هاي هويت ملي استتوجه به زبان فارسي درميان اقوام ايراني از جمله زيرمقوله

 ادبيات فارسي ماستيكي از عناصر مهم هويتي ما زبان و 

  )زبان و ادب فارسي2)اسلام     1ايرانيان دو عنصر هويتي دارند: 
 دوستي، تعلق به سرزمين مادري و ... استادبيات كهن ما مشحون از حس وطن

  ادبيات كهن يكي از بخش هاي مهم فرهنگ ما است
  تواند باعث ترويج هويت اصيل ايراني شودادبيات كهن مي

  ساز بودن ادبيات كهنهويت
هاي فرهنگ اصيل دربردارنده ريشه

  ايراني
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شود كه خواننده واژگان بيشتري را در دايره لغات خود داشته خواندن ادبيات كهن باعث مي
  باشد

شود مهارت افراد در به كار بستن صحيح خواندن و فهم درست متون ادبيات كهن باعث مي
  زبان افزايش يابد

  ن تسط كلامي بالا محال استنوشتن بدو

ادبيات كهن دايره لغات را افزايش 
  دهدمي

  
بهبود مهارت نوشتاري با افزايش 

  تسلط بر ادبيات كهن

  بندي كدهاي باز در پرورش مقوله هاي محوري و انتخابيجمع
  كد انتخابي  كد محوري  كدهاي باز

  ادبيات كهن تفكر زيستن است
  ادبيات كهن حكمت است

  اسلامي است- ادبيات كهن ما سرشار از سبك زندگي ايراني

- آموزش سبك زندگي صحيح و ايراني
  اسلامي

هن
ت ك

دبيا
ن ا
بود

مع 
جا

  

هاي مختلف ديني، اجتماعي، تربيتي، اخلاقي و هدربردارنده آموز
  ... است

  ربردارنده آداب مختلف از جمله پوشش، تغذيه و ... استد
  دربردارنده محتواهاي سياسي، پزشكي و... است

  شامل هر دو بخش نيازهاي مادي و معنوي زندگي امروز است
  ها بهره گرفتتوان از آنسازي اوقات فراغت ميجهت غني

  هاي فردي و اجتماعي استدربردارنده آموزه

  جانبههدربردانده محتواي هم

  ساز بودن ادبيات كهنهويت
  دربردارنده فرهنگ و هويت اصيل ايراني  هاي فرهنگ اصيل ايرانيدربردارنده ريشه

  گيري از ادبيات كهن براي مخاطبان عامبهره
  دربرگيرنده تمام قشرهاي مردم  گيري از ادبيات كهن براي مخاطبان خاصبهره

  دهديادبيات كهن دايره لغات را افزايش م
  داراي واژگان اصيل و غني ايراني  بهبود مهارت نوشتاري با افزايش تسلط بر ادبيات كهن

ها مفاهيمي مشاهده شد كه به چرايي استفاده از ادبيات كهن در مرحله كدگذاري باز در داده
پاسخ داده شد؛ و به اين پاسخ رسيديم كه ادبيات كهن سرزمين ما در بردارنـده تفكـر زيسـتن،    

اسلامي است. درنتيجه ما در كدگذاري محوري همه آن كـدها  - حكمت و سبك زندگي ايراني
 بندي كرديم.  را ذيل اين مقوله دسته
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  گيري از ادبيات كهنهاي رسانه راديو جهت بهرهشناسايي ظرفيت 2.6
بخشي اقشار مختلـف جامعـه تأثيرگـذار باشـد؛     تواند در هويتهاي ادبيات كهن كه ميويژگي

كنندگان مورد بررسي قرار گرفت. حـال بايـد ديـد رسـانه راديـو چـه       اتوجه به نگاه مشاركتب
هـايي  گيري از ادبيات كهن دارد. چراكه اگر قرار به طراحي و توليد برنامـه هايي در بهرهظرفيت

 هاي رسانه راديو در اين راستا پي بـرد. با تكيه بر ادبيات كهن باشد، اساساً بايد به درك ظرفيت
تـوان از ادبيـات كهـن    لذا اين دغدغه مورد پرسش قرار گرفت تا مشخص شود كه چگونه مي

كرد. باتوجه به اين دغدغه اين پرسش مطرح شد كه  هاي راديويي استفادهايراني در توليد برنامه
ها چيست و درواقع بيشتر بـا  هاي رسانه راديو در استفاده از ادبيات كهن در توليد برنامهظرفيت

- هاي ادبيات كهن در برنامهتوان از ظرفيتهاي راديو ميها و ويژگيتكيه بر كداميك از ظرفيت

در نظريه تاجفل » آگاهي«شده در اين بخش نيز براساس بعد سازي استفاده كرد؟ سؤالات مطرح
  طراحي شده است. 

 از زيرمقولات به مقولات. فرآيند كدگذاري و دستيابي 2جدول 

  كد محوري  كد باز  مفاهيم
ا هراديو در حوزه استفاده از ادبيات دربين رسانه

بيشترين ظرفيت را دارد زيرا راديو با انديشه 
  سروكار دارد

نفوذ صدا به طور عميقي در فرد تأثيرگذار 
  دارداست و او را به تفكر وا مي

باتوجه به قدرت راديو در نفوذ اذهان، اين 
رسانه بهتر قادر است كه در روح و فكر و 

  انديشه افراد نفوذ كند
  ها شوديشهتواند باعث تنوير اندراديو مي

  رسانه راديو مظهر تفكر و انديشه است

شود مخاطب با درون ميراديو باعث 
  خود انس بيشتري پيدا كند

  
  بخشدراديو به انسان آگاهي مي

  
قدرت نفوذ بيشتري در اذهان  راديو

  دارد

يو تفكر برانگيز و راد
  بخش استآگاهي

رسانه راديو در همگرايي اجتماعي ايرانيان و 
  بان معيار خيلي مؤثر بوده استترويج ز

راديو به تقويت هويت فرهنگي و اجتماعي 
  كشور كمك كرده است

زبان راديو براي تمام اقشار مردم قابل فهم 
  است

باتوجه به اينكه كلام عنصر اصلي رسانه راديو 
گيري راديو در ارائه محتوا در است، جهت

زبان همه مردم است و باعث  راديو
  شودميوحدت 

  
  ساز استراديو فرهنگ
  
 ساز استراديو هويت

در  نقش ويژه راديو
سازي و همگرايي هويت

  اجتماعي
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قالب كلمات و واژگان غني تاريخ و فرهنگ 
  تايران اس

تواند در يكپارچه كردن افكار خوبي ميراديو به
  مردم نقش ايفا كند

راديو نوعي همبستگي و پيوند بين افراد جامعه 
  كندايجاد مي

هايي با راديو نخ تسبيحي است كه به انسان
هاي اجتماعي مختلف، هويت مشتركي نقش

  بخشدمي
وظيفه راديو ايجاد پيوند اجتماعي و هويت ملي 

  است
راديو بايد وارد فضاي تعاملي شود و حضور 

  هاي مجازي بيشتر كندخود را در شبكه
هاي نوين را راديو قدرت همگراشدن با رسانه

  دارد
ستفاده از حضور در فضاي مجازي راديو با ا

  تواند تعامل را چندين برابر كندامكان مي
تر اي صميميباتوجه به اينكه راديو رسانه

ها است در نتيجه در نسبت به ديگر رسانه
  تواند تأثيرگذارتر باشدفضاي تعاملي مي

  هاي راديو اينترنتي استفاده كردبايد از ظرفيت
توان گفت مي بايد از ظرفيت پادكستينگ كه

  آينده راديو است استفاده كرد
- هاي نوين، راديو با ديگر رسانهدر سپهر رسانه

  كنندها همگرا شده و همديگر را تقويت مي
- تواند براي تعامل بيشتر از اپليكيشنراديو مي

  گيري كندهاي تلفن همراه بهره

همگراشدن موفق رسانه راديو با 
  هاديگر رسانه

  
  هاي نوينرسانه همگرايي راديو با

  
امكان حضور موفق تر راديو(نسبت 

ها) در فضاي مجازي به ديگر رسانه
  براي افزايش تعامل

  
- هاي شبكهو از ظرفيتاستفاده رادي

  هاي اجتماعي

همگرايي راديو با ديگر 
ها و تبديل تقابل به رسانه

  تعامل

همانطور كه ادبيات و شعر تركيبي از تخيل ، 
راديو نيز همچين  موسيقي و عاطفه است؛

  اي استرسانه
مبناي شعر موسيقي و كلام است كه در راديو 

  نيز وجود دارد
تواند تأثيرات جدي در استفاده از راديو مي

  هاي ادبي و فرهنگ عمومي داشته باشدآموزه
  هستند» تك پايه«اي راديو و ادبيات رسانه

- هاي ساده و انسانراديو و ادبيات هر دو انسان
  گيرنده را در بر ميهاي نخب

  راديو شباهت بسياري به ادبيات دارد
راديو و ادبيات هردو اقشار مختلف 

  گيرندجامعه را دربر مي
  

  راديو و ادبيات مبناي مشابهي دارند

خانواده راديو با ادبيات هم
  است
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باتوجه به نفوذ راديو در اذهان، اثر آن بر روي 
ها ديدهافراد جامعه به مراتب بيشتر از ساير پ

  است
جا حضور دارد، باتوجه به اينكه راديو در همه

  كندكردن افراد بهتر نقش ايفا ميدر اجتماعي
كردن افراد و به تبع تواند در شخصيراديو مي

باشد چراكه ها نقش داشتهكردن آنآن اجتماعي
كردن و اي متقابل بين مفهوم شخصيرابطه

  كردن وجود دارداجتماعي
شدن را در افراد اند روح اجتماعيتوراديو مي

  ايجاد كند

  اي شخصي استراديو رسانه
اي مؤثر در اجتماعي راديو رسانه

  كردن افراد است
  

راديو تأثيري متقابل در شخصي 
  كردن و اجتماعي كردن افراد دارد

تأثيرگذاري راديو در 
- كردن و اجتماعيشخصي

  كردن افراد

  بندي كدهاي محوري در پرورش كد انتخابيجمع
  كد انتخابي  كد محوري

  بخش استراديو تفكر برانگيز و آگاهي

گيري از هاي راديو جهت بهرهظرفيت
  ادبيات كهن

  سازي و همگرايي اجتماعينقش ويژه راديو در هويت
  ل به تعاملها و تبديل تقابهمگرايي راديو با ديگر رسانه
  خانواده استراديو با ادبيات هم

  كردن افرادكردن و اجتماعيتأثيرگذاري راديو در شخصي

  
  گيري از ادبيات كهن در رسانه راديوهاي بهرهشيوه 3.6

هاي ادبيات كهن ظرفيت«تا اينجا به دو  سؤال اساسي پاسخ داده شد.كه اين دو سؤال مربوط به 
بـود.  » گيري از ادبيات كهنهاي رسانه راديو جهت بهرهها و ويژگيظرفيت« و» سازيدر برنامه

هـاي راديـو، بحـث چگـونگي  اسـتفاده از      هاي ادبيات كهن و ظرفيـت حال با شناخت ويژگي
شـوندگان  ها در رسانه راديو مطرح است. بنابراين سؤالي كه در اين مرحلـه از مصـاحبه  ويژگي

تواننـد از ادبيـات كهـن در    هايي ميكنندگان به چه شيوهتهيه« پرسيده شد عبارت است از اينكه
آمـادگي بـراي   «شده در اين بخش براسـاس بعـد   سؤالات مطرح». ها استفاده كنند؟توليد برنامه

پاسخ  3است. در جدول شده توسط تاجفل طراحي شدهدر نظريه هويت اجتماعي مطرح» عمل
  كنيد. شوندگان را مشاهده ميمصاحبه
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 . فرآيند كدگذاري و دستيابي به كدهاي باز و محوري3جدول 

  كد محوري  كد باز  اهيممف
مي توانيم از اشعار ادبيات كهن براي اقناي مخاطب در برنامه 
هايي با موضوعات مختلف اجتماعي، فرهنگي، ادبي، ديني، 

  سياسي و ... استفاده كنيم
هايي كه در ادبيات كهن ما نظير داستان هاي مي توان از داستان

هاي راديويي استفاده ليد نمايشسعدي، مولانا و .. است در تو
  كنيم 

هاي ادبيات كهن به شيوه قصه خواني در راديو با توجه به داستان
  تواند مخاطبان زيادي را به خود جلب كنداي خلاقانه مي
هاي هايي با محور ادبيات كهن ايراني در برنامهميتوان مسابقه

آثار  راديويي ترتيب داد كه مخاطب  را ترغيب به خواندن آن
  گرانبها كند

براي انتخاب نام برنامه و در واقع در آرم برنامه، بخصوص 
هاي ادبي و پهلواني و اساطيري مي توان از اشعار ادب برنامه

  كهن پارسي استفاده كرد
هايي بصورت توان برنامهبراي ترويج ادب كهن فارسي مي

  مشاعره در تعامل با مخاطب تهيه كرد
- ترين و سادهها سطحيبيات كهن در برنامهاستفاده مستقيم از اد

  ترين نوع استفاده از اين ذخائر ارزشمند فرهنگي است
- ها و داستانالمثلها، ضربميتوان بطور مستقيم از اشعار، تمثيل
  سازي استفاده كردهاي ادبيات كهن در برنامه

بطور قطع يكي از وظايف اصلي رسانه هر ملتي شناساندن 
گيري لت به مردم است، كه در اين راستا بهرههاي آن ماسطوره

  ترين وظيفه رسانه استاز ادبيات كهن مهم
تواند متن را باتوجه به اينكه استفاده از ابيات ادبيات كهن مي

توان از اين تر كند، بنابراين ميبراي مخاطب امروزي پذيرفتني
هاي مجريان و كارشناسان ابيات در تصديق سخنان و حرف

 ه كرداستفاد

توان از بستر شعر يك گزارش تهيه كرد و به واسطه راحتي ميبه
  آن مردم را با شعر و مضامين آن آشنا كرد

براي آشنايي مخاطبان و شناساندن ادبيات كهن به مخاطبان در 
ها استفاده سازي از آنتوان بطور مستقيم در برنامهسطح اوليه مي

  كرد
ترين نوع استفاده در سادهعرضه مستقيم و خوانش ادبيات كهن 

  سازي استبرنامه

استفاده از ادبيات كهن به طور 
  سازيمستقيم در برنامه

  
ضرورت استفاده از ادبيات 

ها و محتواهاي كهن در قالب
  مختلف

  
تر شدن متن به پذيرفتني

 واسطه استفاده از اشعار ادبيات
كهن در بيان مجريان و 

  كارشناسان

ت كهن استفاده مستقيم از ادبيا
  در قالب هاي مختلف

  
از ادبيات كهن استفاده مستقيم 
  هاي مختلفدر قالب
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ها و اندرزهاي اخلاقي، اجتماعي و فرهنگي توان بوسيله پياممي
  هايي تأثيرگذار پرداختpsa1ادبيات كهن، به توليد 

باتوجه به اينكه خيلي از مفاهيم اجتماعي و فرهنگي امروز ما در 
توان براي حل برخي مسائل و ته است، ميادبيات كهن ما نهف

مشكلات جامعه امروز به طور غيرمستقيم از مضامين اشعارادب 
  كهن پارسي استفاده كرد

هاي ادبيات كهن در محتواهاي مختلف و به توان از آموزهمي
  طور غيرمستقيم استفاده كرد

  پردازي استفاده كردتوان براي ايدهاز اشعار ادبيات كهن مي
تواند در اده از ادبيات كهن به شكلي غيرمستقيم بيشتر مياستف
هاي عمومي و براي مخاطبان عام كه حوصله شنيدن شرح شبكه

  و تفسير ادبي را ندارند مناسب باشد
اگر قرار بر شناساندن سبك زندگي صحيح و نهادينه كردن آن 
در مخاطبان جامعه امروز باشد بايد بطور غيرمستقيم از ادبيات 

  هاي راديويي استفاده كرددر تهيه برنامه كهن
شود از ادبيات كهن استفاده كرد، چرا براي انتخاب كلمات مي

- هاي راديويي اين كلمات هستند كه فضا را ميكه در اكثر برنامه
  سازند

  توان از ادبيات الگو گرفت شناختي مياز لحاظ قواعد زيبايي
هاي ادبيات كهن توان در ساخت يك مستند از ساختارحتي مي

  بطور غيرمستقيم استفاده كرد
توان از  هاي راديويي ميها در نمايشبراي پرداخت شخصيت

  ادبيات كهن الگو گرفت
توان مفاهيم ادبيات كهن را امروزي كرد و در اختيار مخاطب مي

  امروز قرار داد
در راديو ناخودآگاه بيشترين سهم را در ارتباطات كلامي دارد و 

امل انساني مانند تهيه كننده و مجري و نويسنده و.. با وقتي عو
ها ادبيات كهن آشنايي داشته باشند بطور غيرمستقيم در برنامه آن

  تأثيرگذار خواهد بود
اي گفتگومحور در حوزه سياسي يا ممكن است من برنامه

اقتصادي يا ... بسازم كه هيچ اشاره اي هم به ادبيات كهن نداشته 
هاي ادبيات كهن آشنايي داشته باشم به با آموزه باشم، اما اگر

سازي من تأثيرگذار خواهد بود، مثلاً در طور قطع در برنامه
  حوزه اخلاق گفتگو و آداب سخن گفتن و ... .

بعنوان مثال نزاكت سياسي از دل شناخت فرهنگ يك ملت 
آيد و زمانيكه عوامل انساني با فرهنگ اصيل سرزمين پديد مي
وجه به ادبيات كهن سرزمينشان آشنايي داشته باشند، خويش بات

  آيدكنند موفق از آب در ميبرنامه سياسي كه توليد مي
تواند هايي در رابطه با ادبيات كهن ميانداختن پويشاراه

  تأثيرگذار باشد

استفاده غيرمستقيم از ادبيات 
  هاي راديوييكهن در برنامه

  
نهادينه كردن سبك زندگي و 

ل ايراني در هويت اصي
مخاطبان بواسطه استفاده 

هاي غيرمستقيم از آموزه
  ادبيات كهن

  
استفاده از ادبيات كهن در 

  زمينه فكري
  
هاي ادبيات امكان بيان آموزه

هاي كهن در محتوا و قالب
  مختلف

  
تأثيرگذاري ادبيات در 

ناخودآگاه عواملِ انساني تهيه 
برنامه و به تبع آن تأثيرگذاري 

  ساخت برنامهغيرمستقيم در 

استفاده غيرمستقيم از ادبيات 
  هاي مختلفكهن در قالب
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هايي كه در رسانه مطرح است مسائل اقناعي يكي از حوزه 
است. من بايد بتوانم مخاطب را قانع كنم و در اين راستا مهم 
- است كه ابتدا فرهنگ خود را بشناسم و بعد مخاطبان را دسته

  بندي كنم
گيري ن برحسب رده سني  مخاطبان بهرهما بايد از ادبيات كه

  كنيم
لازم و ضروري است كه بدانيم كدام متن از ادبيات كهن براي 
مخاطب بزرگسال، كداميك براي مخاطب جوان، كداميك براي 
  مخاطب نوجوان و كداميك براي مخاطب كودك مناسب است
قبل از هرچيز بايد به مخاطب انگيزه بدهيم تا بتوانيم فرهنگ 

  ها نهادينه كنيمايراني برطبق متون كهن را در آناصيل 
چگونگي استفاده از ادبيات كهن بستگي به اين دارد كه شما 

  دهيدخودتان را در چه سطحي با مخاطب قرار مي
شود و ما بايد بندي ميهاي مختلفي طبقهجامعه امروز در طيف

  باتوجه به هرطيف و طبقه از ادبيات كهن استفاده كنيم
- ه چه نوع زبان،كلام و لغاتي را از ادبيات كهن وام مياين ك

  گيريم، بستگي به مخاطبانمان دارد
ساز بايد بدانيم كودك امروز، نوجوان و جوان بعنوان يك برنامه

امروز و بزرگسال امروز با چه مسائلي مواجه است و براساس 
  آن محتواياتي از ادبيات كهن را انتخاب كند

سازي بستگي به سطحي دارد كه هن در برنامهاستفاده ار ادبيات ك
  خواهيد با مخاطب ارتباط برقرار كنيدشما مي

گيري از ادبيات كهن بهره
  باتوجه به نياز مخاطب

  
درنظر گرفتن رده سني 
مخاطب براي استفاده از 

  ادبيات كهن
  

شناسي و ايجاد مخاطب
گيري جذابيت در راستاي بهره
  از ادبيات كهن

 
 ضرورت خلاقيت در

بكارگيري ادبيات كهن در 
  سازيبرنامه

سازي در هدايت و سليقه
گيري از خاطب با بهرهم

  ادبيات كهن

  بندي كدهاي محوري در پرورش كد انتخابيجمع
  كد انتخابي  كد محوري

  استفاده مستقيم از ادبيات كهن در قالب هاي مختلف 
  هاي مختلفاستفاده غيرمستقيم از ادبيات كهن در قالب  گيري از ادبيات كهنهاي بهرهشيوه

  گيري از ادبيات كهن سازي در مخاطب با بهرههدايت و سليقه

شوندگان براين بـاور بودنـد   آنچه مورد توجه پژوهشگر قرار گرفت آن بود كه اكثر مصاحبه
تـرين شـكل ممكـن از ادبيـات كهـن در      ترين و سـطحي قيمكه درحال حاضر در راديو به مست

باتوجه به اينكه در حـال  «شود. حتي برخي به اين نكته تأكيد كردند كه سازي استفاده ميبرنامه
شـود  ترين شكل ممكن از ادبيات كهن بهره گرفته ميترين و سطحيحاضر در راديو از مستقيم

است و اكثراً بصورت روخواني و تفسير متـون ايـن   اما باز هم در اين مورد خلاقيت بسيار كم 
گيرد و خيلي كم شاهد آن گيرند كه آن هم تنها مخاطبان خاصي را درنظر ميادبيات را بكار مي
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ها و محتواهاي مختلف و براي آشنايي عموم مردم از ادبيات كهـن اسـتفاده   هستيم كه در قالب
 ».شود

  
  سازي عوامل انسانيآماده 4.6

- هاي راديويي باتكيه بر ادبيات كهن بسيار اهميت دارد بحـث آمـاده  در طراحي برنامهآنچه كه 

سازي عوامل انساني در اين راستا است. بنابراين سؤال ديگري كه از كارشناسـان پرسـيده شـد    
كنندگان در خصـوص اسـتفاده از عناصـر    سازي عوامل انساني و بخصوص تهيهچگونگي آماده

  سازي راديويي بود. رنامههويتي ادبيات كهن در ب

  . فرآيند كدگذاري و دستيابي به كدهاي باز و محوري4جدول 
  كد محوري  كد باز  مفاهيم

  هاي بازآفريني و بازنويسي ادبيات كهنآموزش روش
پردازي در بكارگيري ادبيات هاي خلاقيت و ايدهبرگزاري كلاس

  كهن
آموزش نويسندگان در بكارگيري ادبيات كهن در نويسندگي 

  متون راديويي
  ري واژگان اصيل ايرانيتوانمندسازي مجريان راديويي در بكارگي
كنندگان در ارتقاء بينش تقويت فرهنگ مشاركتي و تعامل تهيه

  ادبي
- در اختيار قرار دادن محتواهاي پژوهشي ادبيات كهن به برنامه

  سازان
  سازان راديوييهاي طراحي، توليد و ابلاغ پيام به برنامهآموزش

  آموزش در خوانش متون ادبي كهن
از ابيات ادبيات كهن در ساختارها و آموزش چگونگي استفاده 

  هاي راديوييها و محتواهاي مختلف برنامهقالب
  سازانخودانتقادي و نظارت بر عملكرد خود توسط برنامه

  آموزش الگوهاي خوانش
  

  آموزش الگوهاي تفسير
  

  آموزش الگوهاي اقتباس
  

 آموزش الگوهاي نظارت بر خود

- سازي تهيهدهآما
خش كنندگان در ب
  عملي

  هاي زبان و ادبيات فارسي در بين تهبه كنندگانبرگزاري آزمون
  كنندگان در شناخت ادبيات كهنآموزش تهيه
  سازانهاي مطالعه ادبيات دربين برنامهبرگزاري كلاس

- ارائه اطلاعات ادبي و فرهنگي و هويتي اديبان گذشته به برنامه
  سازان در مديريت فرهنگ حال

هاي هويتي متطبق با كارآمد از هريك از مؤلفهارائه اطلاعات 
  ادبيات كهن ايراني
هاي ادبيات كهن باتوجه ارائه اطلاعات درمورد هريك از ظرفيت

  به رده سني مخاطب

ارائه اطلاعات لازم جهت شناخت متون 
  ادبي كهن به عوامل انساني

  
هاي شناخت ادبيات برگزاري آزمون

  كهن

- سازي تهيهمادهآ
ان در بخش كنندگ

  علمي
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  بندي كدهاي محوري در پرورش كد انتخابيجمع
  كد انتخابي  كد محوري

  سازان در بخش علميسازي برنامهآماده

آماده
سازي عوامل 

انساني
  

  سازان در بخش عمليسازي برنامهآماده

كننده و لزوم آشنايي تمام عوامل انساني، از مديران گرفته تا تهيهكنندگان به تمامي مشاركت
 نويسنده و مجري و گزارشگر راديو، با ادبيات كهن تأكيد كردند: 

كننده در هر كشوري بايد با زبان و ادبيات كهن سـرزمين خـويش آشـنايي داشـته     هر تهيه«
ه مردم و مخاطب خود انتقـال دهـد.   باشد تا بتواند از طريق آن مفهومي را در قالب يك برنامه ب

ساز خودش با اين مفاهيم ناآشنا باشد و يا در درك و فهم آنها دچار مشكل باشد؛ در اگر برنامه
  ».  درستي انتقال دهدتواند مفهوم را بهطراحي برنامه نيز دچار مشكل خواهد شد و نمي

  
  هاي مديريتيراهكار 5.6

كـردن اسـتفاده از   اي مـديريتي جهـت بهبـود و بهينـه    راهكاره«درنهايت پرسشي تحت عنوان 
كننـدگان در ايـن زمينـه    مطرح شد. مشـاركت » هاي راديوييهاي ادبيات كهن در برنامهظرفيت
هايي بـا محـور   سازان در ساخت برنامههايي دادند كه به بهبود هرچه بيشتر عملكرد برنامهپاسخ

  شود. هاي ادبيات كهن، منجر ميتفرهنگي و استفاده از ظرفي- تقويت هويت اجتماعي

 . فرآيند كدگذاري و دستيابي به كدهاي باز و محوري5جدول 

  كد محوري  كد باز  مفاهيم
ها در زمينه آشنايي و بكارگيري ادبيات بعد از ارائه آموزش

هاي مختلف ها، نياز است كه مديران به شيوهدر توليد برنامه
  ها اطمينان حاصل كننداز مؤثر بودن اين آموزش

گيرد و بايستي در تمام مراحل آموزشي ارزشيابي صورت ب
هركس توانست هر مرحله را با موفقيت طي كند به مراحل 

  بعدي وارد شود
ها براي ارزيابي عوامل انساني نياز به برگزاري آزمون

  اي و منظم استبصورت دوره
هاي توليد شده به ارزيابي درواقع بايد براساس برنامه

  هاي ارائه شده پرداخته شودآموزش
  

ارزيابي ميزان پيشرفت 
عوامل انساني براساس 

  هاي ارائه شدهآموزش
  
ها مند برنامهارزيابي نظام

  هابعد از ارائه آموزش
  

هايي برگزاري آزمون
  اي و منظمبصورت دوره
  
  

شده ارائه هايارزيابي تأثير آموزش
  اي و منظمبصورت دوره
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توان به ميزان ها بر مخاطبان ميهبواسطه ارزيابي تأثير برنام
  ها پي بردمؤثر بودن آموزش

ها بر ارزيابي تأثير برنامه
  مخاطبان

  
سازي نظارت بر بهينه

 هابرنامه

سازان منفعتي ها بايد براي برنامهآموزش و حضور در دوره
  ها مؤثر باشدداشته باشد و در ارتقاء شغلي آن

ها منوط به سازان براي حضور در اين دورهتشويق برنامه
  اسب و هدفمند استداشتن ساختار انگيزشي من

- هاي تشويقي و ايجاد انگيزه در برنامهدر نظر گرفتن برنامه
  ها گرددتواند باعث مسئوليت پذيري بيشتر آنسازان مي

هاي آموزشي از بزرگان و خبرگان اگر در جلسات و دوره
ضور در اين ادبيات استفاده شود، انگيزه افراد براي ح

  يابدجلسات افزايش مي

فتن پاداش  و در نظر گر
  هاي تشويقيبرنامه

  
دعوت از بزرگان ادبيات 

  هادر برگزاري دوره
  

ارتقاء شغلي برمبناي 
  هاي مرتبطآزمون

  راحي نظام انگيزشي مناسبط

سازمان صداي جمهوري اسلامي ايران بايد با استفاده از 
اساتيد مطرح ادبيات در بيرون و درون سازمان به تشكيل 

  بان و ادبيات فارسي همت گماردشوراي ز
ضروري است كه در صداي جمهوري اسلامي ستادي 

  ها تشكيل شودجهت ترويج ادبيات فارسي در همه زمينه

تشكيل شوراي زبان و 
  ادبيات فارسي

  
تشكيل ستاد ترويج ادبيات 

  فارسي

تشكيل ستاد حفظ و ترويج ادبيات 
  فارسي در معاونت صدا

هاي بلندمدت داشتن سياستگذارييكي از ايرادات وارد ن
است. تأثيرگذاري بر اذهان كاري بلندمدت است و نياز به 

  هاي بلندمدت دارد.سياستگذاري
باتوجه به اينكه تأثيرگذاري امري بلندمدت است، نياز به 

ريزي بلندمدت دارد. بطوريكه باعوض شدن مديران برنامه
  ها تغيير نكندريزياين برنامه

ريزي داشتن برنامه
  بلندمدت

  
هاي گذاريطرح سياست

  بلند مدت

ريزي و ضرورت وجود برنامه
  هاي بلندمدتگذاريسياست

  بندي كدهاي محوري در پرورش كد انتخابيجمع
  كد انتخابي  كد محوري

  اي و منظمشده بصورت دورههاي ارائهارزيابي تأثير آموزش
  راهكارهاي مديريتي

  طراحي نظام انگيزشي مناسب
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  تشكيل ستاد حفظ و ترويج ادبيات فارسي در معاونت صدا

  هاي بلندمدتگذاريريزي و سياستضرورت وجود برنامه

سازي دهد كه براي بكارگيري شيوه جديد در برنامههاي اين بخش از پژوهش نشان مييافته
هاي راديويي، مـديران بايـد اقـدامات لازم را مبـذول     ات كهن در ساخت برنامهو بكاربردن ادبي

سـاز،  دادن بـه عوامـل برنامـه   هاي ارزيابي و نظـارت، انگيـزه  دارند. مديران لازم است در بخش
تشكيل شوراها و ستادهايي در زمينه زبان و ادبيات فارسي بصـورت جـدي و مـداوم و ايجـاد     

هاي بلند مـدت توجـه لازم و كـافي نشـان دهنـد و دسـت بـه        ذاريگها و سياستريزيبرنامه
 اقداماتي در اين راستا بزنند. 

  
  گيريبحث و نتيجه. 7

  مفهوم اساسي پي برديم: 4صورت گرفته به  هاي مصاحبهدر 

  
هـاي راديـويي،   نتايج حاكي از آن است در قدم اول براي بكارگيري ادبيات كهن در برنامـه 

ي هويتي آن پي برد و بطوركلي مشخص شود كه ادبيات كهن در جامعه امروز هابايد به ظرفيت
سـازي افـراد جامعـه مـؤثر     و فرهنگ تواند در تقويت هويتهايي است كه ميواجد چه مؤلفه

تواند نتايجي شوندگان دريافتيم كه ادبيات كهن و اصيل ايراني ميباشد. از برآيند پاسخ مصاحبه
زايش حس مهردوستي، نزديك كردن انسان به خدا و ديـن، اقـزايش   همچون تلطيف جامعه، اف

محورهاي اصلي 
مصاحبه ها

آگاهي از  
ظرفيت هاي 
ادبيات كهن و 
رسانه راديو

شيوه هاي بهره گيري ار  
ادبيات كهن در رسانه  

راديو

آماده سازي 
عوامل انساني

بايسته هاي مديريتي
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گرايي در جامعه، نافذ كردن سخن و ايجاد نشاط و اميد در جامعـه داشـته باشـد.  آنچـه     اخلاق
توانـد جايگـاه   ها ميها و ظرفيتمشخص است اين است كه ادبيات كهن با داشتن اين ويژگي

شـود و  زي داشته باشد كه متأسفانه كمتر به آن توجه ميسابسيار مهمي در توليد محتوا و برنامه
شود كه بايد نام پديدآورندگان اين آثـار را  ها ياد ميعنوان آثار گرانبها و ارزشمندي از آنتنها به

سازان راديويي و بطور كلي رسانه كمتر از اين بعد بـه ادبيـات كهـن    زنده نگاه داشت؛ اما برنامه
هـاي والاي انسـاني و سـبك    ر گرانبها آنقـدر جـامع و دربردارنـده ارزش   پردازند كه اين آثامي

ها بهـره گرفـت و   سازي از آنهاي متفاوت در برنامهتوان به شيوهزندگي صحيح هستند كه مي
  ها در رسانه ملي قرار داد. ها را جزو اصلي طراحي و توليد برنامهآن

اي ر رسانه ما در اكثر موارد به شـيوه شوندگان درحال حاضر دهمچنين بر طبق نظر مصاحبه
گيرند و آن هم بيشتر به شكل خوانش و تفسير اين گونـه  مستقيم از متون ادبيات كهن بهره مي

شوندگان بر اين نكته تأكيد داشتند كه ارائه مفاهيم به شكلي كه اكثر مصاحبهمتون است. درحالي
ندارد و بـراي اثرگـذاري بـالا و تفهـيم     مستقيم در رسانه ديگر جذابيتي براي مخاطب امروزي 

مفاهيم بايد مفاهيم را به شكلي قابل لمس ارائه داد؛ از اين رو لازم است كه مفاهيم بـه شـكلي   
  ها و محتواهاي متفاوت عرضه گردند. غيرمستقيم در قالب

در نهابت بايد توجه داشت كه ذهن ما در پرداختن به موضوعات يك ذهـن كليشـه پـرداز    
سازي بسيار مؤثر تواند در پرورش ذوق افراد در برنامهرو آشنايي با ادبيات كهن مياين است، از

تواننـد  باشد. براي مثال باتوجه به اينكه ادبيات كهن سبك نوشتاري منحصر بفـردي دارنـد مـي   
هاي بكاررفته و سبك و ساختار نويسـندگي  الهام بخش نويسندگان از لحاظ قواعد نوشتن، واژه

ز طرفي عدم آشنايي عوامل انساني در رسانه با زبـان و ادبيـات فارسـي تنهـا در سـطح      باشد. ا
  كلمات نيست بلكه در استفاده صحيح از ساختار نحوي رسا و صحيح و انتقال مفاهيم است.

از ظرفيت فضاي مجازي و ظرفيت تعاملي آن براي آشـنايي  ديگر، استفاده نكته قابل توجه 
ست. بدين صورت كه قبل از پخش برنامه با بيان يك حكايت يا يـك  مخاطبان با ادبيات كهن ا

بيت در صفحات مجازي كه مرتبط با موضوع برنامه است، از مخاطب بخواهند موضوع برنامـه  
توان از مخاطب خواست كه با معرفي يك حكايت به انتخاب موضـوع  را حدس بزنند و يا مي

تـوان بـراي   ساز كمك كنند. از اين شـيوه مـي  برنامه كننده و ديگر عواملهاي آتي به تهيهبرنامه
  ، گزارش و ... نيز استفاده كرد.  PSAها همچون توليد ديگر قالب
هـا و كاركردهـا و   با كنار هم قرار دادن ويژگـي را،  توان ادعاي پژوهش حاضردرنهايت مي

  راهكارها، در يك نماي كلي بصورت زير پيشنهاد و ارائه داد:
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وجه به نتايج اين پژوهش، پيشنهادات زير به منظور عملكرد بهتر راديو در توليد باتدر آخر ، 
  :شودبرنامه در راستاي تقويت هويت اجتماعي ارائه مي

هاي راديويي جهت آشـنايي بـا ادبيـات    آموزش تمام عوامل انساني حاضر در شبكه ـ
 كهن سرزمين خود

 هاي ارائه شدهزشگزيني عوامل انساني براساس آموارزشيابي و شايسته ـ

سازان از ظرفيت فضاي مجازي در آشـنايي هرچـه بيشـتر    استفاده هرچه بيشتر برنامه ـ
 مخاطبان با هويت اصيل خويش

 

نوشت پي
 

و به معناي آگهي خدمات عمومي. آگهـي خـدمات عمـومي نـوعي      Public Service Anouncementمخفف .1
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  نامه كتاب

 )، پژوهش كيفي از نظريه تا عمل، اول، تهران: علم1391ابوالمعالي، خديجه(

بين جوانـان تبريـز، فصـلنامه مطالعـات ملـي،      )، رابطه هويت ملي و هويت قومي در 1381احمدلو، حبيب(
 13شماره 

 هاي تحقيق در روانشناسي و علوم تربيتي، اول، تهران: دوران)، روش1386بيابانگرد، اسماعيل(

 )، مقدمه اي بر بازنويسي و بازآفريني،اول، تهران: مؤلف1370پايور، جعفر(

 )، منشور رسانه،اول، تهران: سروش1388جعفري، علي اصغر (

 ) ، هويت اجتماعي، ( تورج ياراحمدي ، مترجم) ، اول ، تهران : شيرازه1381جنكينز ، ريچارد (

)، هويت قومي و رابطه آن با هويت ملي در ايران، تهران: دفتر امـور اجتمـاعي وزارت   1384چلبي، مسعود(
 كشور

 حقيقات استراتژيكشناسي هويت ايراني ، اول ، تهران : مركز ت) ، جامعه1388حاجياني، ابراهيم(

 )، بررسي اخلاق كار در ايران، جلد اول، موسسه فرهنگ، هنر و ارتباطات1376حبيبي(

 )، از هويت ايراني، (محسن حسيني موخر، مترجم)، اول، تهران: سوره مهر1386حياتي، زهرا(

كاربردي،  )، رابطه احساس محروميت نسبي با گرايش به هويت ملي، مجله جامعه شناسي1390رباني، علي(
 2شماره 
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)، بررسي رابطه جامعه پذيري و هويت جنسيت، مجله زن در فرهنگ و هنـر، دوره  1395رضاپور، داريوش(
 هشتم، شماره سوم

 )، نمودهاي فرهنگي و اجتماعي در ادبيات فارسي، چهارم،تهران: آگاه1395روح الاميني، محمود(

 ارسي، اول، تهران: سمت)، متون عرفاني به زبان ف1388شاهرودي، عبدالوهاب(

- 469، 3)، راديو و شهروندي، مجله مطالعات و تحقيقات اجتمـاعي در ايـران، شـماره    1393شياني، مليحه(
503 

هاي هويت در ايران، رساله كارشناسي ارشد دانشگاه شهيدبهشـتي  )، مطالعه برجستگي1380عالمي، مسعود(
 تهران

 هادي جليلي، مترجم)، تهران: ني)، درآمدي بر تحقيق كيفي، (1391فليك، اووه(

شناسي راديو و تلويزيون، (جمشيد ارجمند، مترجم)،دوم، تهران: دفتـر انتشـارات   )، جامعه1352كازينو، ژان(
 راديو و تلويزيون

شناختي هويت ملي ايرانيان ، فصلنامه علمي پژوهشي مطالعات ميان ) ، تبيين جامعه1386كياكجوري، سعيد (
 37 – 67،  37، شماره  13فرهنگي ، دوره 

 )، (ابوالحسن نجفي، مترجم)، دوم، تهران: كتاب زمان1364وظيفه ادبيات: مجموعه مقالات(

 هاي جمعي، (كاظم امامي، مترجم)، تهران: سروش)، تحقيق در رسانه1389ويمر، راجر دي(

 ان: طرح آيندهشدن، (حميدرضا نجفي، مترجم)، اول، تهر)، راديو در عصر جهاني1388هندي، ديويد(

)، تبيين رابطه رفتار تحول آفرين مدير و برون داده هاي عملكرد شغلي معلمان بر مبناي 1394ياسيني، علي(
 15نظريه هويت اجتماعي، مجله مديريت و برنامه ريزي در نظام هاي آموزشي، شماره 
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