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Abstract 

This study examines the role of advertising techniques in shaping public opinion and 

influencing political behavior. Focusing on electoral campaigns and adopting a 

descriptive–analytical approach, the research identifies repetition, exaggeration, 

labeling, emotional appeals, and symbolic use as the most common techniques. 

Findings reveal that these strategies significantly direct audiences’ perceptions and 

political actions, particularly in contexts with low levels of media literacy, where 

they may distort reality and reinforce emotional judgments. The study highlights the 

need to promote media literacy skills and establish ethical frameworks to regulate 

political advertising. 

Keywords: Advertising techniques, Public opinion, Political communication, Media 

literacy, Elections. 
 

Introduction 

In contemporary societies, political advertising has become one of the most 

powerful tools for shaping public opinion. With the expansion of mass media and 

digital networks, advertising techniques affect attitudes and behaviors with 

unprecedented speed and intensity. Electoral campaigns represent the most 
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prominent arena where such techniques are deployed. The central problem of this 

research is to analyze how advertising strategies influence audiences and what 

social–political consequences they generate. 
The study aims to demonstrate the extent to which advertising techniques function 

as effective instruments in molding public attitudes and voters’ decisions. The core 

research question is: What are the dominant advertising techniques used in political 

campaigns, and how do they guide public opinion? 
 

 

Materials and Methods  

This research employs a descriptive–analytical method. Data were collected through 

documentary studies and content analysis of political advertisements. Selected 

samples from official media and social networks during electoral campaigns were 

systematically examined and classified according to recognized categories in 

advertising and communication studies. 
 

Discussion & Result 
The results indicate that the most frequently employed advertising techniques are: 

• Repetition and message amplification to create cognitive fixation; 

• Exaggeration of achievements or problems to attract attention; 

• Positive or negative labeling to build or undermine credibility; 

• Emotional appeals such as fear, hope, or anger as behavioral triggers; 

• Symbolic imagery and icons to foster identification or differentiation. 

The analysis reveals that in societies with limited media literacy, such techniques 

often distort realities and drive emotional rather than rational judgments. 

Conversely, improved critical thinking and media literacy skills can mitigate these 

negative effects and empower citizens to evaluate messages more objectively. 

 

Conclusion 

Political advertising should be recognized not merely as a channel for information 

dissemination but as a structured mechanism to shape social perceptions and 

political conduct. This study underscores the urgent necessity of public awareness 

campaigns, systematic media literacy education, and the establishment of ethical 

codes for political advertising. Policymakers are advised to design regulatory 
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frameworks that reduce manipulative practices and encourage evidence-based, 

transparent communication in electoral processes. 
 

Bibliography 

Azizi, M. (2022). The Influence of Regulatory Frameworks on Political Campaigning in 

Iran. Journal of Politics and Governance, 14(2), 123-145. 

Bennett, W. L., & Segerberg, A. (2013). The Logic of Connective Action: Digital Media and the 

Personalization of Contentious Politics. Information, Communication & Society, 16(1), 39-60. 
Boulianne, S. (2019). Social Media Use and Participation: A Meta-Analysis of Current Research. 

Information, Communication & Society, 22(3), 395-414. 

Campbell, J. E. (2017). The Media and the Public: The Effects of Media on Political Participation. 

Political Communication, 34(2), 1-20. 

Creswell, J. W. (2014). Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods 

Approaches. SAGE Publications. 

Field, A. (2018). Discovering Statistics Using SPSS. SAGE Publications. 

Ghanbari, A. (2020). Digital Media and Political Communication in Iran: Restrictions and 

Opportunities. Journal of Media Studies, 25(2), 121-138. 

Ghasemi, M. (2023). The Influence of Digital Media on Electoral Campaigns: Evidence from 

Iran. Iranian Journal of Political Science, 15(2), 101-120. 

Lacker, E. (2017). Emotional Advertising and Voter Turnout: Evidence from the U.S. 

Elections. American Political Science Review, 111(3), 556-570. 

Majidifar, M. (2019). The Role of Media in Shaping Political Campaigns in Iran: A Historical 

Perspective. Iranian Review of Political Economy, 7(1), 22-38. 

Polling Center. (2021). Public Opinion on Election Campaigns in Iran.  

Rahimi, H., & Aghaei, M. (2019). The Role of Emotion in Iranian Political Campaigns: A Case 

Study of the 2017 Presidential Election. Journal of Political Communication, 36(3), 222-245. 

Rostami, S., & Abedini, A. (2021). The Transformation of Political Communication in Iran: 

Challenges and Opportunities. Iranian Journal of Political Studies, 13(1), 15-30. 





 

 

 ، پژوهشگاه علوم انسانی ومطالعات فرهنگی رسانه و فرهنگ 

 1404  زمستان   و   پاییز ،  2، شماره  16ی(، سال پژوهش   ۀ ال علمی )مق   ۀ نام فصل دو 

 

 تأثیر فنون تبلیغاتی بر افکار عمومی 

 مطالعه موردی تبلیغات انتخاباتی در جمهوری اسلامی ایران   

 

 *غر بیات اص 

 فر علی عرفانی 

 چکیده 
  ی در ج هرر ر   ی اسرر ی س   ی ر ی گ م ی تصرر    نرر  ی بررر آر    ی انتخابات   غات ی تبل   ر ی تأث   ی مقاله به بررس  ن ی ا 

اسررک  رره    ی غررات ی آن ن مختلف تبل   ل ی پژوهش، تحل   ن ی ا  ی . مسئله اصل پردازد ی م  ران ی ا  ی اسلام 
  ج ی و نتررا   ی ها بررر اآرررار   رر م  ن  ر ی ان  و تأث به  ار گرآته ش ه  ران ی انتخابات ا  خ ی در ط ل تار 

در انتخابررات   ی غررات ی اسک  ه چگ نرره آنرر ن تبل  ن ی ا  ی . سؤال اصل  ن  ی م   ی انتخابات را بررس 
داشررتن     ی بررر اآرررار   رر م  ی ر ی  ار گرآته ش ن  و چه تررأث به  ران ی ا   1400  ی ج ه ر اسک ی ر 

  غررات، ی تبل  ی محترر ا  ل ی اسک  ه شامل تحل  ی و      ی ف ی     ی ها از روش   ی ب ی روش پژوهش تر  
نشرران    ج ی . نتررا ش د ی استان ارد ش ه م  ی ها رسشنامه و پ  دهن گان، ی مصاحبه با  ارشناسان و رأ 

  ی هم به ص رت مثبک و هم منفرر   ت انن  ی ق رت ن  م   ی  ن ان ابزار به   ی غات ی  ه آن ن تبل   ده  ی م 
  ی غررات ی تبل   ن ی  رره قرر ان   شرر د ی م   شررنهاد ی پ   بگذارن .   ر ی تأث   ی انتخابات   ج ی و نتا  ی بر تص رات    م 

 استفاده گردد.   دهن گان ی با رأ  ارتباط بهب د   ی برا  ن ی ن    ی ها ی ش د و از آناور   ی بازنگر 

 . ،اآرار    می، آن ن تبلیغاتی، تص یم گیری سیاسی، تبلیغات نتخاباتی ا   تبلیغات   ها: دواژه ی کل 
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   مقدمه .  1

 ن ان یک ابزار  لی ی در رون  سیاسی و اجت ا ی هر  ش ری شرناتته  انتخاباتی به تبلیغات  
ط ر  لری، تبلیغرات  ای دارد. بره ش د و در ج هر ری اسرلامی ایرران نیرز جایگراه ویرژه می 

دهنر گان  ش د  ه با ه ف جلب نظرر رأی ها و آن نی اطلاق می انتخاباتی به مج   ه آعالیک 
ها،  ش د. این آن ن شرامل اسرتفاده از رسرانه در انتخابات انجام می ها به مشار ک  و ترغیب  ن 

های اجت را ی  ها،  ارزارهای تبلیغاتی، ه چنرین آارای مجرازی و شربره ها، سخنرانی بیانیه 
 & Bennett) ط ر مستقیم و غیرمستقیم برر اآررار   ر می ترأثیر بگرذارد ت ان  به اسک  ه می 

Segerberg, 2013). 
در تبلیغات انتخاباتی، ایجاد رویرردی معنادار و جرذا  بررای مخاطبران   یری از  ناصر مهم 

شناسی و ارتبراطی  های روان دهن   ه  ان ی اها با استفاده از ترنیک ها نشان می اسک. پژوهش 
بینی، ترس، یا تعه  به یک ای ه تاص را برای ه ایک اآرار   ر می ایجراد  ت انن  ت ش می 
 .(Hawkins et al., 2019)  نن  

واسرهه سراتتار سیاسری تراص و آرهنر   در ج ه ری اسلامی ایران، مراحل انتخابراتی به 
های تراص  ن جامعره،  اجت ا ی متأثر از تاریخچه سیاسی  ش ر، متناسب با نیازها و ویژگی 

های تبلیغاتی منحصر به آردی اسک. به ه ین دلیل، ایرن مقالره بره بررسری  نیازمن  استراتژی 
ج ه ری   ار رآته در انتخابرات ریاسرک های به بلیغاتی با تأ ی  بر روش های مختلف ت ترنیک 
گیری نظررات و  پردازد. این مهالعه به تجزیه و تحلیرل ترأثیر ایرن آنر ن برر شررل می   1400

 .پردازد ها در نظام سیاسی ایران می دهن گان پرداتته و به تبین نقش  ن رآتارهای رأی 

أثیر  ن بر اآرار    می از اه یک بالایی در  لر م سیاسری  تحقیق در زمینه آن ن تبلیغاتی و ت 
هرای  های دیجیترال و اینترنرک، روش و ارتباطات برت ردار اسک. با اآزایش استفاده از رسانه 

ویژه در  شر رهایی ماننر   ان  و ایرن تغییررات بره ای ش ه تبلیغاتی دستخ ش تغییرات    ه 
گیری ن ایران اسرک.  ط ر چشم  نن ، به لیک می های تاصی آعا ها تحک  نترل ایران  ه رسانه 

 ن ان یرک ابرزار حیراتی بررای  های اجت را ی بره های اتیرر، رسرانه ط ر تاص، در سرال به 
 .(Boulianne, 2019) ان  دهن گان و تحریک مشار ک سیاسی شناتته ش ه دسترسی به رأی 

ری اآررار   ر می و  گی ت ان  به درک بهترر از نحر ه شررل از جنبه اجت ا ی، این تحقیق می 
ویژه در ایرران  ره انتخابرات مع ر لا  برا  تأثیرات متقابل  ن با تبلیغات انتخاباتی   ک  ن . به 

گذاران  ت انر  بره نهادهرا و سیاسرک های بالایی ه راه اسک، آهم این دینامیرک می حساسیک 
دهنر گان طراحری  ننر . ه چنرین،    ک  ن  ترا راهبردهرای مرؤثرتری بررای جرذ  رأی 



 7   ( فر اصغر بیات و علی عرفانی ... )   ی بر افکار عمومی ر فنون تبلیغات تأثی 

 

ت ان  به پژوهشرگران جر ان، دانشرج یان و ا ارای جامعره مر نی  های این تحقیق می آته یا 
 تری درباره دم  راسری و مشرار ک سیاسری دسرک یابنر  های   یق   ک  ن  تا به تحلیل 

(Campbell, 2017). 
ت اننر   ت ان  نشان ده   ه چگ نه تبلیغرات انتخابراتی می به  ن ان مثال، نتایج این تحقیق می 

ات    می را در م رد مسائل مختلف اجت ا ی و اقتصادی تغییرر دهنر  و در نتیجره برر  نظر 
دهر   ره   ن ان یک  مار مهم، تحقیقات اتیر نشان می دهن گان تأثیرگذار باشن . به رآتار رأی 

 داننر  گیری تر د حیراتی می دهن گان در ایران تأثیر تبلیغرات را برر تصر یم درص  رأی   70

(Polling Center, 2021).  تر این م ضر ع اسرک،  این امر مؤی  اه یک و ضرورت بررسی ج ی
دهن گان از محت ای تبلیغات ناراضری بر ده و بره  درص  رأی   65 ن ان گ اهی بر این تأثیر،  به 

 .(Polling Center, 2021) ان  تغییرات لازم در این زمینه تأ ی   رده 

ر از پ یر ه مر رد مهالعره، سرؤالات زیرر  ت یابی به اه اف این تحقیق و آهم   یق برای دسک 
 :م رد بررسی قرار ت اه  گرآک 

 ار  ایرران بره   1400ج ه ری  چگ نه آن ن مختلف تبلیغراتی در انتخابرات ریاسرک  .1
 گرآته ش ن  و چه تأثیری بر اآرار    می داشتن   

انتخابراتی اسرتفاده  های مختلفی اسک  ره در تبلیغرات این سؤال به دنبال شناسایی استراتژی 
ها  باشر . بررسری ایرن اسرتراتژی دهنر گان می ها برر رأی ش ه و تحلیل نح ه تأثیرگذاری  ن 

هرا در  ها و محت ای تبلیغاتی، و اثربخشری  ن های م رد استفاده، پیام ت ان  شامل ن ع رسانه می 
 .دهن گان باش  نظرگیری رأی 

گیری اآرار    می در حرین تبلیغرات  شرل های اجت ا ی در هایی رسانه چه نقش  .2
 انتخاباتی ایفا  ردن   

های اجت را ی برر  با ت جه به رش  آاای مجازی در ایران، این سؤال به بررسی ترأثیر شربره 
ای  دهن گان ت ر ز دارد.  اهش هزینه هرای رسرانه ت انایی  ان ی اها در ارتباط و جذ  رأی 

های اجت را ی   ا ی از ج له نقراط قر ت رسرانه های مختلف اجت و امران دسترسی به گروه 
 . ی  حسا  می به 

 دهنر گان مرؤثرتر ب دنر  و چررا    امیک از آنر ن تبلیغراتی در جرذ   رای رأی  .3

هرای تراص برر  این سؤال به دنبال شناسایی و تحلیل مقیراس تأثیرگرذاری ترنیک 
د  باشرر ، و سررعی دار دهنرر گان برره رأی دادن برره  ان یرر ای ترراص می ت ایرل رأی 

 .دهن گان ارائه ده  های رأی شفاآیک بیشتری در رابهه با انتخا  
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 تحقیق پیشینه  .  2
دهنر گان انجرام  ای در زمینه تبلیغات انتخاباتی و تأثیرات  ن برر رآترار رأی تحقیقات گسترده 

 :ش د مهالعات مهم در این ح زه اشاره می ش ه اسک. در زیر، به برتی از 

دهنر گان  در ایالات متح ه، بررسی تأثیر تبلیغات بر رآترار رأی : مهالعات  مریرایی  •
ده   ه میزان تأثیرگذاری تبلیغات به ن ع و شر ت  های مختلف نشان می در   پین 

در پرژوهش تر د نشران داد  ره   "امیلری لا رر "های منتقل ش ه بستگی دارد. پیام 
 شر ن  تبلیغات م ثرتر از نظرر احساسری مع ر لا  م جرب مشرار ک بیشرتری می 

(Lacker, 2017).  ت ان  به  نر ان الگر یی بررای  ان یر اهای ایرانری در  این نتایج می
 .های تبلیغاتی ت د در انتخابات   ل  ن  تنظیم استراتژی 

تبلیغات سیاسری بره شر ت  ان   ه  در ایران، تحقیقات نشان داده :  تحقیقات در ایران  •
محسرن  "تحک تأثیر   امل اجت را ی و آرهنگری مشررو یک تر د قررار دارنر .  

و ه رارانش در تحقیقاتی دریاآتن   ه تبلیغات انتخاباتی در ایران غالبرا    "میردامادی 
دهن گان را برر اسراس   نن  تا رأی به مسائل ق می و ه یتی ت جه  رده و سعی می 

به ه ین ترتیرب، مهرابق برا نظرر  .(Mirdamadi et al., 2020)   ها جذ   نن این مؤلفه 
دهنر گان،  های محلری رأی ، شناتک دقیق از نیازها و ت اسرته "سی حسین نهقی "

 .(Notghi, 2022) شرط تأثیرگذاری تبلیغات انتخاباتی اسک 

های دیجیترال بره  های اتیرر، تغییررات در رسرانه در سال :  های دیجیتال نقش رسانه  •
مجیر   "دهنر گان منجرر شر ه اسرک.  های تبلیغراتی و جرذ  رأی شری ه   تغییر در 
های اجت ا ی به مرحله ج یر ی  در یک مهالعه نشان داده اسک  ه شبره  "قاس ی 

ان  نقرش بسرزایی در تعامرل  ان  و ت انسرته از تبلیغات انتخاباتی در ایران منجر ش ه 
 .(Ghasemi, 2023) دهن گان ایفا  نن   ان ی اها با رأی 

 

 ارچوب مفهومی ه چ .  3

( مرروری برر آنر ن تبلیغراتی در  1ادبیات تحقیق در این مقاله شامل سه بخش اساسی اسک:  
( بررسری مهالعرات پیشرین در زمینره  3های اآرار   ر می و ( تحلیل نظریه 2 ل م سیاسی، 

انتخاباتی. ه ف از این ادبیات، ارائه یک چرارچ   نظرری قر ی بررای درک ترأثیر  تبلیغات  
 .آن ن تبلیغاتی بر اآرار    می در انتخابات ج ه ری اسلامی ایران اسک 
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 مروری بر فنون تبلیغاتی در علوم سیاسی   1.3

ننر .    گیری و تغییر اآرار    می در رون  انتخابات   ک شرایانی می آن ن تبلیغاتی به شرل 
 :بن ی ش ن  های مختلفی تقسیم ت انن  به ن به ت د به دسته این آن ن می 

های داسرتانی بره طر ر  دهن   ه استفاده از روایک ها نشان می پژوهش : گ یی داستان  •
هرا  ت ان  مخاطبین را درگیر  ن  و چهارچ بی بررای درک بهترری از پیام مؤثری می 

، نشران  "ران وینگرر "عه انجام ش ه ت سر   آراهم  ورد. به  ن ان مثال، در یک مهال 
های شخصی و احساسری در تبلیغرات سیاسری، م ررن  داده ش ه اسک  ه داستان 
 هرا را بره تغییرر نظرر سر ق دهر  دهن گان بگذارد و  ن اسک تأثیر بیشتری بر رأی 

(Winger, 2016). 

و ه رراران، در    "حسرین رحی ری "هرای  بر اسراس پژوهش  : استفاده از احساسات  •
دسک  وردن  رای بیشتر، بیشتر به احساسرات  انتخابات ایران،  ان ی اها با ه ف به 

 نن .  نها به این نتیجره رسری ن   ره تبلیغرات مبتنری برر  نظیر امی  و ترس اترا می 
 ,Rahimi & Aghaei) دهن گان را اآرزایش دهنر  ت انن  میزان مشار ک رأی ترس می 

2019). 

های آرهنگری و  ، استفاده از ه یک "اری ش شایگان د "به گفته  : ایجاد ه یک ج عی  •
ملی به  ن ان یری از ابزارهای تبلیغاتی، به ویژه در  شر رهایی برا تنر ع قر می و  

دهنر گان بره حسرا   هرا بررای جرذ  رأی آرهنگی بالا، یری از مؤثرترین روش 
  دهن   ه برارگیری  ناصر آرهنگری در مهالعات نشان می  (Shayegan, 2014) .  ی  می 

  نر  تبلیغات انتخاباتی به ایجاد حس ه بسرتگی و مشرار ک سیاسری   رک می 

(Sepehri, 2020). 

 

 های افکار عمومی تحلیل نظریه   2.3

گیری و تغییر نظررات مرردم در  های مرب ط به اآرار    می به ت ضیح چگ نگی شرل نظریه 
 :باشن  ها شامل م ارد زیر می نظریه پردازن . این  ای می های سیاسی و رسانه پاسخ به پیام 

سرازی  ، آر ینر  اجت ا ی "دیرن هریرس "بر اسراس نظریره  :  سازی آر ین  اجت ا ی  •
گیری اآررار   ر می ترأثیر بگرذارد.  ت ان  به ط ر مؤثری بر نح ه شرل سیاسی می 

سازی از ج لره تران اده،  ده   ه آر ین های اجت ا ی تحقیق در این زمینه نشان می 
 ,Hicks) دهنر  ها نظرات سیاسی اآراد را   یقا  تحک تأثیر قررار می سانه دوستان و ر 
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سرازی سیاسری  در ایران، ا اای تان اده مع  لا  نقش  لیر ی در اجت ا ی  .(2019
 .گذارن  آرزن ان دارن  و بر نح ه تأثیرگذاری تبلیغات انتخاباتی تأثیر می 

اآرراد در تحلیرل محتر ای سیاسری و  س اد سیاسی به ت انرایی  :  نظریه س اد سیاسی  •
مح ر  لی ه رای ن  "تفرر انتقادی درباره مسائل مرب ط بره سیاسرک اشراره دارد.  

 ن   ه س اد سیاسی برالاتری  های ت د به این نرته اشاره می در پژوهش  " ات زیان 
ت ان  به مشار ک بیشرتر در انتخابرات و نقر  بهترر تبلیغرات سیاسری  در جامعه می 
این امر در ایران به ویژه در ج امر  شرهری مشراه ه   (Katouzian, 2010) . منجر ش د 

 .ان  ش ه اسک  ه درص  بیشتری از جامعه به س اد سیاسی مناسب دسک یاآته 

 Two-Step) "ای ارتباطرات ترأثیر دو مرحلره "نظریره :  ها بر اآرار   ر می تأثیر رسانه  •

Flow of Communication)    ائره شر ه اسرک، بره  ار   " راتز و لازارسرفل  " ه ت سر
 (Katz & Lazarsfeld, 1955) . دهر  ها را بر اآرار    می نشان می وض ح تأثیر رسانه 

های ج یر  در ت زیر  و  در این زمینه، تحقیقات داتلی نیز تأ ی  برر نقرش رسرانه 
بره  نر ان   .(Rostami & Abedini, 2021) تأثیرگذاری بر اآرار   ر می داشرته اسرک 

هرای  ده   ره پیام های اجت ا ی به  ان ی اها این امران را می ه مثال، استفاده از شبر 
 .دهن گان منتقل  نن  ت د را به ط ر مستقیم و ب ون واسهه به رأی 

 

 شناسی تحقیق روش .  4

در این بخش، روش تحقیق بر اساس اه اف و سؤالات پرژوهش تعیرین ت اهر  شر . ایرن  
تحقیق به بررسی تأثیر آن ن تبلیغاتی بر اآرار    می در انتخابات ج هر ری اسرلامی ایرران  

برد. ه ف اصرلی ایرن  های  یفی و   ی بهره می پرداتته و به ه ین دلیل از تر یبی از روش 
دهنر گان و  تر از تأثیرات آنر ن تبلیغراتی برر رآترار رأی تر و دقیق شناسی، تحلیل   یق روش 

 .باش  الگ های مشار ک سیاسی در انتخابات می 
های  یفی و   ی در ایرن تحقیرق بره دلیرل دو هر ف اصرلی زیرر  انتخا  تر یبی از روش 

 :گیرد ص رت می 

دهر   ی و   ی به پژوهشگر این امران را می های  یف استفاده از روش :  تر دریاآک ن ایی جام  
هرای   ری  های پیچیر ه اجت را ی برقررار  نر . در حرالی  ره داده  ه درک بهتری از پ ی ه 

های اجت را ی و  ت انن  زمینره های  یفی می ت انن  رواب   لی و  ماری را نشان دهن ، داده می 
 .ن  آرهنگی تاصی را  ه در پشک این رواب  وج د دارن ، روشن  ن 
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 ش د.  گیری از هر دو روش م جب اآزایش ا تبار نتایج می بهره  :   تق یک ا تبار و دقک نتایج 
 

 روش کمی   1. 4

منظ ر  شف الگ ها و روابر  برین  ها به های   دی و تحلیل  ن  وری داده این روش به ج   
 ن ان روشرری برررای ارزیررابی تررأثیر  پررردازد. در ایررن تحقیررق، از روش   رری برره متغیرهررا می 

هرای   وری داده ش د. ابزار اصلی ج ر  دهن گان استفاده می های تبلیغاتی بر رآتار رأی آعالیک 
 .  ی، پرسشنامه ت اه  ب د 

مر رد تحلیرل   AMOS و  SPSS اآزارهای  ماری مانن   وری ش ه با استفاده از نرم های ج   داده 
هرای  منظ ر شناسایی رواب   ماری و تأثیرگذار بین متغیرهرا، از  زم ن قرار ت اهن  گرآک. به 

 ,Field) و رگرسی ن چن گانه اسرتفاده ت اهر  شر   (ANOVA) مختلف مانن  تحلیل واریانس 

2018). 
 

 روش کیفی   2.4

هرای  پرردازد. در ایرن تحقیرق، داده می ها و آر ین ها این روش به بررسی   یق معنای پ ی ه 
دهنرر گان  های   یررق بررا  ارشناسرران سیاسرری،  ان یرر اها و رأی  یفرری از طریررق مصرراحبه 

تر ترأثیرات آرهنگری و اجت را ی  منظ ر درک دقیق ها به  وری ت اه  ش . این مصاحبه ج   
 .ش د دهن گان انجام می های تبلیغاتی و بررسی رآتار رأی روش 

 

 

 تبلیغاتی در انتخابات جمهوری اسلامی ایران فنون  .  5

 ن ان ابرزاری  لیرر ی و بنیرادی برررای  تبلیغرات انتخابراتی در ج هرر ری اسرلامی ایررران بره 
شر د. ایرن بخرش بره  دهی به اآرار    می و تأثیرگذاری بر نتایج انتخابات شناتته می شرل 

ین ترأثیرات آرهنگری و  تحلیل دقیق و جام  تاریخچه، سیر تح ل، آنر ن تبلیغراتی، و ه چنر
 . پردازد های مرتب  به این ح زه می های غیررس ی، و دیگر جنبه اجت ا ی، نقش رسانه 

 

 تاریخچه و سیر تحول تبلیغات انتخاباتی   1.5

ها و  تاریخچه تبلیغات انتخاباتی در ایران به دوران قاجار و حتی پیش از  ن، با انتشار ا لامیره 
،  1357گردد. امرا پرس از پیرروزی انقرلا  اسرلامی در سرال های    می برمی گرآتن رأی 

تر ش . نهادهای سیاسی برا اسرتفاده از طیرف  ای تر و حرآه مراتب پیچی ه تبلیغات انتخاباتی به 
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های ج عی و سنتی، سیستم تبلیغرات انتخابراتی را  ویژه رسانه از ابزارهای تبلیغاتی، به   وسیعی 
 .(K,2018) شرل دادن  

های ج ی ی به تبلیغات انتخابراتی اآرزوده  ویژه ظه ر اینترنک، روش با پیشرآک آناوری و به 
ها و  سررایک سررر غاز اسررتفاده بهینرره از و    2005ج ه ری سررال  شرر . انتخابررات ریاسررک 

هرای   ن ان ابزاری برای تبلیغات انتخاباتی ب د. ایرن رونر  در انتخابات های اجت ا ی به رسانه 
های  ، برا گسرترش ابزارهرای دیجیترال و رسرانه 2017و  2013های  ویژه در سرال بع ی، بره 

 .(Mirdamadi et al., 2020) اجت ا ی، بیشتر متح ل ش  

هرا  تفصیل به  ن مل آن ن مختلفی اسک  ه به تبلیغات انتخاباتی در ج ه ری اسلامی ایران شا 
 :ش د پرداتته می 

تصاویر و ن ادهای ملی و مذهبی نقش مه ی در تبلیغرات   : الف( استفاده از تصاویر و ن ادها 
انتخاباتی دارن . استفاده از چهره  ان ی اها، پررچم ج هر ری اسرلامی، و ن ادهرای مرذهبی  

هرای   نر . تحلیل  ن ان ابزاری برای ایجاد ارتباط  اطفی و تق یک ه یک ج عی   ل می به 
دهن گان ج ان بسریار  ه برای جذ  رأی ویژ های بصری به ده   ه پیام گرآته نشان می ص رت 

 .(Sepehri, 2020) ان  مشار ک زیادی ایجاد  نن  مؤثر ب ده و ت انسته 

دقک ن شرته  های انتخاباتی  ره بره مت ن تبلیغاتی شامل شعارها و و  ه  : ( مهالب ن شتاری 
دهنر   ی هرا نشران م دهن گان دارن . پژوهش داشک رأی سزایی بر جذ  و نگه ان ، تأثیر به ش ه 

 ,Khalili)  نر  تری برا مخاطرب ایجراد می  ه سادگی و وض ح در متن، ارتباط بهتر و   یرق 

های  صر رت تراص بره انتظرارات و ت اسرته ادبیات مصررآی در ایرران ه چنرین به  .(2019
های ن شتاری بای  زنان و ج انران را تلنگرری بره  پردازد و در این راستا، پیام دهن گان می رأی 

 .(Shahbazi, 2023) ب ه  سیاسی    های آعالیک 

های اجت ا ی به دلیل قابلیک دسترسری و تعامرل مسرتقیم برا  رسانه   :های اجت ا ی ج( رسانه 
هرا بره  ان یر اها  ان . استفاده از ایرن پلتفرم  اربران، به ابزار مه ی برای  ان ی اها تب یل ش ه 

ریعا  دریاآک  نن  و با ت جه بره  دهن گان را س های رأی این اجازه را داده  ه نظرات و وا نش 
 ن ان مثرال،  به  (Ebrahimi & Bahrami, 2022) . روزرسانی  نن   ن بازت ردها تبلیغات ت د را به 

های اجت ا ی برر روی نسرل جر ان  گیری از رسانه با بهره   2013حسن روحانی در انتخابات  
 بره رقیرب  سرب ن ایر  سب   رای بالاتری نسربک  ت ر ز  رد و این امر به او   ک  رد تا  

(Ghasemi, 2020). 
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ها در ایرران،  ترین و معتبرترین رسانه  ن ان یری از ق ی ی تل یزی ن به  :د( تبلیغات تل یزی نی 
های  ه چنان نقش مه ی در تبلیغات انتخاباتی دارد. تبلیغات تل یزی نی برا اسرتفاده از برنامره 

 نر .  گیری نظرات    می   رک می های معرآی  ان ی اها، به شرل ای و پخش برنامه مناظره 
ت انرر  برره اآررزایش  گرراهی  اسررک  رره تبلیغررات تل یزیرر نی می سرریر مهالعررات نشرران داده  

 .(Rahimi, 2021) دهن گان و تق یک ت ایل به مشار ک در انتخابات   ک  ن  رأی 
 

 تحلیل تأثیرات فرهنگی و اجتماعی   2.5

دهی به آنر ن  در آرهن  و جامعه ایرانی، هنجارهای اجت ا ی و مذهبی تأثیر   یقی بر شرل 
و ائ رره    ا رم)ص( ، پیررامبر  ررریم   دارنرر . اسررتفاده از ن ادهررای مررذهبی ماننرر  قررر ن تبلیغرراتی  
های تبلیغاتی، نه تنها به ا تبرار و مقب لیرک  ان یر اها   رک  در پیام   لیهم السلام  معص مین 

 .سازد دهن گان برقرار می تری با رأی  ن  بلره ارتباط  اطفی و ا تقادی ق ی می 

 ن ان یرک  های اسلامی و ملی مع  لا  بره نتخاباتی، تأ ی  بر ارزش  ن ان مثال، در تبلیغات ا به 
مرذهبی  شر ر و  -ش د، زیرا مرردم در ایرران بره سیسرتم سیاسری استراتژی مؤثر استفاده می 

ان   ره  ان یر اهایی  ره  ها نشان داده های آرهنگی ت د وابستگی   یق دارن . پژوهش ریشه 
 دهن گان دارنر   ال م آقیک بیشتری در جذ  رأی های ملی و مذهبی پایبن ن ، احت به ارزش 

(Yasemi & Gholami, 2018). 
ویژه برر  به وض ح قابل مشاه ه ب د، جایی  ه  ان یر اها بره  2017این م ض ع در انتخابات 

روی مشرلات اقتصادی و معیشرتی تأ یر   ردنر  و ترلاش  ردنر  ترا برا در نظرر گررآتن  
دهن   ه نه تنها م جه باش  بلرره برا ت رایلات   ر می   هایی ارائه حل های مذهبی، راه  م زه 

 (Mirmohammadi, 2021)   مردم ه اهن  باش  

 

 های غیررسمی نقش رسانه  . 3.5

ط ر قابرل  های اجت را ی بره های تلگرام و رسرانه ها،  انال های غیررس ی مانن  وبلاگ رسانه 
دلیل قابلیرک دسترسری  سران و  ها به رسانه گذارن . این ت جهی بر تبلیغات انتخاباتی تأثیر می 

هرای سیاسری و تبلیغراتی   رل   ن ان یک بستر مهم برای انتقال پیام استفاده گسترده مردم، به 
 . نن  می 

های  هرای ه شر ن  در رسرانه انر ازی   پین ، برتری از  ان یر اها برا راه 2021در انتخابات  
سرر ک  ن را به سر ک دریاآرک  ننر  و به دهن گا اجت ا ی، ت انستن  نظرات و انتقادات رأی 
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تر  ان یر اها برا  ها پاسخ دهنر . ایرن تعامرل دوطرآره نره تنهرا با رط ارتبراط نزدیرک به  ن 
 ,Khalili) دهن گان ش  بلره م جب اآزایش تعامل اجت ا ی و سیاسی در جامعره گردیر  رأی 

2019). 
انتقرادات از  ان یر اها را    های غیررس ی امران ارائه نظررات شخصری و  لاوه بر این، رسانه 

ده   ه در صر رت نیراز، از انتقرادات سرازن ه   نن . این امر به  ان ی اها اجازه می آراهم می 
 .(Jahanbakhsh, 2015) روز  نن  های تبلیغاتی ت د را به استفاده  نن  و استراتژی 

 

 های تبلیغاتی ها در تکنیک نوآوری .  6

ط ر مست ر در حال تحر ل هسرتن . یرری از  های تبلیغاتی نیز به با پیشرآک ترن ل ژی، روش 
 اوی بررای شناسرایی الگ هرای  های بزرگ و داده های ج ی ، استفاده از تحلیل داده ن  وری 

هرا بره  ان یر اها ایرن  دهی و درک بهتر از نیازها و انتظارات    می اسک. ایرن آناوری رأی 
 سازی ش ه برای جلب  رای بیشتری بپردازنر  های شخصی ه   ه به استراتژی د امران را می 

(Rostami & Abedini, 2021). 
هرای  ه چنین، با ت جه به گسترش  راربران اینترنتری و اآرزایش تعر اد اآررادی  ره از تلفن 

های م بایرل  برنامره  نن ،  ان ی اها به دنبال ایجراد  های اجت ا ی استفاده می ه ش ن  و رسانه 
 Mirdamadi) دهنر گان هسرتن  رسانی و ارتباط مستقیم با رأی و ابزارهای دیجیتال برای اطلاع 

et al., 2020). 
 

 گیری های قدرت و تصمیم دینامیک .  7

هرای مجلرس شر رای اسرلامی و تبرگران رهبرری  بررسی تجرار  مشرخا از انتخابات 
دار به شرای  تراص  آرد و در  ین حال وام تبلیغاتی منحصر به های  دهن ه شی ه ت ان  نشان می 

، برتری از  ان یر اها  2020 ن ان مثال، در انتخابات مجلس ش رای اسلامی سیاسی باش . به 
های  به م ض  ات ملی و امنیتی ت ر ز  ردن  و تلاش ن  دن  تا برا اصرلاحاتی در سیاسرک 

 .(Rostami & Abedini, 2021) دهن گان را جلب  نن  حر متی، ت جه رأی 

های  ویژه در زمینره در انتخابات تبرگان رهبری، تأ ی  برر تجربره و تخصرا  ان یر اها بره 
شر د.   ار گرآتره می دهنر گان بره  ن ان یک ترنیک مؤثر در جرذ  رأی آرهنگی و دینی، به 

تری از چگر نگی پیشررآک تبلیغرات  ت ان  به شناتک   یق بررسی و تحلیل این تجار  می 
 .دهن گان را تحلیل  ن  انتخاباتی در ایران   ک  ن  و الگ های رآتاری رأی 
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های تبلیغراتی و  زادی  تحلیل چگ نگی تأثیر سیستم سیاسی و ساتتارهای ق رت برر شری ه 
ای برت ردار اسک. در ایران، نظرام سیاسری برا مختصرات    ل  ان ی اها نیز از اه یک ویژه 

 ن ان مثرال، نظرارت   ورد. بره وج د مری هایی را برای  ان یر اها بره مح ودیک تاص ت د،  
هرای  ش د  ه آق  اآررادی  ره در چارچ   استص ابی ش رای نگهبان بر  ان ی اها با ط می 

 & Ebrahimi) گیرن ، امران ورود به  رصه انتخابرات را داشرته باشرن  مشخا ش ه قرار می 

Bahrami, 2022). 
های انتخابرراتی  ان یرر اها  های تبلیغرراتی و اسررتراتژی ر زیررادی بررر گزینرره ایررن م ضرر ع تررأثی 

گذارد.  ان ی اها م رن اسک مجب ر ش ن  برای جلب نظرر شر رای نگهبران و ه چنرین  می 
رضایک اآرار    می، از تبلیغرات منهبرق برر هنجارهرای سیاسری م جر د اسرتفاده  ننر .  

ارچ   مح ود و با در نظرر گررآتن نیازهرای  بنابراین، تبلیغات انتخاباتی ه یشه در یک چه 
 .(Khalili, 2019) گیرد سیاسی نظام ص رت می 

 

 های تبلیغاتی ها در تکنیک نوآوری .  8

دهی  ای در شررل های بزرگ، ترأثیر   ر ه  اوی و تحلیل داده های ن ین، به ویژه داده آناوری 
ت اننر  نیازهرا و  هرا،  ان یر اها می آناوری به رون  تبلیغات انتخاباتی دارن . با استفاده از ایرن  

های مرؤثری بررای  دقک تحلیل  ننر  و برر اسراس  ن اسرتراتژی دهن گان را به انتظارات رأی 
 .(Mirdamadi et al., 2020) جذ   رای بیشتر طراحی  نن  

  اآزارهای تحلیلری بررای درک ها و نرم ها، استفاده از الگ ریتم یک مثال برجسته از این ترنیک 
دهری و  ت اننر  بره شرناتک الگ هرای رأی هرا می دهری اسرک. ایرن داده بهتر رآتارهای رأی 

هرای ه آ نر ،  های تبلیغاتی   ک  نن ، تا  ان ی اها بت انن  با اسرتفاده از پیام سازی پیام بهینه 
 ,Rostami & Abedini) دهن گان تأثیر بگذارنر  های تاصی از رأی ط ر مؤثرتر بر روی گروه به 

2021). 
 

 های موفق و ناموفق تحلیل نمونه .  9

هرای تبلیغراتی در تراریخ ج هر ری اسرلامی ایرران  شراه  م آقیک  :های م آرق الف( ن  نه 
اشاره  رد. روحانی برا اسرتفاده بهینره از    2013ت ان به   پین حسن روحانی در انتخابات  می 

ط ر مؤثری تر د را بره ج انران  های م رن ارتباطی، ت انسک به های اجت ا ی و روش رسانه 
ها  قتصادی و اجت را ی ارائره دهر . ایرن اقر ام هایی در م رد اصلاحات ا معرآی  ن  و و  ه 

 .(Ghasemi, 2020) ویژه در جذ   رای ج انان مؤثر واق  ش  به 
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 ن ان یرک  بره   2009نژاد در سرال  در مقابل،   پین مح ر د اح ر ی  :های نام آق  ( ن  نه 
نژاد دارای پایگراه اجت را ی قر ی بر د، امرا  ش د. اگرچره اح ر ی ن  نه نام آق شناتته می 

وری لازم را از آارای  ویژه ح لات به رقبرای سیاسری، نت انسرک بهرره های او، به ستراتژی ا 
 تبلیغراتی انتخابراتی ب سرک  ورد و در  ر ع با رط  راهش ا ت راد   ر می بره او شر  

(Jahanbakhsh, 2015). 
در انتخابرات    ی غرات ی  ررد  ره آنر ن تبل  ی ر ی گ جره ی نت  تر ان ی شر ه، م  ان یربا ت جه به مهالب ب 

و    ی اسری س   ، ی اجت را    ، ی   امرل آرهنگر  ر ی تحک تأث   ی ا  ه ی چ ی ط ر پ به   ران ی ا   ی اسلام   ی ج ه ر 
رآترار    یری از چرا   ی بره درک بهترر   تر ان ی   امرل، م   ن یرا   ق یردق   ل یرقرار دارد. با تحل   ی آناور 
  ی نر ها ی در بهبر د آر    ژه ی و مر ارد بره   ن یرپرداترک. ا   ی انتخابات   ی ها ی ژ و استرات   دهن گان ی رأ 

 اسک.   ک ی حائز اه    ران ی در جامعه ا   ی اس ی مشار ک س   ک ی و تق    ک ی دم  رات 
دهی اآررار   ر می، رآتارهرای   ن ان یرری از ابزارهرای مرؤثر در شررل تبلیغات سیاسی به 

های سیاسی مهرم و تأثیرگرذار اسرک. در ایرران،  انتخاباتی و بالابردن سهح مشار ک در نظام 
اجت ا ی، لزوم بررسی تأثیرات این تبلیغرات را  های های ن ین و استفاده از شبره ورود رسانه 

تر  رده اسک. برا ت جره بره ایرن ابعراد، آهرم  دهن گان ضروری بر اآرار    می و رآتار رأی 
)طاهرایی و    . هرا برر جامعره ضرروری اسرک های تبلیغاتی و تأثیرات  ن تری از مرانیزم   یق 

مه ری در سراتتار   در ایران، جایی  ره آرهنر  و مرذهب نقرش ه چنین  ( 1400شجا ی،  
دهی بره  گذارن ، بلره به شرل تنها بر نتایج انتخابات تأثیر می اجت ا ی دارن ، آن ن تبلیغاتی نه 

 نن . بر این اساس، تبلیغات انتخاباتی بیشرتر از اینرره تنهرا  های    می نیز   ک می نگرش 
ی برر  ر املی چر ن  ای بررای تأثیرگرذار ابزاری برای معرآی  ان ی اها باش ، به  ن ان وسیله 

 .(Mirmohammadi, 2021)  ن  ها، باورها و رآتارهای اجت ا ی   ل می نگرش 
 

 تأثیر مثبت و منفی فنون تبلیغاتی   . 10
های سیاسی و آرهنگری در میران  ت انن  منجر به اآزایش  گاهی از یک س ، تبلیغات مثبک می 

انر  ترا برا  اتیر،  ان ی اها تلاش  رده های ویژه در انتخابات دهن گان ش ن . در ایران، به رأی 
هایی شامل شفاآیک، ص اقک و ن  وری را منتقل  ننر  ترا  استفاده از آن ن ن ین تبلیغاتی، پیام 

ویژه  (. این نر ع تبلیغرات بره 1399ت انن  ا ت اد    می را به دسک  ورن  )ا بری و مهران، ب 
هنگامی مؤثر هستن   ه بر روی مسائل اجت ا ی مه ی مانن  حق ق بشر، ت سعه اقتصرادی و  

  .رآاه اجت ا ی ت ر ز ش د 
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ت انر  بره گسرترش  از س ی دیگر، تبلیغات منفی و ح لات شخصی بره رقبرای سیاسری می 
هرا بره شررل دروغرین یرا  ا ت ادی    می و سیاسی منجر ش د. در این راستا، گاهی پیام بی 

زنر ، بلرره جامعره را نیرز  تنها به تص یر  ان ی ا  سیب می ش ن   ه نه تحریف ش ه منتقل می 
 نر  ) الب شرراآی آرهنگری و  منفی نسبک به سیسرتم سیاسری می دچار سردرگ ی و اآرار 

 .( 1401اجت ا ی انتخابات،  
 

 بررسی تغییرات در رفتار انتخاباتی   . 11

ط ر مسرتقیم و غیرمسرتقیم احسراس  ت انر  بره تأثیرات تبلیغات سیاسی بر رآتار انتخاباتی می 
های شخصی و تجار   راطفی بررای  روایک ویژه در انتخابات اتیر ایران، استفاده از  ش د. به 

ویژه  دهنر گان بره ان   ره رأی ها نشان داده دهن گان به  ار گرآته ش . پژوهش جلب نظر رأی 
هرا ارتبراط  ان  برا  ن ان   ه ت انسرته تر، به س ک  ان ی اهایی گرایش پی ا  رده در نسل ج ان 

ت ابنر ه و سرجاد،  ) . ی مرنعرس  نن  هرای تبلیغرات  اطفی برقرار  نن  و نیازهایشان را در پیام 
1400 ) 

گرایی، نارضرایتی  دهر   ره  ر املی چر ن  ر ام تحلیل تغییرات رآتاری ه چنین نشران می 
دهنر گان ترأثیر بگرذارد. بره  ت ان  بر رآترار انتخابراتی رأی اجت ا ی، و احساسات ج عی می 

ط ر مسررتقیم بررر  ت اننرر  برره می  نرر ان مثررال، متغیرهررای اقتصررادی ماننرر  ترر رم و بیررراری  
دهن گان تأثیر بگذارن ، و  ان ی اها از این آرصک برای تبلیغرات بیشرتر در  گیری رأی تص یم 

 .( 1399 نن  )ظفری و شفیق،  راستای حل مشرلات اقتصادی استفاده می 

تررین  ها و آارای مجرازی بره  نر ان یرری از مهم رسرانه  : ها و آاای مجرازی نقش رسانه 
نظیری بر اآرار    می و رآتار سیاسری اآرراد  تبلیغاتی در دوران معاصر، تأثیرات بی ابزارهای  

ط ر  های تر د را بره ده   ه پیام دارن . آاای مجازی به  ان ی اها و احزا  این امران را می 
های سنتی، ارتباطرات مر ثری را  دهن گان برسانن  و ب ون نیاز به رسانه مستقیم به دسک رأی 

 ( 1401)م س ی و اح  ی،    . ایجاد  نن  

 ن ان بستری بررای انتشرار اطلا رات  تنها به های اجت ا ی نه رسانه  : های اجت ا ی نف ذ رسانه 
 ننر .  دهن گان   ل می های انتخاباتی و جلب رأی  ن ان ابزارهایی برای ایجاد   پین بلره به 

های  گسترده از رسرانه   های اتیر،  ان ی اها به ص رت ده   ه در انتخابات تحقیقات نشان می 
ان ، و ایرن امرر تغییررات قابرل  دهن گان استفاده  رده اجت ا ی برای تبلیغات و ارتباط با رأی 

 .( 1401صبایی و نیر  ار،  ت جهی در نتایج انتخابات به ه راه داشته اسک ) 
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   هایی نیز وج د دارد. انتشار اتبار  راذ اما در  نار آ ای ، چالش   : های آاای مجازی چالش 
دهن گان و تاعیف ا ت راد  ت ان  به گ راهی رأی ویژه در آاای مجازی می پرا نی به و شایعه 

رو، ضررروری اسررک  ( از ایررن 1400)  یجررانی،    .   رر می برره نظررام سیاسرری منجررر شرر د 
شر ه در آارای مجرازی در طر ل آر ینر های  سازو ارهای لازم برای  نترل محتر ای ارائه 

 .ای به ا تبار انتخابات وارد نش د انتخاباتی م یریک گردد تا ت شه 

با ت جه به تأثیرات   یق تبلیغات بر اآرار   ر می و رآترار انتخابراتی، ضرروری اسرک  ره  
های تبلیغراتی   ان ی اها و احزا  با در نظر گرآتن ابعاد مثبک و منفی این آن ن، از اسرتراتژی 

مجازی در آر ینر  تبلیغرات انتخابراتی  ها و آاای  مؤثری استفاده  نن . ه چنین، نقش رسانه 
سرازی  ها،  گاهی های این رسرانه بای  م رد ت جه قرار گیرد تا از یک س  با استفاده از ظرآیک 

هرا، سرلامک و شرفاآیک  هرا و بحران مؤثری انجام گیرد و از س ی دیگر، با مر یریک چالش 
 .انتخابات حفظ ش د 

و  یفی   ه در بخرش روش تحقیرق بره  ن    پس از انجام تحقیقات و انجام تحلیل های   ی 
ایرران،  ان یر اها از آنر ن مختلرف    1400ج ه ری  در انتخابرات ریاسرک اشاره ش ه اسک،  

های  هرا و اسرتراتژی دهن گان استفاده  ردنر . مه تررین ترنیک تبلیغاتی برای جلب نظر رأی 
 :ت ان به شرح زیر تلاصه  رد  اررآته را می به 

 الف( تبلیغات سنتی 

های   تاه،  ان ی اها را قادر بره  های جذا  و پیام استفاده از طراحی  : پ سترها و بروش رها  . 1
ویژه در منراطق  دهن گان در آااهای    می  رد. این شرل از تبلیغرات بره جلب ت جه رأی 

 .روستایی و اقلام سنتی، تأثیر مثبتی بر اآرار    می داشک 

ها در ایررران، تبلیغررات   ن ان یررری از مه ترررین رسررانه برره  : تبلیغررات از طریررق تل یزیرر ن  . 2
ها و مستن های تاص ت انستن  نظرات اآرار    می را تحک ترأثیر قررار  تل یزی نی با برنامه 
هررای  ها و ه چنررین تحلیل های مسررتقیم، نظرسررنجی ها شررامل مصرراحبه دهنرر . ایررن برنامرره 
 .های انتخاباتی  ان ی اها ب د  ارشناسانه از برنامه 

 ب( تبلیغات دیجیتال و گسترده 

ان ازی  ردنر  ترا  های رس ی ت د را راه وبسایک  ان ی اها  : ها ها و بلاگ استفاده از وبسایک . 1
دهنر گان ایرن امرران را  های ت د ارائه دهن . این امر بره رأی اطلا ات بیشتری درباره برنامه 

 .داشته باشن  راحتی به اطلا ات دقیق و جام  دسترسی  داد  ه به 
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های اجت را ی، بره  ان یر اها  استفاده از تبلیغات در گ گل و دیگر شربره  : تبلیغات  نلاین  . 2
هرای تراص  های تر د برا گروه سازی پیام ط ر ه آ ن تری به ه گام  این امران را داد تا به 

 .دهن ه بپردازن  رأی 

 

 تأثیر بر افکار عمومی   1.11

گیری تص رات تاصری نسربک بره  ان یر اها شر .  منجر به شرل آن ن تبلیغاتی به  ار رآته،  
هرای  هرا و روش تر بره جهرک اسرتفاده از تنر ع در پیام  ن ان ن  نره،  ان یر ای محبر   به 

ها را تحرک ترأثیر  تر از دیگران ظاهر ش ن . این امر نتایج نظرسنجی تبلیغاتی، ت انستن  جذا  
مشخا  رد  ه درنهایرک بره انتخرا   ان یر ای    ها را ترین واقعیک  نن ه قرار داده و نگران 

 .نهایی انجامی  
 

گیری افکاار عماومی در نایب تبلیغاات  های اجتماعی در شکل نقش رسانه   1.1.11
 انتخاباتی 

های اجت ا ی با سر ک روزاآزون در ایران به یری از ابزارهای  لی ی برای  ان یر اها  رسانه 
استفاده از این آاا در میان ج عیرک جر ان، بررسری نقرش  تب یل ش ن . با ت جه به اآزایش  

 .گیری اآرار    می از اه یک بالایی برت ردار اسک ها در شرل  ن 

های اجت را ی بررای  هاسرک  ره  ان یر اها از رسرانه م ت   : الف( ارتباط مستقیم و دوطرآره 
 ان ی اها ایرن امرران  ها به  نن . این  انال دهن گان استفاده می برقراری ارتباط مستقیم با رأی 

دهن گان پاسرخ دهنر  و از نظررات  های رأی را داده اسک  ه به آ ریک به سؤالات و نگرانی 
 .برن  های انتخاباتی ت د بهره ها در برنامه  ن 

 ان ی اها با استفاده از دیتاهای  اربران و  مارهرای مربر ط   : های تبلیغاتی ه آ ن   (   پین 
هرای تر د را متناسرب برا  لایرق و  های اجت را ی، ت انسرتن  پیام رسانه به رآتار  اربران در  
ها شامل محت اهرای ویر ئ یی جرذا ،  دهن گان تنظیم  نن . این   پین نیازهای مختلف رأی 

 .ش   نن گان می های شفاف و تعامل مست ر با دنبال گراآیک 

ت اننر   انتشار اطلا رات، می های اجت ا ی با ت انایی سر ک بالای  رسانه   : ج( تأثیر بر ادرا ات 
ای اآرار    می را تحک تأثیر قرار دهن . در این انتخابات، انتشار اتبرار مثبرک  ط ر لحظه به 

ش   ه ایرن امرر برر روی  ها تبادل و بحط می سر ک در م رد  ن یا منفی درباره  ان ی اها به 
 .دهن گان تأثیر داشک ت ایلات رأی 
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دهنر گان    امیک از آنر ن تبلیغراتی در جرذ   رای رأی ش د  ه  حال این سؤال مهرح می 
ت ان به دو ترنیک اصلی اشاره  ررد  ره در  برای بررسی این سؤال، می  مؤثرتر ب دن  و چرا  

 .ان  دهن گان داشته تأثیر بیشتری بر جذ   رای رأی   1400ج ه ری  انتخابات ریاسک 

های مشرخا و  پررداتتن بره برنامره   ان ی اهایی  ه  : الف( تبلیغات مثبک و مبتنی بر برنامه 
 ن ان محر ر  های روشن درباره مسرائل اجت را ی، اقتصرادی، و سیاسری را بره ا لام دی گاه 

دهنر گان جلرب  ننر .  ان  ا ت اد بیشتری از س ی رأی تبلیغات ت د قرار داده ب دن ، ت انسته 
 .واق  ش   رده مؤثر  دهن گان ج ان و تحصیل ویژه در میان رأی این استراتژی به 

هرای  ت بی برا اسرتفاده از روش چن   ان ی ا  ه بره  : های اجت ا ی  ( استفاده مؤثر از رسانه 
های اجت را ی   رل  ردنر ، ت انسرتن  نفر ذ بیشرتری برر ذهنیرک  ن ین ارتبراطی و رسرانه 

دهن گان داشته باشن . این  ان ی اها از تعامل مست ر، ارائه محتر ای ویر ئ یی جرذا  و  رأی 
برداری  ردن   ه ایرن امرر منجرر بره  دهن گان بهره های رأی پاسخگ یی به سؤالات و نگرانی 

 .گیری تص یر مثبک از  نها در ذهن مردم ش  شرل 
 

 ها ها و محدودیت چالش   2.11

ت انر  در  تبلیغات انتخابراتی بره  نر ان یرری از ار ران اساسری آر ینر های دم  راتیرک می 
رگذاری بر نتیجه انتخابات نقشی  لی ی ایفا  ن . با این حرال،  دهی اآرار    می و تأثی شرل 

ت اننر  برر  های متعر دی قررار دارنر   ره می هرا و محر ودیک این آن ن تحک ترأثیر چالش 
:  ت ان به سره دسرته  لری تقسریم  ررد ها را می ها تأثیر منفی بگذارن . این چالش  ار م ی  ن 
 .اجت ا ی های قان نی، سیاسی، و  مح ودیک 

در ج ه ری اسلامی ایرران، قر انین و مقرراتری  ره برر تبلیغرات    : های قان نی مح ودیک  . 1
ط ر  ت جهی بر  ار یی آن ن تبلیغاتی داشته باش . بره ت ان  تأثیر قابل انتخاباتی حا م اسک، می 

های نظارت مختلف مانن  ش رای نگهبران، برر محتر ای تبلیغراتی نظرارت  تاص،   یسی ن 
هرای  ت ان  با ط مح ودیک  زادی بیان و ابتررار   رل در ارائره پیام و این نظارت می دارن   

 ن ان مثال، برتی از ن اینر گان در انتخابرات بره دلیرل  ر م  به  .   (Nasr, 2021)   تبلیغاتی ش د 
ش ن ،  ه ایرن  ش ه از س ی این نهادها، از رقابک انتخاباتی حذف می ر ایک معیارهای تعیین 

تنها جل گیری از تن ع  را را به ه راه دارد بلره بر جذابیک و اثربخشی تبلیغات نیرز  مسئله نه  
 .(Azizi, 2022) گذارد تأثیر منفی می 
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ها و آاای مجرازی نیرز در ایرران وجر د  های قان نی درباره رسانه  لاوه بر این، مح ودیک 
ش د  ه  ان یر اها   ن می   ها، مان  از های اجت ا ی و پلتفرم دارد. مس ود ب دن برتی از شبره 

هرا  راهش  دهن گان ارتباط برقرار  نن  و بنابراین قر رت نفر ذ  ن ط ر مؤثر با رأی بت انن  به 
 .(Ghanbari, 2020) یاب  می 

های سیاسری نیرز بر رار یی آنر ن تبلیغراتی تأثیرگرذار هسرتن .  چالش   : های سیاسی چالش . 2
ت ان  به بحرانی برای ا تبار و مؤثر ب دن تبلیغرات  بینی می پیش محی  سیاسی متغیر و غیرقابل 

ها و  هرای انتقرادی بره رسرانه هرا، وا نش  ن ان مثال، در برتی دوره انتخاباتی تب یل ش د. به 
 هایی بین نامزدها و حامیانشان منجرر شر د ها و چالش بروز تنش تبلیغات نیز م رن اسک به  

(Majidifar, 2019). 
منظ ر حفظ قر رت تر د،    شن  تا به تجربه نشان داده اسک  ه برتی جریانات سیاسی می 

ها، آاای انتخاباتی را  نترل  ننر . ایرن   رل  با ته ی ها و آشارها بر رقبای سیاسی و رسانه 
گذارد، بلره ا ت اد   ر می بره نظرام سیاسری را نیرز  تبلیغات تأثیر منفی می نه تنها بر آر ین  

 .(Fadaei, 2023) ده   اهش می 

های اجت را ی نیرز از دیگرر   امرل مرؤثر برر  رارایی آنر ن  بحران   : های اجت ا ی بحران  . 3
های اجت را ی ناشری از مشررلات  تبلیغاتی در ج ه ری اسلامی ایرران هسرتن . نارضرایتی 

ا ت ادی وسی  بره سیاسرت  اران  ت ان  منجر به بی های حر متی می ، آساد، و ضعف اقتصادی 
هرای  در چنین شرایهی، آن ن تبلیغراتی برا چالش  .(Keshavarz, 2022) های تبلیغاتی ش د و پیام 

 ن ان ابزار آریب یا  نترل تلقی  ننر  و  ان ، زیرا مردم م رن اسک تبلیغات را به ج ی م اجه 
 .ها  اهش یاب  بنابراین تأثیرگذاری  ن 

ت انن  برر رونر   های م نی نیز می های اجت ا ی و آرهنگی مانن  نا رامی  لاوه بر این، بحران 
هرای اتیرر، سرفرهای تبلیغراتی   ن ان مثرال، در انتخابات تبلیغات انتخاباتی تأثیر گذارنر . بره 

ت ان  بر ارتباطات چهرره بره چهرره  مر می  ان ی اها به دلیل مسائل امنیتی مح ود ش ه و این ا 
    (Eslami, 2021) ش د، تأثیر بگذارد  ه به  ن ان یک ابزار مهم تبلیغاتی محس   می 

های قان نی، سیاسی و اجت را ی از ج لره   امرل  لیر ی  ها و مح ودیک در نهایک، چالش 
گذارنر . درک ایرن  هستن   ه بر  ار یی آن ن تبلیغاتی در ج ه ری اسرلامی ایرران ترأثیر می 

های تبلیغاتی و تق یک دم  راسی در  ش ر   رک  نر .  ت ان  به بهب د استراتژی ها می چالش 
هرا  هرای برطررف  رردن  ن هرا و راه تر ایرن چالش های  ین ه بای  به بررسی   یرق پژوهش 
 .بپردازن  



 1404  زمستان و    پاییز ،  2، شمارة  16سال    ، ه و فرهنگ رسان    22

 

 گیری نتیجه   . 12

تبلیغات انتخاباتی در ج ه ری اسلامی ایرران  ده   ه ش ه در این مقاله نشان می تحلیل انجام 
گیری اآررار   ر می مر رد  گیری سیاسری و شررل  ن ان ابزاری  لی ی در آر ین  تص یم به 

گیرد. از زمان تأسیس ج ه ری اسلامی، تح لات قابرل تر جهی در آنر ن و  استفاده قرار می 
رد بر نترایج انتخابراتی و  ای منحصر به آ های تبلیغاتی رخ داده اسک  ه هر یک به شی ه روش 

 .ان  ادرا ات    می تأثیر گذاشته 

منظ ر بهبر د و تق یرک اثربخشری آنر ن  های این مهالعه، پیشنهادات زیر بره با ت جه به یاآته 
 :ش د تبلیغاتی در  ین ه ارائه می 

ضرروری اسرک  ره قر انین مربر ط بره  : بازنگری و اصلاح قوانین تبلیغات انتخاباااتی .  1
ای و آارایی بررای بیران  زادانره  های رسرانه ویژه در زمینره محر ودیک اتی به تبلیغات انتخاب 

بررازنگری گررردد. ایررن    )در چررارچ   قرران ن اساسرری و شرررع مقرر س( نظرررات  ان یرر اها  
منظ ر اآزایش شرفاآیک  ها و آاای    می به اصلاحات بای  شامل تسهیل دسترسی به رسانه 

ن راستا، ه راری بین نهادهای دولتری و غیرر دولتری  و ا تبار در آر ین  انتخاباتی باش . در ای 
 .برای تنظیم ساتتار قان نی مناسب و ایجاد آاای رقابتی  ادلانه ضروری اسک 

 ان یر اها و احرزا  سیاسری  : های اجتماعی های نوین و رسانه استفاده بهینه از فناوری . 2
راری ارتبراط مرؤثرتر برا  های اجت ا ی، بررای برقرهای ن ین، به ویژه رسانه بای  از ترن ل ژی 

ت انر   های دیجیتال می دهن گان استفاده  نن . برگزاری وبینارها، جلسات  نلاین و   پین رأی 
به ایجاد ارتباط مستقیم و دوطرآه با ج انان و اقشار مختلف جامعه   رک ن ایر . ه چنرین،  

هرا  یغاتی و تهرابق  ن های تبل ها و بازت ردهای  نلاین جهک بهب د پیام استفاده از تحلیل داده 
 .های    می، از اه یک بسزایی برت ردار اسک با ت استه 

منظ ر اآرزایش  گراهی   ر می  به :  های آموزشی و توانمندسازی اجتماعی توسعه برنامه .  3
های  م زشری در زمینره آر ینر   بایسرک برنامره و تق یک مشرار ک سیاسری در جامعره، می 

م  راسری بره ویرژه در مرا رز  م زشری و آرهنگری  انتخاباتی و نقش تبلیغات در برقراری د 
ها بای  به ترویج تفرر انتقادی و تحلیل دقیرق نسربک بره محتر ای  ان ازی ش د. این برنامه راه 

 .تبلیغاتی و اثرات  ن   ک  ن  

نفعران بایر  از  نهادهرای ا ثریرک و ذی :  تقویت مستندسازی و ارزیابی ماارثر تبلیغااات .  4
هرای  ا برای ارزیابی تأثیرات آن ن تبلیغراتی برر روی طیف ه های تجربی و نظرسنجی پژوهش 

تنها بره ارتقراک  یفیرک تبلیغرات   رک  دهن گان استفاده  نن . این اطلا ات نره مختلف رأی 
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های مؤثرتر در  ین ه   رک  نر .  ت ان  به  ان ی اها برای انتخا  روش ت اه   رد، بلره می 
هرای  هرا و ارزیابی ها، تحلیل  ز از نتایج نظرسنجی های داده مت ر به ه ین منظ ر، ایجاد پایگاه 

 .ت ان  به  ن ان یک ابزار  لی ی در این راستا   ل  ن  پیشین می 

طراحی و اجرای آن ن تبلیغاتی بایر  متناسرب   :  های فرهنگی و اجتماعی توجه به ارزش .  5
برر روی مسرائل  با آرهن  و ه یک جامعه ایرانی باش . این ب ان معناسک  ه  ان ی اها بایر   

هرای  دهن گان اه یرک دارد، ت ر رز  ننر  و پیام اجت ا ی، اقتصادی و آرهنگی  ه برای رأی 
 .ها ه خ انی دهن  ت د را با این ارزش 
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