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Abstract 

This study explores the impact of celebrity culture on the value system and norms of 
love as portrayed in Persian rap lyrics. Taking a constructivist approach, the research 
views love as a cultural and fluid phenomenon that undergoes semantic transformation 
through interaction with elements such as fame, consumerism, and media. 

To this end, three main research questions are posed, and the lyrics of songs by 
Sasy Mankan, Behzad Leito, and Talkdown from the past three years have been 
analyzed using thematic analysis in MAXQDA software. The findings point to the 
emergence of a form of “the celebritization of love,” characterized by economic 
emotions, relationship instability, sexual impulsivity, and self-branding through 
romantic relationships. 

This type of love is expressed through “cool discourse,” “cool behavior,” and 
“cool environments” toward the romantic partner. Based on the extracted themes, 
cultural contexts such as consumer culture, the value of visibility, the aesthetics of 
fame, and media hyperreality play a key role in shaping and reinforcing it. 

In conclusion, fame culture acts as a dominant force shaping the fluidity and 
instability of contemporary romantic relationships. The celebritization of love not 
only derives its meaning from the codes of fame culture but, influenced by its visual 
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and symbolic logic, is transformed into a dazzling, commodified performance aimed 
at public display in a spectacle-driven marketplace. 

Keywords: the celebritization of love, Persian rap, celebrity culture, sociology of 
love, Sasy, Behzad Leito. 
 
INTRODUCTION 

This study explores the interplay between celebrity culture and the concept of love 
as articulated in the realm of contemporary Persian rap music. Drawing on the 
dystopian narrative of Fifteen Million Merits from the Black Mirror series, the 
research engages with the commodification of love in hyper-mediated societies 
where fame, consumerism, and digital surveillance coalesce. The episode 
exemplifies how even personal emotions, such as love, are subsumed into the logic 
of spectacle and consumption an insight that mirrors broader transformations in the 
cultural experience of intimacy. 

Sociological theorists such as Ellis Cashmore and Tom Mole have traced the 
entanglement of fame with consumer culture and its influence on identity and 
aesthetics. While Cashmore highlights the economic logic underpinning 
contemporary desires, Mole situates celebrity as a historically embedded, 
multimedia phenomenon. Building on these perspectives, this study posits that love, 
much like other forms of affect, is increasingly filtered through market-driven 
values, particularly within youth-oriented cultural products. 

Within the Iranian context, where processes of modernization, globalization, and 
media saturation have intersected in unique ways, the emergence of Persian rap 
represents a vital cultural site. This genre, second in popularity only to pop among 
Iranian youth, reflects shifting attitudes toward identity, lifestyle, and emotional 
expression. The study responds to the need for sociologically informed analyses of 
how love is represented and reshaped within this influential cultural domain. 

Therefore, this research aims to critically examine how celebrity culture 
influences the construction of love in Persian rap songs from the past three years. 
Through this lens, it addresses broader transformations in the value systems 
surrounding romantic relationships in contemporary Iranian society, particularly 
among younger generations. 

Due to the fluid nature of this study's topic spanning celebrity culture, sociology 
of love, and music directly comparable research is scarce. However, prior studies 
provide partial insights: works on liquid love (e.g, Bauman’s theory) explore 
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individualization and instability in modern relationships; others examine 
representations of love in Iranian pop music; and some focus on celebrity culture’s 
impact on bodies and intimacy. While these studies inform this research 
theoretically, none has simultaneously addressed the intersection of love, celebrity 
culture, and Persian rap music. This study uniquely highlights how celebrity culture 
constructs love within the lyrical and cultural space of contemporary Iranian rap. 
 
Materials & Methods 

This qualitative study investigates the construction of love in Persian rap music 
influenced by celebrity culture. Data were collected from the Radio Javan platform, 
focusing on songs by Sasy Mankan, Behzad Leito, and Talk Down, selected through 
purposive sampling based on genre relevance, popularity, and follower count. A 
total of 85 songs released over a three-year period were reviewed, of which 33 were 
thematically aligned with the research aim. Thematic analysis was conducted using 
MAXQDA. Lyrics were transcribed, repeatedly reviewed, and coded in relation to 
three research questions. Validity was ensured through transparent sampling criteria, 
systematic coding, theoretical grounding, and multiple rounds of thematic 
refinement to align findings with the study’s conceptual framework. 
 
Discussion & Result  

The findings of this study reveal that the concept of "the celebritization of love" is a 
distinctive construct emerging within the lyrical and aesthetic framework of 
contemporary Persian rap. This form of love is shaped through alignment with the 
norms and values of celebrity culture and is characterized by four core features: 
economic emotions, relationship instability, sexual impulsivity, and self-branding 
through love. 

Economic emotions reflect a rationalized, benefit-oriented logic within 
emotional relationships, where pleasure-seeking and individualism dominate, 
reducing love to a calculative pursuit of gratification. Instability manifests through 
fluid and transient relationships, echoing Zygmunt Bauman's concept of liquid love, 
with a clear detachment from traditional commitments and emotional depth. 

Sexual impulsivity marks another central trait, emphasizing immediate, surface-
level desire rather than enduring emotional connection. This tendency reinforces the 
view of love as a vehicle for showcasing desirability and autonomy. Self-branding 
through love, meanwhile, highlights how individuals utilize romantic and sexual 
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relationships to elevate their social image, turning intimacy into a tool for visibility, 
prestige, and digital attention. 

In terms of expression, love is conveyed through a "cool" discourse infused with 
irony, humor, and references to popular culture and celebrity icons. Behaviorally, 
romantic gestures often mirror the luxury-driven, hyper-visual lifestyle of 
celebrities. Culturally, these representations are rooted in a broader atmosphere 
where fame, consumption, and media visibility converge to shape emotional norms. 
Together, these findings illustrate how Persian rap music reflects and reproduces a 
form of love that is emotionally stylized, performative, and deeply embedded in the 
logic of celebrity culture. 

The study identifies four key cultural foundations contributing to the emergence 
of the celebritization of love in Persian rap music. First, consumer culture promotes 
commodified relationships and a "live in the moment" ethos, emphasizing pleasure 
over permanence. Second, the value of visibility positions fame whether offline, 
online, or celebrity-level as a key metric of romantic worth. Third, celebrity 
aesthetics, shaped by beauty ideals from fashion industries and celebrity 
resemblance, dictate desirability. Finally, media hyperreality blurs the boundary 
between real and performative intimacy, fostering relationships built on symbolic 
consumption, digital presence, and idealized imagery rather than authentic 
emotional connection. 
 
Conclusion  

The analysis of selected Persian rap songs reveals a distinct form of love what this 
study terms the celebritization of love. Rooted in Bauman’s theory of liquid love, 
this form emerges within a celebrity-driven, media-saturated, consumer culture. 
Rather than being a personal or intimate experience, love is legitimized only when it 
is visible, endorsed, and socially reproduced. 

The celebritization of love is performative, shaped through references to famous 
figures, luxury goods, and popular trends. It is expressed through "cool" and playful 
aesthetics, where romantic worth is linked to public appeal, online visibility, and 
alignment with media-based ideals. The lover becomes an object of valuation, 
defined by appearance, social media following, and symbolic capital. 

Unlike traditional or spiritual forms of love, this model turns intimacy into a 
spectacle. As rap lyrics suggest, love unfolds in festive, high-consumption spaces, 
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leaving little room for vulnerability or loss. It becomes not what one feels, but how 
well one is seen feeling it. 
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  ، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگيرسانه و فرهنگ
  1404، بهار و تابستان 1، شمارة 15نامة علمي (مقالة پژوهشي)، سال  دوفصل

  رپ فارسي ةعشق سلبريتيز
  فرهنگ شهرت ةدر پارتي شبان

  *زاده محمد مقاميان
  **عبداالله بيچرانلو

  چكيده
ها و هنجارهاي عشـق در   اين پژوهش با هدف بررسي تأثير فرهنگ شهرت بر نظام ارزش

هاي رپ فارسي انجام شده است. با اتخاذ رويكـردي برسـاختگرايانه، پـژوهش     متن آهنگ
هـايي چـون شـهرت،     دانـد كـه در تعامـل بـا مؤلفـه      سيال مياي فرهنگي و  عشق را پديده

شود. در اين راستا، سـه پرسـش اصـلي     گرايي و رسانه، دچار دگرگوني معنايي مي مصرف
طي سه سال اخير با » داون تاك«و » بهزاد ليتو«، »ساسي مانكن«هاي  طرح شده و متن آهنگ

گيـري نـوعي    ها از شكل يافته اند. بررسي شده MAXQDA افزار روش تحليل تماتيك در نرم
منـدي جنسـي،    هـايي چـون ناپايـداري، هـوس     حكايت دارند كه ويژگي» عشق سلبريتيزه«

 هاي در قالب و شيوهعشق نوع شود. اين  احساسات اقتصادي و خودبرندسازي را شامل مي
 شود مي ابراز به شريك عاطفي» سرخوشانه يفضا«و » سرخوشانهرفتار«، »سرخوشانهگفتار«
ارزش «، »فرهنـگ مصـرفي  «چـون   فرهنگـي  هاي زمينه بر اساس مضامين استخراج شده، و

آن مـوثر  تقويـت   در ايجـاد و  »اي فراواقعيت رسانه«و » شناسي شهرت زيبايي«، »ديدپذيري
نتيجه، فرهنگ شهرت يكي از فرايندهايي است كه در سياليت و ناپايداري روابط است. در 

سلبريتيزه نه تنها معناي خود را از فرهنگ شهرت وام مي گيرد  عاطفي موثر است. زيرا عشق
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هاي حاكم بر آن به كالايي پرزرق و برق بـراي نمـايش خـود در بـازار      بلكه متاثر از ارزش
  ها تبديل مي شود. نمايش

 ،يساس شناسي عشق، جامعه ،شهرت عشقِ سلبريتيزه، رپِ فارسي، فرهنگ ها: دواژهيكل
 .تويبهزاد ل

  
   مقدمه. 1

اي  ، روايت پسا آخرالزماني از جامعـه Black mirror2از سريال  1Fifteen million meritsقسمت 
كنترلـي رسـانه،   - كند كه تحت سـيطره سـازوكارهاي نظـارتي    داري بيان مي شايد فراسرمايه

سلبريتي، همه چيز غيرواقعي، خـالي از معنـا، پـر زرق و بـرق و كـالايي       تبليغات و فرهنگ
اصـلي داسـتان،    ) شخصيتBing» (بينگ«رود معنا بواسطه عشق به زندگي مصرفي است. و

شود؛ جـايي كـه    منجر به انقلاب انفرادي او عليه نظم موجود در يك برنامه استعداديابي مي
را به علت اشباع شدن بازار خوانندگي و زيبايي ظاهري  اش ) معشوقهAbi» (ابي«پيش از او 

كنـد، امـا    اي غيراخلاقي تبديل كرده بود. بينگ انقلاب ميه او، به يك سلبريتي صنعت فيلم
شود و از بينگ نيز يـك   سلبريتي به يك نمايش بدل مي اعتراض او در سازوكارهاي فرهنگ

سـازد تـا هـر بـار بـا اراده خـود، نمـايشِ انقلابـش را در يـك برنامـه            چهره مشـهور مـي  
  بفروشد.  اي رسانه

سي رابطـه فرهنگـي مـا و سـلبريتي هـا توضـيح       با برر )Ellis Cashmoreكشمور (اليس 
گـذارد. او   گرايـي تـاثير مـي    گرايي بر رابطه ما و مصرف دهد كه نسبت شهرت و مصرف مي

كند و تمايل ما به داشتن  هاي مادي را ترويج مي سلبريتي، ارزش كند كه فرهنگ استدلال مي
دهد و  هويت ما را شكل ميگرايي معاصر،  كند. به عبارتي مصرف دادن را تقويت مي و نشان

كنـد   هاي مصرفي ما را از يك فعاليت صرفا كاربردي به فعاليتي تبديل مـي  شهرت، فعاليت«
  ).Cashmore, 2006:155» (كه به دنبال افزايش زيبايي و جذابيت است

در اين جامعه، عشق هم يك كالاي مصرفي است كه با منطـق اقتصـادي و فردگرايانـه    
به خود، » ابي«ت عاشقِ انقلابيِ فيلم نيز با الهام از يادگاري مقواييِ شود؛ شخصي خوانش مي

سازد تا بر ساحت عشق اداي احترام كند. اما سقوط عشق بـه بـه    قيمت مي يك كالاي گران
هـاي انسـاني را تـا     قادر است يكي از عميق ترين و معنـادارترين جنبـه   چاه بي انتهاي كالا

  لوكس عشق سربكشد.()آخرين قطره ته نشين شده بطري 
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، هنرمنـدان  »1850- 1750سـلبريتي   رمانتيسم و فرهنگ«در كتاب  )Tom Mole( مولتام 
دهد كـه چگونـه آثـار     كند و نشان مي مي را مطالعه) Lord Byron( رمانتيكي مانند لردبايرون

ميلادي در  1850تا  1750هنري رمانتيك متاثر از فرهنگ شهرت و فردگرايي طي صد سال 
اي متقابل، به ايجاد و گسترش شهرت كمك كرده اسـت.   شكل گيري بوده و در رابطه حال

اي در  اي بود كه نفـوذ فرهنگـي گسـترده    اي چند رسانه شهرت از ابتدا پديده«به عقيده مول 
هاي مـدرن   ادبيات و تئاتر، موسيقي و هنرهاي بصري، مد و بوكس داشت كه مرزهاي رشته

  ). Mole, 2012: 2» (را در نورديده است
هـاي گونـاگون زيسـت     سلبريتي به مثابه اتمسفري است كـه در عرصـه   بنابراين فرهنگ

شـود. نـامرئي بـودگي و امكـان دربرگيـري گسـترده شـهرت، دو         روزمره، نفس كشيده مي
توان هم در لايه مصرف فرهنگـي و   خاصيت اتمسفري آن است. به اين سبب شهرت را مي

هاي هوادارانه جست؛ هم در لايه توليد، به متن مصنوعات فرهنگـي نظيـر هنرهـاي     فعاليت
 تجسمي و بصري، اثار گرافيكي و فيلم ها پرداخت. 

 ونگارانه، تحقيق بـر مصـنوعات بصـري، جـز     چه بسا در كنار مطالعات تجربي و مردم
بواسـطه نگـاه   اي است كـه   اساسا سلبريتي پديده زيراشهرت باشد  هفراگيرترين ها در حوز

اتمسفر شهرت سبب شـده اسـت تـا بـه محـض       جاييِ همهيابد. اما امروز  حيات مي شدن
  باشد. ملاحظهشنيداري از جمله موسيقي قابل  توليداتزدايي، در  آشنايي

هايي در مورد سبك  واسطه ايده به كهيكي از قديمي ترين هنرهاي انساني است  موسيقي
نـوعي   كـه بـه   ـ  هاي اوقات فراغت، الگوهاي مصـرف  زندگي و مديريت مصرف و فعاليت

 جوانانبسياري از ) Laughey, 2006: 2( اهميت يافته است ـ  سازد سبك زندگي جوانان را مي
   ).102 :1393(بيچرانلو،  جويند ، هويت خود را ميآندهند كه با شنيدن  گوش مي آثاريبه 

هويت و سبك زنـدگي  موسيقي منبعي قدرت بخش و فرهنگي است كه در برساختن 
كند؛ در حقيقت موسيقي فقط ابزاري براي سرگرمي نيست؛ بلكه  جوانان ايفاي نقش مي

كنند.  هاي خود را بيان مي ها، آرزوها و وابستگي زباني است كه از طريق آن افراد ارزش
هاي اجتماعي اهميت مصرف موسيقي را در  هاي ديجيتال و رسانه علاوه بر اين، پلتفرم

  ).132: 1403زاده،  زاده و مهدي (مقاميان اند ري هويت تقويت كردهگي شكل

دهد كه پـس   هاي موسيقي نزد جوانان گزارش مي ها در خصوص جايگاه سبك پيمايش
مركـز   57اسـت (گـزارش   » رپ«ي نوجوانان و جوانان  ، دومين سبك مورد علاقه»پاپ«از 

موسـيقي رپ نسـبت بـه پـاپ آن      ي ). اما يكي از تمايزهاي ويژه31: 1402 ،رصد فرهنگي
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است كه خوانندگان و شنوندگان نه فقط به دنبال تقليد از اين سبك هستند، بلكه با توجه به 
فرهنـگ   كنندگان، به دنبال الگوگيري از عناصـر خـرده   ويژگي گزينشگري و پويايي مصرف

 »براي برخي نوجوانان سـبك زنـدگي جديـدي را شـكل داده اسـت     « حتي اند و هاپ هيپ
  ).93: 1391(كوثري و مولايي، 

دهـد كـه در بسـياري از مواقـع،      علاوه بر آن، مشاهدات در فضاي ديجيتال نشـان مـي  
هاي اجتمـاعي   هاي پربازديد در اينستاگرام از سبك رپ هستند كه گاه نيز در شبكه موسيقي

رسـه و  اي ماننـد مد  هاي غيررسانه هايي از صداوسيما و محيط ماند و به گزارش محدود نمي
هـاي ساسـي مـانكن ماننـد      توان به برخـي آهنـگ   يابد. در اين زمينه مي خيابان گسترش مي

داون  ز دنيـا دادرسـان و تـاك   ا» چيـپس «و نيز بخش رپِ آهنـگ  » برادران ليلا«و » جنتلمن«
  .نمود  اشاره

، دينـي رديـف ژانرهـاي   در همواره يكي از مهم ترين ژانرها موسيقي، در آثار هنرمندان 
اعتراضي، عشق است. در تاريخ موسيقي ايران بنا به اقتضائات تاريخي و سياسي،  و حماسي

سوژه عشق گاه عبودي، عرفاني، اساطيري و زميني بوده است. مطالعات در حوزه عشق در 
شناسي عشق، بـه    است اما رويكردهاي جامعه پردامنهشناسي و فلسفه بسيار  هاي روان رشته

، درك روشني در خصوص روابط )Illouz, 2012: 13( ساختاري هاي اجتماعي و جهت تبيين
 دهد. عاشقانه و عاطفي تحت تاثير نهادهاي رسانه و سلبريتي ارائه مي

شناختي بيشـتري نسـبت بـه     هاي جامعه در آمريكا و برخي كشورهاي اروپايي، پژوهش
يته ايراني مخدوش ايران در اين زمينه صورت گرفته است. با وجود آنكه از ابتدا تجربه مدرن

طور كامل مطابق بـا آنچـه    توان به بوده است؛ همچنين وضعيت فرهنگي كنوني ايران را نمي
مدرنيتـه  «يـا   )postmodernism(» مدرنيسـم  پسـت «پردازان براي آمريكـا از مفـاهيم    كه نظريه

شـدن،   اي اما وقوع فراينـدهايي ماننـد رسـانه    ؛كنند، دانست ياد مي )late modernity( »متأخر
جهاني شدن و فراگيري فرهنگ شهرت، بسترهاي اجتماعي و فرهنگي را فراهم ساخته كـه  

گرايي يا مصرف نيابتي نقش مؤثر داشته است. تغييـرات اجتمـاعي از ايـن     در رواج مصرف
هاي عشق و روابط عاشقانه در جامعه ايران كـه   جنس، بر اهميت بررسي هنجارها و ارزش

محور، پايداري روابط و رابطـه جنسـي در چـارچوب     هاي خانواده طور تاريخي با ارزش به
 .افزايد همراه بوده، مي

بدين ترتيب، بررسي توليدات فرهنگي جهت شناخت تحـولات نظـام ارزشـي دربـاره     
هـا و نفـوذ سـبك رپ فارسـي در سـبد مصـرفي        مفهوم عشق، نـاظر بـه فراگيـري رسـانه    
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توجه به همجواري عشق، فرهنگ شهرت و محصولات فرهنگي جوانان، حائز ارزش است. 
هـاي فرهنگـي،    يابد تا در دوره حاضر، به زمينه موسيقي رپ فارسي بدين سبب اهميت مي

شود، نزديك شد.  ها و نحوه ابراز عشقي كه در متن اين سبك موسيقي برساخت مي ويژگي
در بسـتر  شهرت در برساخت مفهوم عشـق   لذا اين مطالعه به بررسي انتقادي قدرت فرهنگ

  .پردازد موسيقي رپ فارسيِ سه سال گذشته مي
 
  تاريخي پژوهش ة. پيشين2

شناسي عشـق و   شهرت، جامعه به سبب ماهيت شناور مسئله تحقيق، در سه ساحت فرهنگ
مطالعاتي  اما در ادامهدشوار است؛  اين پژوهش باشند مشابه مستقيما موسيقي، يافتن مقالاتي

طـور جداگانـه بـه يـك      ده است كه ممكن است هر كـدام بـه  شمرتبط با اين حوزه معرفي 
شـود: اول،   ساحت از اين مطالعه نزديك باشند. لذا اين بخش در سه كلان دسته ارائـه مـي  

هـاي مـرتبط بـا     پـژوهش ؛ دوم، مطالعات دربـاره عشـق در جامعـه مـدرن و عشـق سـيال      
عشـق در   ييبازنمـا دربـاره   قـات يتحق؛ سـوم،  شهرت و تأثيرات آن بر روابط و بدن فرهنگ

  ).پاپ و رپ يقيموس ژهيو (به يقيموس
  

  شناسي عشق و عشق سيال: الف) جامعه
مطالعاتي در اين حوزه بر تحولات مفهومي عشق در جامعه معاصر تمركـز دارنـد و نظريـه    

  :اند. براي نمونه عنوان چارچوب مفهومي خود برگزيده زيگمونت باومن را به» عشق سيال«
بوك، به فردگرايي و ناپايداري  شناسي عشق در فيس ) با روايت1392احمدي (نامه  پايان

نامه با تحقيـق حـاظر    ؛ نقطه تمايز اين پايانپردازد روابط در چارچوب نظريه عشق سيال مي
  هم در نمونه (موسيقي رپ)، هم از نظر پديده مورد بررسي (فرهنگ شهرت) آشكار است.

اي در روابـط   هـاي شـبكه   دهـد تمـاس   ) نشـان مـي  1395مطالعه كنعاني و محمدزاده (
؛ بـا وجـود   اند و به تجربه عشق سيال شباهت دارنـد  دانشجويان دختر، ساده، گمنام و رقيق

  .متفاوت است با اين پژوهش اما از جهت موضوع و مسئله هاي نظري قرابت
  

  ب) بازنمايي عشق در موسيقي:
  ه كار مشابه عبارت است از:مطالعات در اين زمينه گسترده است. اما از جمل
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بـا تحليـل   » بازنمايي عشق در موسيقي پاپ ايران«) در مقاله 1399كرمي قهي و اقبالي (
دهند كه تصوير  هاي منتشرشده ده نفر از خوانندگان به روش تحليل تماتيك، نشان مي آلبوم
دفي بـودن،  هايي نظيـر فراخـانوادگي بـودن، تصـا     ها داراي ويژگي شده در اين موسيقي ارائه

ناپايداري، تعهدپذيري و... است. تمايز اصلي مطالعه مذكور با ايـن تحقيـق، غيـر از مـورد     
شـهرت در   مطالعه و جامعه نمونه، هدف تحقيق است كـه بـر چگـونگي بازتوليـد فرهنـگ     

  .محصولات فرهنگي و نيز قدرت آن در برساخت نوعي از عشق تاكيد دارد
  

  شهرت: ج) عشق، رسانه و فرهنگ
» شهرت خواهم شبيه آن باشم!: جراحي زيبايي و فرهنگ مي«با عنوان  )2011( طالعه اليوتم

شده در اين مقالـه   پردازد. ديدگاه ارائه هاي زيبايي مي شهرت بر افزايش عمل به تاثير فرهنگ
هاي نظريه اجتماعي و مطالعات روانكاوي را به هم پيوند  كند تا برخي از پيشرفت تلاش مي

صميميت از «هورتون و وول و همچنين ايده  »اجتماعي تعامل شبه«دهد. با استفاده از مفهوم 
تامپسون، يـك رويكـرد انتقـادي فرهنگـي بـراي تحليـل چگـونگي تبـديل بـدن           »راه دور
ل توسعه يافته است. ايـن تحقيـق بـه    هاي كليدي شناسايي، تقليد و تماي ها به مكان سلبريتي

شـهرت بـر يـك مولفـه ديگـر در زنـدگي روزمـره، يكـي از          مطالعه قـدرت فرهنـگ   دليل
  .است رو پيشها به مطالعه  ترين نزديك

دهد كـه عشـق و روابـط     نشان مي» هاي اجتماعي بر روابط عاشقانه تاثير رسانه«مطالعه 
و رفتارهايي را از جمله حسادت و عدم توجـه و   ها، باورها تواند متاثر از رسانه عاشقانه مي

  مقايسه غيرواقعي بيافريند. 
هاي ديجيتـال در   نقش رسانه واكاوياش به  در مقاله نيز) Scarcelli( )2015اسكارچلي (

طـور مسـتقيم بـه     هرچنـد ايـن پـژوهش بـه    . پـردازد  روابط عاشقانه و عاطفي نوجوانان مي
  .اي قابل توجه است منظر تأثيرات رسانهپردازد، اما از  شهرت نمي فرهنگ

 هـا  تاثيرپذيري روابط از رسـانه  به) Yacoub and etc( )2018مطالعه ياكوب و همكاران (
ها بر منطـق روابـط    هايي در رويكرد اين تحقيق، يعني تاثير سلبريتي شباهتاز و  تاكيد دارد
هـاي   اجتمـاعي و رسـانه  هـاي   طور واضح بـه مسـئله شـبكه    . اما بهاستبرخوردار عاشقانه 

  شهرت و موسيقي رپ. ديجيتال پرداخته است، نه فرهنگ
بندي، اگرچه هر يك از مطالعات گفته شده، به بخشي از موضـوع تحقيـق    در يك جمع

شـهرت و موسـيقي رپ فارسـي را     اند، اما هيچ يك تركيب سه گانه عشق، فرهنگ پرداخته
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رو بـا تمركـز بـر قـدرت      پـژوهش پـيش  كـه   همزمان مورد توجه قرار نداده انـد. در حـالي  
تـا  شهرت در برساخت عشق در بستر موسـيقي رپ فارسـي معاصـر، تـلاش دارد      فرهنگ

  جايگاهي براي اين حوزه قائل شود.
  
  مفهومي پژوهش ة. پيشين3

بندي نظري از روندهاي اجتماعي  كوشد تا ناظر به هدف تحقيق، يك صورت اين بخش مي
ويژه  شهرت، روابط انساني، به حت تأثير فرهنگ مصرفي و فرهنگو فرهنگي ارائه دهد كه ت

  گيرد.  روابط عاشقانه در رپ فارسي شكل مي
  

  عشق كالايي در فرهنگ مصرفيِ شهرت 1.3
هـاي جديـد    طور عميقي با گسـترش فنـاوري   شهرت به فرهنگ شهرت، سازوكار مصرف.

است. در چنين شرايطي،  براي تبديل زندگي خصوصي به نمايش عمومي در هم تنيده شده
هاي همـراه و   اي، تلفن ماهواره ، تلويزيون)DVD( دي وي ديهاي نويني مانند  انتشار فناوري

اي را بـراي مخاطبـان فـراهم كـرده تـا       سـابقه  هـاي بـي   بـرداري، فرصـت   هاي فيلم دوربين
). در Elliott, 2011: 464كننـد (  نظـاره هاي مورد علاقه خود را از نزديك مشـاهده و   سلبريتي

اي شـكل   شـود و پديـده   دهـي مـي   هاي جامعه حول محور نمايش سازمان اين فضا، ارزش
  كند.  ياد مي» شدن فرهنگ سلبريتي«عنوان  ) از آن به2014گيرد كه كشمور ( مي

آورد و  شهرت ما را احاطه كرده است و بـه مـا هجـوم مـي     كشمور معتقد است فرهنگ
). بـه بيـان ديگـر،    Cashmore, 2006: 6دهـد (  ل مـي افكار، رفتار، سـبك و مـنش مـا را شـك    

شهرت همچون هوا و اتمسفري است كه ما را در برگرفته و قـادر اسـت منطقـي را     فرهنگ
شكل دهد كه افراد مطابق با آن باورها و سبك زندگي خـود را سـامان دهنـد. لـذا در ايـن      

 .شود شدن جامعه محتمل مي اتمسفر است كه نمودهايي از سلبريتيزه
عنوان فرافرايندي شامل تغييراتي در ماهيت سلبريتي (يـا دموكراتيـك    به«شدن  سلبريتيزه

فريس » (اش (از طريق تنوع يافتگي و عزيمت) است شدنش) و جانمايي فرهنگي اجتماعي
). به باور دريسنز، اين فرافرايند، بر وقوع تغييرات اجتماعي و فرهنگي 62: 1401، وهمكاران

در  فقـط  شدن نـه  سلبريتي باشد، دلالت دارد. به عبارت ديگر، سلبريتيزهكه مستلزم حضور 
 آنچه به ايجاد و گسترش به قول دريسـنز  .دهد بلكه در سطح اجتماعي رخ ميسطح فردي، 

)Driessense (»بريتزه شدن فرهنگ و جامعهسل) « كمـك  35 /1ج:1401، فريس وهمكـاران (
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ويـژه   كه به نوبه خـود بـه شـناخت جهـان و بـه     كند، تمايل به تقليد يا كپي كردن است  مي
اي  طور فزاينـده  دهد كه امروزه افراد به اي آن بستگي دارد. اليوت نشان مي هاي رسانه نمايش
پذيرند و اين امر  عنوان منبع دانش براي نمايش و رفتار زندگي اجتماعي مي ها را به سلبريتي
ها نسبت به خـود، هويـت و بـدن در     رهها را به عنصري مهم براي شكل دادن انگا سلبريتي

 .)471- 466: 2011فرهنگ مصرفي معاصر تبديل كرده است (اليوت، 
 هـواداران يـابي   هـا در هويـت   اهميـت نقـش سـلبريتي    در) John Hartley( هارتليجان 

عنـوان يـك    اي دارد و هويت به نويسد كه در جوامعي كه صنعت سرگرمي رشد فزاينده مي
توانند بـالاتر از رهبـر، قهرمـان يـا      ها مي عي و سياسي است، سلبريتياجتما- مسئله فرهنگي

 .)2002به نقل از هارتلي،  216: 1401زاده،  زاده و مقاميان شخص مقدس باشند (مهدي
نگـري و   شهرت عمدتاً بر اين مبناست كه افـراد را بـه سـمت سـطحي     انتقاد بر فرهنگ

جـاي عميـق و    ها بـه  تفكر و عمل آن شود كه شيوه دهد و باعث مي گرايي سوق مي مصرف
ايـن فرهنـگ در تمـام سـطوح     . )Button, 2008: 13انتقادي بودن، مصرفي و ظاهري شـود. ( 

ها به الگوهاي مصرفي براي تمام افراد  سلبريتي« زيراكند  گرايي را تقويت مي جامعه، مصرف
شـهرت بـر    ديگر، فرهنگبه عبارت . )Dyer, 1998: 39» (اند گرا تبديل شده در جوامع مصرف

گرايـي   كند كه مصرف اي عمل مي گونه ها به اساس تقليد و مصرف بنا شده و از طريق رسانه
تنها تـأثيرات عميقـي بـر     نگري به الگوي غالب جامعه تبديل شود. اين فرهنگ نه و سطحي

كند  فا مييابي جوانان نيز نقش كليدي اي هاي افراد دارد، بلكه در فرآيند هويت رفتار و نگرش
 .)Elliott, 2011: 470دهد ( ها را تحت تأثير قرار مي و هويت فردي و اجتماعي آن

هـاي جامعـه و درك افـراد از زيبـايي، موفقيـت و       بنابراين در چنـين فرهنگـي، ايـدئال   
خورد  شود و مفهوم موفقيت به شهرت گره مي ها تعيين مي آرزوهاي شغلي توسط سلبريتي

يـابي و تقليـد از سـلبريتي،     ). اين فضاي مصرفي و هويـت 101 /1ج :1401محمدي،  (علي
كـالا بـا    مثابه شوند كه به دهد كه در آن مردم تشويق مي مدلي از تعامل اجتماعي را ارائه مي

 .)15: 2008يكديگر رفتار كنند (بوتون، 
دهـد كـه چگونـه سـازوكارهاي نظـام       مـي  شانن، )Eva Illouz( ايلوزيوا ا عشقِ كالايي.

سـازد. بـه    كننده مي اي خودابرازگر و مصرف داري در مرحله مصرف از انسان، سوژه سرمايه
بر روابط عاشـقانه  » لذت«باور او، نتيجه نهايي زيست سوژه در قلمرو مصرف، حاكم شدن 
شـود كـه مصـرف نـه در      انساني است. اين خواسته قلمرو مصرف تنها زمـاني ممكـن مـي   

جدي با رابطه رمانتيك قرار بگيرد؛ در ايـن صـورت انسـان    چارچوب خانواده كه در پيوند 
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تواند تن، اميال، آرزوها و علايق عاشقانه خود را هم ماننـد كـالا خريـد و فـروش كنـد       مي
)Illouz, 2012: 45(.  

كند و بـر ايـن    زيگمونت باومن، كل روابط انساني را در بطن جامعه مصرفي تحليل مي
هـا در بـازار، بـه     كنند و نـوع برخـورد آن   ا كالا برقرار ميعقيده است كه روابطي كه افراد ب

الگوي روابط فردي و در يك مورد خـاص، الگـوي روابـط عاشـقانه تبـديل شـده اسـت.        
لايه بوده است، عشق در  نيافتني و لايه برخلاف عشق سنتي كه تا حدي پر رمز و راز، دست

شود كه حتي ممكـن اسـت    يافتني و فردي تلقي مي جهان مصرفي مدرن، يك تجربه دست
  . )89- 84: 1398چند بار در طول زندگي رخ دهد (ملك احمدي و همكاران، 

نامد كه برآمده از زندگي در يك جهان سيال است؛  مي» عشق سيال«باومن اين روابط را 
هاي مدرنيته متاخر به اين معني است كـه   سيال بودن در مقابل جامد بودن يكي از خاصيت

). يعنـي نـوعي رابطـه    1403كند و هرگز در حالت ثابتي قرار ندارد (باومن،  سريع تغيير مي
 .دهد پذيري مكرر مي طلبي و انتخاب ناپايدار كه در آن تعهد جاي خود را به لذت

جاي ارتقاي خود براي رسيدن به عشق پايـدار، اسـتانداردهاي    در اين وضعيت، افراد به
كننـد   هاي موقت تجربه مـي  روابط گذرا و معاشقه آورند و آن را در قالب عشق را پايين مي

سـادگي جـايگزين    ). اين شكل از عشق، مانند كالا در بازار، بـه 25- 24 /1ج :1384(باومن، 
گـردد.   ي بعـدي مـي   سرعت به دنبـال گزينـه   شود؛ اگر شريك فعلي ناقص باشد، فرد به مي

 بيند وپاگير مي فايده و دست باومن معتقد است اين عقلانيت سيال مدرن، هرگونه تعهد را بي
  ).85/ 1: ج1384(باومن، 

  
  رپِ فارسي 2.3

دهي به سبك زندگي،  در جامعه معاصر، مصرف فرهنگي يك كنش روزمره و مؤثر در شكل
ويژه  ). موسيقي، به1399؛ قاسمي و همكاران، 1390تمايلات و هويت افراد است (غياثوند، 

يـابي   كالايي پرفروش بدل شده كه نقشي اساسي در هويتهاي ديجيتال، به  در قالب پلتفرم
). در اين ميان، رپ فارسي به 2006به نقل از لافي،  1402زاده،  كند (مقاميان فرهنگي ايفا مي

هاپ، جايگاه مهمي در سبد مصـرف فرهنگـي جوانـان     فرهنگ هيپ عنوان بخشي از خرده
يـداني و فضـاي مجـازي، رپ در    ). بر اساس شـواهد م 1401يافته است (كافي و برزويي، 

ها، هنرمندان و حتـي مخاطبـان خـاص خـود را دارد      اي تثبيت شده كه رسانه ايران به گونه
 .)94: 1392 ،(عليخواه
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هاي رپ فارسي، آن را به سه گونه اصلي اجتماعي، گنگستا و عاشقانه تقسيم  بندي دسته
نت و فرار، و عاشقانه بر تجربيات كند؛ نوع اجتماعي بر مسائل نابرابري، گنگستا بر خشو مي

  ). 29: 1388عاطفي تمركز دارد (خادمي، 
هاي  بندي ديگري كه از طريق تحليل گفتمان موسيقي ) در دسته1391كوثري و مولايي (

 9طور كلـي   سازند كه به اي را متمايز مي دهند، دو گروه جريان اصلي و حاشيه رپ ارائه مي
  :شرح زير است شوند كه به گفتمان را شامل مي
طلبـي، رپ خيابـاني، اعتـراض راديكـال، شـش و هشـت، انتقـادي         هاي لذت گفتمان
فارسي هستند و از سـوي ديگـر،    - هاي جريان اصلي در رپ ايراني  گرا، گفتمان خلاق
محور، بازگشت به خويشتن، دفاع از حقوق زن و دفاع  گرايي ولايت هاي اسلام گفتمان

 - اي در رپ ايرانـي   هـاي حاشـيه   در جايگـاه گفتمـان   گرايان (زن) از حقوق همجنس
  ).98: 1391(كوثري و مولايي،  گيرند فارسي قرار مي

  
  قيروش تحق. 4
 وجو در پلتفرم پخـش موسـيقي   جست قيها از طر پژوهش، داده يها پاسخ به پرسش يبرا
ده سه خوانن يها پژوهش شامل آهنگ ني. جامعه نمونه اه استشد يگردآور» جوان ويراد«

  .اند پلتفرم منتشر شدهاين سه سال گذشته در  ياست كه ط يرانيرپ ا
صورت هدفمند و بر پايه  ها به تخاب نمونهناظر به هدف پژوهش كه جنس كيفي دارد، ان

بنـدي خـادمي    طبـق دسـته  » عاشـقانه «سه معيار انجام شد: نخست، تمركز بر آثاري در ژانر 
؛ دوم، »طلبانـه  گفتمـان لـذت  «تحت عنوان  3)1391(بندي كوثري و مولايي  ) يا دسته1388(

هـاي رسـمي در پلتفـرم     كننده ، تعداد دنبالسومبيشترين ميزان پخش ماهانه؛  خوانندگاني با
منظـور جلـوگيري از    ، بـه چهـارم عنوان شاخصـي از محبوبيـت عمـومي؛ و     راديو جوان به

تـوجهي بـا يكـديگر     قابلهاي مشترك  پوشاني تحليلي از انتخاب هنرمنداني كه همكاري هم
هـا   سه رپر با بيشترين انطبـاق بـا ايـن شـاخص     مطابق با اين معيارها، .اند، پرهيز شد داشته

پلتفـرم  هـا در   عبارت بودند از ساسي مانكن، تالك داون، و بهزاد ليتو. اطلاعـات آمـاري آن  
  جدول زير آورده شده است:راديو جوان در 
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  ده در پلتفرم راديو جوان. آمار مربوط به هر خوانن1جدول 

 فالور در راديو جوان  پخش ماهانه (ميليون)  خوانندهنام 

  +255,000  6.91  ساسي مانكن
  +77,000  3.26  تالك داون
  +274,000  8.83  بهزاد ليتو

هدفمند،  يريگ اما در نمونه دو سال در نظر گرفته شد يابتدا بازه زمان ق،يتحق انيدر جر
كه  يمعنا كه زمان نيبه ا شود، يدر نظر گرفته م يريگ توقف نمونه اريمععنوان  به ياشباع نظر

. بـر  )139 /1ج:1387 ك،يلي(ف شود يمتوقف م يريگ نمونه د،يايبدست ن يديداده جد گريد
 تا موقع اشباع نظري يعنـي تـا   بازه نيها، ا داده ليتحل يرفت و برگشت نديفرآاين اساس در 

  .افتي شيسال افزاسه 
 57 تـو يآهنـگ، از بهـزاد ل   4مانكن  ي، از ساس1403تا مرداد  1400مرداد  يبازه زمان در

نسـبت   يجـوان منتشـر شـده اسـت. در بررس ـ     وي ـآهنـگ در راد  24داون  آهنگ و از تاك
درصـد)،   100مانكن ( يآهنگ ساس 4 يمرتبط با پژوهش، مشخص شد كه تمام يها آهنگ

درصـد) بـه طـور     45.85داون ( آهنگ از تاك 11درصد) و  31.57( تويآهنگ از بهزاد ل 18
از مجموع  ،يعبارت به. اند مرتبط بوده و معيارهاي فوق ذكر، شهرت با موضوع فرهنگ ميمستق
بـه اهـداف پـژوهش ارتبـاط      ميطـور مسـتق   هـا بـه   درصد آن 38.82 شده، يآهنگ بررس 85

اسـت   يمتعـدد  يها ژانرها و گفتمان ياست كه سبك رپ دارا يعدد در حال نياند. ا داشته
  .بگذارد ريها تأث آهنگ نيا نيبر تنوع مضام تواند يكه م

دليـل   ، بهبرخي معيارهاي انتخابعليرغم برخورداري از  خوانندگاندر مقابل، برخي از 
، در فهرسـت  معنادار از ديگر معيارهاشده يا فاصله  هاي مشترك با رپرهاي انتخاب همكاري

 290ميليون پخـش ماهانـه و بـيش از     3.42گرفتند. براي نمونه، سپهر خلسه با نهايي قرار ن
به علت همكاري پرتعداد با بهزاد ليتو و اشـتراك در  دو معيار را داشت اما كننده،  هزار دنبال

  هاي گروهي، كنار گذاشته شد. پروژه
داون،  و تـاك  تويمانكن، بهزاد ل يآثار ساس ياز مرور كل پسدر فرايند اجرايي پژوهش، 

بـا   كيتمات ليتحل يبا اهداف پژوهش داشتند، برا ميكه ارتباط مستق ييها آن دسته از آهنگ
هـا و   شنيدن مكرر ترانـه . در وهله بعد، ضمن انتخاب شدند MAXQDA افزار استفاده از نرم

كدگـذاري شـدند.   ناظر به سه پرسـش تحقيـق،   هايي از اشعار  ها، بخش مرور دقيق متن آن
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طور جداگانه با توجـه بـه هـر پرسـش تحقيـق، مضـامين سـازماندهنده و فراگيـر          سپس به
  بندي و شبكه مضامين آن رسم شد. صورت

براي تضمين اعتبار پژوهش، از معيارهاي اعتمادپذيري در پژوهش كيفـي بهـره گرفتـه    
ها و معيارهاي حذف برخي هنرمنـدان، فرآينـد    شد. نخست، با توضيح شيوه انتخاب نمونه

گيري بازتوليدپذير شد. دوم، مراحل تحليل و كدگذاري با دقت مستندسازي شد تا از  نهنمو
ها براي هـر تـم،    سوگيري فردي كاسته شود. سوم، با استفاده از شواهد مستقيم از متن ترانه

ها در چـارچوب نظـري مشـخص     ها و تحليل تقويت شد. همچنين تحليل ارتباط ميان داده
كند. در نهايـت، بـراي افـزايش دقـت،      هومي پژوهش را تضمين ميانجام شد كه انسجام مف

  بار بازبيني و با اهداف پژوهش تطبيق داده شدند. شده چندين مضامين استخراج
  
  هاي پژوهش . يافته5

ساختار اين بخش بر مبناي پاسخ بـه هـر پرسـش تنظـيم شـده اسـت. بـدين لحـاظ ابتـدا          
نحوه ابـراز عشـق در   ، اظر به پرسش دومو سپس نتحليل شده است هاي اين عشق  يژگيو

بسـترهاي فرهنگـي كـه بـه برسـاخت عشـق        در آخـر  و شدههاي مورد مطالعه  متن آهنگ
كه در اين مقالـه بـه   » شدن عشق سلبريتيزه«. اما پيش از آن مفهوم شده استانجامد، بيان  مي

  شده است.كار گرفته شده، توضيح داده 
 

  اين پژوهششدن عشق در  مفهوم سلبريتيزه 1.5
شدن جامعه و فرهنگ كـه در پيشـينه مفهـومي نيـز      مطابق با نظر دريسنز، عبارت سلبريتيزه

در فضا و زمان مربوط نيسـت، بلكـه بـه تغييـر و      شهرتمختصر ذكر شد، فقط به افزايش 
). لذا استعمال 35: 1: ج1401، فريس و همكاراناشاره دارد ( شهرتنهادينه شدن ساختاري 

شدن عشق در اين تحقيق بر وقوع ايـن فرافراينـد تكيـه دارد كـه در كنـار       يزهمفهوم سلبريت
 .اي شدن در برساخت معاني نقش محوري دارد سازي و رسانه فرايندهايي مانند جهاني

كند كه عشق از طريق تلفيق بـا اتمسـفر    در اين نوشتار اشاره مي» شدن عشق سلبريتيزه«
هــاي  و در همخــواني و مطابقــت بــا ارزشســازد  ســلبريتي چگونــه معنــاي خــود را مــي

» عشـق «گيرد. به عبارت ديگر، اين مفهوم به حالتي اشـاره دارد كـه    شهرت قرار مي فرهنگ
  .گيرد شهرت را به خود مي هايي از فرهنگ تحت تأثير عوامل گوناگوني، ويژگي
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  هاي عشق سلبريتيزه ويژگي 2.5

  
  هاي عشق سلبريتيزه . ويژگي1 نمودار

هاي عشق سلبريتيزه چيست؟ اين بخش به ايـن پرسـش پاسـخ مـي      ويژگي ها و صفت
ناپايـداري  «، »احساسات اقتصادي«دهد كه عشق سلبريتيزه، چهار مولفه  دهد. نتايج نشان مي

هـا   شود. ايـن ويژگـي   را شامل مي» خودبرندسازي با عشق«و » مندي جنسي هوس«، »روابط
  جنس عشق سيال در جامعه مدرن است.دهد كه اين نوع عشق، از  همچنين نشان مي

  
  الف) احساسات اقتصادي

دهد كه سازوكار فرهنگ شهرت، برسازنده نوعي منطق دودوتـا چهارتـايي    ها نشان مي يافته
ها، احساسات غيرمادي انساني را در  اقتصادي است. عقلاني شدن در بازنمايي اين موسيقي

كه چيزي غيـر از منطـق سـود و زيـان در      اي اسير كرده است؛ به گونه» منطق«زندان مادي 
و » جـويي  لـذت «سـازي شـده،    روابط عاطفي وجود نـدارد. در وضـعيت عشـق سـلبريتي    

  .شود منطق احساسات اقتصادي قلمداد مي» فردگرايي«
هاي دستيابي به آن از طريق  باشي در آثار رپ مورد مطالعه، يك اصل است كه راه خوش

شود. به عبـارت   ي برتر، به شكل يك فرمول نوشته ميتصويرسازي و ارجاع به سبك زندگ

عشق سلبريتيزه

احساسات 
اقتصادي

مندي  هوس
جنسي

خودبرندسازي 
با عشق

ناپايداري روابط
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باشي، مفهومي است كه شيوه كسب سود و راه و رسـم عاشـقي    جويي يا خوش ديگر، لذت
كند. اما فردگرايي جنبه ديگر احساسات اقتصـادي اسـت و    بندي مي شده را فرمول سلبريتيزه

توان هم عامل و هم نتيجه  را مي چه هركدام جويي دارد؛ چنان افزا با لذت رابطه متقابل و هم
مسئوليتي، محوريت بخشي به خود، تحقير ديگران و  ديگري دانست. اين مؤلفه بر نوعي بي

  .گرفتن از هنجارها و ساختارهاي اجتماعي سنتي است فاصله
را در هر سه مقطع رابطـه  » خوش بودن«به آن قسم از متن دلالت دارد كه  .جويي لذت

گيري  پندارد. در اينجا پايه شكل ين و پس از رابطه به مثابه يك اصل مييعني زمان ايجاد، ح
  :جويي، سطحي و گذرا بودن است. مانند و تداوم رابطه، لذت

واي توو پارتي/ مـا زديـم قـاطي/ شـكلاتي پـره      داون:  تاك ) ازParty» (پارتي«آهنگ  ـ
 با موها و پاي بلند 4دورم/ دستمه يه چوق پايه بلند/ اينجائن همه گلاي هلند/ دافا

و اسـتفاده از دخانيـات    »هـا  داف«روايتي از يك ميهماني شبانه كه در آن حضور 
  . رسد كننده، مطلوب به نظر مي گذراني سرگرم براي يك وقت

ماشاالله به ايـن بـدن همـه دافـارو زدم/ مهمـوني روي      از ساسي مانكن: » هلو«آهنگ  ـ
/ به بـه عجـب   ...ا اون قد و بالاي هواس آرش ساسي اومدن/ ماشاالله عجب فيسي ب

  مرسي كيسي/ چقدر خوشگلي تو
سالوت، سالوت، بدو بپر بغل عموت/ بده يـه  ليتو:  ) از بهزادSalute» (سلامتي«آهنگ  ـ

 ولي نشه كبود ...لبوت/ ميگه  ...گاز از اون 
"Salute" است» سلامتي«ي ايتاليايي و لاتين است. در ايتاليايي، به معناي  يك واژه 

در  "cheers" مشـابه ، شـود  و معمولاً هنگام نوشيدن بـه سـلامتي كسـي اسـتفاده مـي     
  جويانه دلالت دارد. كننده و لذت . اين بخش نيز بر فضاي سرگرمانگليسي
گيـرد. فردگرايـيِ موجـود در رپ فارسـي از      سامان مي» من«همه چيز گرد  فردگرايي.

دانـد و غيرخـود را    يگـران مـي  از دكند، خـودش را برتـر    پذيرفتن مسئوليت خودداري مي
  .كند مي  تحقير
هولويي تو رو بـا   /من نميگيرم ميخوام دوستي كنمداون:  از تاك» باو ولم كن«آهنگ  ـ

 … من دكترم تو رو خوب /ميكنم ...لات بشي تو رو  /پوست ميخورم
اين متن به وضوح به عدم تمايل فرد به ازدواج و ترجيح او به ادامه يـك رابطـه   

هاي سنتي ازدواج اشاره دارد. در اينجا، خواست فرد  غيررسمي و خارج از چارچوب
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هـاي   هـا و مسـئوليت   محـدوديت شـود كـه فاقـد     تعريف مي» دوستي«از رابطه فقط 
  است.   ازدواج

  ...اي ني بري هم/ خدافظي نميكنم  برام مسئلهداون:  از تاك» دارا دارا دا«آهنگ  ـ
اي از خودبرتر  خودپسندي و غرور و تحقير فرد، نشانهثباتي در رابطه همراه با  بي

جايگـاه  بيني و فردگرايي است. عواطف در اين وضعيت هـيچ جايگـاهي در مقابـل    
  .ندارد  فرد

  
  ب) ناپايداري روابط

توانـد   ، يك ويژگي برجسته و با اهميت است كه ميزهناپايدار بودن روابط در عشق سلبريتي
زنـدگي، خلـق و خـو، انتظـارات عاشـقانه افـراد و در نتيجـه        پيامدهاي زيـادي در سـبك   

هـاي عشـق سـيال از نظـر      هاي اجتماعي داشته باشد. اين مضمون با توجه به ويژگي ارزش
هايي از سستي  زيگمونت باومن، بر سطحي و گذرا بودن روابط اشاره دارد. در ادامه، صحنه

  :آمده است ثباتي روابط ميان افراد در رپ فارسي به نمايش و بي
واسـه اينكـه بكـنم حرصـيش/ رو خـودش ميگيـرم و       از بهزاد ليتو: » تلو تلو«آهنگ  ـ

بـيش/  يميرسه توو ونيش/ ندارم حوصـله ميـرم رو ب   ...ستيش/ توپي كافيه نصفيش/ بِ
 ي باز رفته توو فاز رپيشزي لبهم ميگه جونِ من تو منو نپيچ/ بِ

عنـوان   و تحقير ديگري كـه بـه   وشباشي، خمسئوليتي، خودبرتربيني اي از بي آميزه
اي  بيان شد، رابطـه  زهجويي و فردگرايي) در عشق سلبريتي احساسات اقتصادي (لذت

آفريند. خواننـده (بهزادليتـو) بـراي سـرگرمي و بـرانگيختن       ثبات را مي ناپايدار و بي
كند. ايـن امـر در    اش نيز ابراز علاقه مي احساسات جنس مخالف، به دوست صميمي

ايت به ابراز خواهش شريك عاطفي و جنسي او براي تداوم و استمرار رابطه منجر نه
  ».منو نپيچ«كند:  شود كه از او درخواست مي مي

/ بدو منو  ام هولياين درو دافا ددرين و ميگن من آدم از ساسي مانكن: » هلو«آهنگ  ـ
 بغل كن من از بچگي بغليم

وگوي دو طرف براي ايجاد رابطه در اين بخش از آهنگ بيان شـده اسـت.    گفت
كننده دارند، به كار  كه روابط باز و سرگرم زنانياغلب براي » درو داف ددري«عبارت 
كه از سوي افراد مقابل به خواننده خطاب » 5هولآدم «شود. همچنين، عبارت  برده مي
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دانند كـه   كه هر دو طرف مي طوري ست؛ بهها دهنده شناخت متقابل بين آن شده، نشان
  .قصد ايجاد رابطه جدي ندارند، اما به يكديگر تمايل دارند

  
  مندي جنسي ج) هوس

آميز باشد. روييـدن و رسـيدن شـهوت بـه زمـان احتيـاج دارد        اي مبالغه شايد شهوت كلمه
ز شهوت تر و گذراتر ا )؛ در واقعه هوس، ميل و خواست سريع35- 32/ 1ج: 1384(باومن، 

مـان را در سـبك    هـاي  بخش كه بدون كنترل آنچه ميل داريم، خواسـته  اي لذت است. لحظه
هـاي مـورد مطالعـه، لحظـاتي از      گذاريم. بيشتر مـتن  كنيم و به نمايش مي زندگي دروني مي

هـاي   اند به صورتي كه شايد مصاديق آن در بخش را به تصوير كشيده» مندي جنسي هوس«
مندي و غرايـز جنسـي    ملاحظه باشد. بنابراين در اين نوع عشق، هوس ديگر مقاله هم قابل

  .تواند باعث آغاز يا برهم زدن رابطه شود يك عنصر كليدي است كه مي
ها يا افرادي كـه امتيازشـان مشـهور بودنشـان      هاي فرهنگ شهرت، سلبريتي طبق ارزش

  :يابند حد و حصري در تعدد روابط جنسي مي است، اختيارات بي
كنيم امشـب مـا خـالي كارتـا رو /      مي 6پيبا س) از بهزاد ليتو: Dancet» (رقص«گ آهن ـ

زي نشه يه وقت دافي باردارو/ يكي بگه برسونن سريع باديگـاردارو/ تـازه   ميگه بپا بِ
 نگه داشتيم حاجي ما تو لابي چهارتا رو

  
  د) خودبرندسازي با عشق

شود كه بـراي   شود، شامل افرادي مي خودبرندسازي كه گاه بردسازي شخصي نيز ناميده مي
سازند. در خودبرند  منفعتي تجاري و/يا سرمايه فرهنگي، تصوير عمومي تمايزي از خود مي

سازي ايده بنيادي آن است كه افراد، درست همانند محصولات تجاري برندشده، از داشـتن  
ماتيك است و اي كاريز فرد، يا هويتي عمومي كه به طرز برجسته يك نقطه فروش منحصربه

: 1401، فريس وهمكارانشوند ( مند مي به نيازها و علايق مخاطبان هدف پاسخگوست، بهره
  .)167/ 1ج

خودبرندسازي با عشق به معناي استفاده از روابـط عـاطفي و جنسـي بـراي سـاختن و      
تقويت تصوير شخصي و اجتماعي فرد است. در اين فرآيند، افراد از روابط خود بـا جـنس   

ويژه با افراد جذاب يا مشهور، بـراي نمـايش كاريزمـا و شـهرت خـود اسـتفاده        بهمخالف، 
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كنند. اين نوع برندسازي به يك سبك زندگي خاص مـرتبط اسـت كـه در آن عشـق و      مي
  .كنند عنوان ابزاري براي كسب شهرت و ارتقاي جايگاه اجتماعي عمل مي روابط به

اي جنسي، ارتباط با افراد جـذاب، يـا   ه تواند از توانمندي در اين چارچوب، شهرت مي
تعدد روابط نشأت بگيرد و به نمادي از موفقيت و جذابيت فردي تبديل شود. اين نمـايش،  

شـهرت   كه بيشتر از احساس عميق به ابزاري براي افزايش محبوبيت بدل شده، در فرهنـگ 
هاي  ي از ويژگيعنوان يك نوعي سرمايه اجتماعي تلقي شده است كه در اين تحقيق نيز به به

 .شود بيان مي زهمهم عشق سلبريتي

رنده رنده رنده رنده / تيمم برنده، برنده رنده، بسمم بِ) از ليتو: اAfter» (بعد از«آهنگ  ـ
» نـايس هنـد  «رنده رنده / چـي داري زاخـار مـن ناتسـم / يهـو شـو ميكـنم ميگـه         

)Nice hand( 
هاي پس از مهماني اشـاره دارد   تجربهبه » After« اين آهنگ با استفاده از اصطلاح

» برند بـودن اسـم  «كند. در اين فضا،  هاي عاشقانه و جنسي تأكيد مي و بر تداوم لذت
» نايس هند«دهنده تبديل هويت شخصي به نماد شهرت است، و عباراتي مانند  نشان

  .سازند نمايش خودبرترنمايي و جذب تحسين در فرهنگ سلبريتي را برجسته مي
بيس كيو زده لايف استار/ ريبون اصل كانورس پام/ داون:  از تاك» باربي بندر«آهنگ  ـ

 ميام دنبالت با وسپام
سبك زندگي پرهوادار و مورد پسند ديگران، نمايش كالاهاي لوكسي مانند عينك 
ريبن اصل و كفش كانورس و استفاده از موتور سيكلت وسپا براي همـراه شـدن بـا    

كند كـه ديگـران را نيـز بـه      گرايي را روايت مي جملشريك عاطفي، جملگي نوعي ت
خواند. اين وضعيت نمايشي شدن و سـبك زنـدگي پـرزرق و     مصرف نيابتي فرا مي

كننده در كنار يك معشوق، استفاده از مفهوم خودبرندسـازي   برق، پرهيجان و سرگرم
  .كند را تصديق مي

ويزون فقط تو اينسـتاي منـه/   الان يه ماهه كه آاز ساسي مانكن: » برادران ليلا«آهنگ  ـ
 حالا امشب واسه ما ناز ميكنه اين پلنگ درنده

توان پيدا كـرد؛   وسيله عشق را در اين آهنگ مي مثال ديگري از خودبرندسازي به
من براي ايجاد رابطه هستند، فرد » آويزون«هاي اجتماعي  بيان اينكه ديگران در شبكه

  .دهد ميتر جلوه  تر و كاريزماتيك را برتر، مهم
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ميگه بـه نظـر مـن كـارو      7جي جياز بهزاد ليتو:  Confidence» اعتماد به نفس«آهنگ  ـ
 پاس بديم به نفر بعد / ولي يه خبر بد اخه داداشتون مخشونو بالاخره زد

اين آهنگ با روايت رقابت پسران براي جلب توجه دختري با اعتمـاد بـه نفـس    
دهد؛ جايي كه موفقيت در رابطه  نشان ميرا » خودبرندسازي با عشق«بالا، مفهومي از 

  .شود جنسان بدل مي به ابزار فخرفروشي و اعتبار اجتماعي در ميان هم
  

  ابراز عشق سلبريتزه 3.5
هـاي بسـياري در    اي آمريكايي (انگليسي) است كه در دايره واژگان زبـان  ، واژه)Cool( كول

اسـت؛ ايـن اصـطلاح اغلـب در     رنـگ   سرتاسر جهان جاي گرفته زيرا امري جهـاني و بـي  
هاي زنـدگي شـهري در دوره مـا     تر در ترويج سبك طور عام تبليغات كالاهاي مد روز يا به

هاي كول (افرادي كه سـبك زنـدگي    شود. پونتين و رابينز سه خصلت شخصيت استفاده مي
مشـخص  » خوشباشـي «و » جداسري توأم با طنـز كنـايي  «، »خودشيفتگي«كول دارند) را با 

  .)56- 47/ 1ج: 1400گوئيگان،  اند (مك كرده
، معـادل  اختصـار بيـان شـد    هاي نظري آن به مفهوم كول در اين پژوهش كه برخي جنبه

هاي ابراز عشق برساخت شده در فرهنگ شهرت به كار  توضيح شيوه براي و» 8سرخوشانه«
  .شود گرفته مي

  
  الف) گفتار سرخوشانه

هاي گفتـار تـوأم بـا طنـز و      محتوا، فرم و تمام جنبهبه لحن، بيان، يا سرخوشانه گفتار كول 
گيـرد و مجـدد بـه     ها را از فرهنـگ شـهرت مـي    خوشباشي اختصاص دارد كه اين ويژگي

باشد؛ بنابراين  سرخوشانهبايد زه دهد. ابراز علاقه در عشق سلبريتي فرهنگ شهرت ارجاع مي
هـاي   ربازديـد در شـبكه  پ يهـا  يدي ـهـا يـا ويو   با ارجاع به رويدادهاي مربوط به سـلبريتي 

هاي گذشـته، جـاي خـود را بـه      المثل ، ضربسرخوشانهيابد. در گفتار  اجتماعي، انتقال مي
دهند؛ به شـكلي   هاي فرهنگ شهرت براي بيان احساسات و لحظات زندگي روزمره مي مثلَ

  .معناست ها براي او بي كه اگر فردي چندان در جريان اخبار شهرت نباشد، اين مثل
  :ها هايي از ارجاع به رويدادهاي شهرت سلبريتي نهنمو
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عين همساده / بيا تو  رميم ...ساده همش  ...من از ساسي مانكن: » برادران ليلا«آهنگ  ـ
 بده بهم عين نويد ممد زاده ...جمع 

همساده، به شخصيت آقاي همساده در مجموعه كلاه قرمزي يا دورهمي ارجـاع  
نويد محمدزاده آمده است، به ابـراز عشـق و بوسـه    دهد. همچنين مثالي كه براي  مي

  .جنجالي او و همسرش فرشته حسيني روي فرش قرمز جشنواره فيلم كن اشاره دارد
 Selenaاز ساسـي مـانكن: مـن واسـش سـلنا گـومز (      » مامان منو ببخش«آهنگ  ـ

Gomezبودم/ او بهاره رهنما دوس داشت ( 
ر بودن از انتظارات كم و سطح پايين دهنده بهت اين عبارت نيز مثالي است كه نشان

و طنزآميز بـا مقايسـه سـلنا گـومز، سـلبريتي و       شرخوشانهمخاطب است. اين زبان 
عنـوان   خواننده مشهور آمريكايي، با بهاره رهنما، بازيگر ايراني كه در فرهنگ عامه به

  .شود، تحقق يافته است يك سلبريتي رده پايين محسوب مي
با اين كه غيرتيم من سايكو / بيا معروف كنم اسم تورو / داون:  از تاك» 9پرئو«آهنگ  ـ

  جان تو بايد بشي بينول / پرشن ورژن جيلو
شباهت ظاهري فرد مورد علاقـه بـه جنيفـر لـوپز، خواننـده و بـازيگر مشـهور        

گويد  و در نوعي از تحسين، به مخاطبش مي آمريكايي، مورد تشبيه قرار گرفته است
  يراني شوي.بايد يك جنيفرلوپز ا

  هاي اجتماعي:  هايي از ارجاع به ويديوهاي پربازديد در شبكه نمونه
گاگولا چيكار كنم بگو بـا   /چرا شاخ شدن گاگولا براماز بهزاد ليتو: » اهَ چاقي«آهنگ  ـ

 تمام سس ماست /معه اون لالو هاكار ج /پولا الان
در ، بخشي از يك آهنـگ تركـي اسـت كـه بـراي مـدتي       »سس ماست«عبارت 

هاي اجتماعي ايران پربازديد شد. شيوه استفاده از اين آهنگ در ويديوها زماني  شبكه
گفت و سپس اين آهنگ در  يا تأثيرگذار مي» سنگين«اي به اصطلاح  بود كه فرد جمله
  .شد. در اين متن هم اين كاربري از آهنگ رعايت شده است پايان پخش مي

 بچه بشه بندره/ قربونش بشم منهداون: اين  از تاك» باربي بندر«آهنگ  ـ
، ويديوي پربازديدي در اينستاگرام است كه در اين متن براي »قربونش بشم منه«

  .ابراز احساسات به گفتار درآمده است
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  ب) رفتار سرخوشانه
تقليـد از   سرخوشـانه كند؛ قواعد رفتـار   هاي عملي ابراز عشق را مجسم مي اين مؤلفه، جنبه

وسـيله اسـتفاده از    ها و سبك زندگي آنها در بروز تجملاتي عشق بـه  تيرفتار عاشقانه سلبري
محصولات و كالاهاي لوكس براي خود و نيز هديه دادن به طرف مقابل اسـت. گـويي كـه    

  .شود چيزي غير از اين رفتارهاي كول، عشق محسوب نمي
ــز«آهنــگ  ـ ــاكRed wine» (شــراب قرم ــا داون:  ) از ت ــه جورجين ــدت مثل  شــبيه تول

)Georgina(ميدم عكستو بندازن رو برجه خليفه / 
هـا بـراي ابـراز احساسـات اشـاره دارد. همچنـين        به الگوگيري از رفتار سلبريتي

عنـوان   دختر كريستين رونالدو، بازيكن مشهور فوتبـال) بـه   جورجينا (مدل و دوست
  .شود عنوان نماد ثروت و شكوه قلمداد مي نمادي از شهرت جهاني و برج خليفه به

كوري ميكنه خب كوك لاين/ ولي من خوبم با يه بوت  از بهزاد ليتو:» بعد از«آهنگ  ـ
 واين/ دافيامونم رو ودكان
، رفتـاري اسـت كـه منطبـق بـا سـبك زنـدگي        سرخوشـانه نوعي ديگر از رفتار 

ها يا نمايش تجملات و ثروتمندي اسـت. در اينجـا سـوء مصـرف از مـواد       سلبريتي
دن با يك محصول برند و لـوكس (بـوت وايـن) و    بو سرخوشمخدر (كوك لاين)، 

هاي عاطفي يا جنسي (دافيـامونم   قيمت توسط شريك مصرف مشروبات الكلي گران
  .گر اين امر است رو ودكان) بيان

  
  ج) فضاي سرخوشانه

كند. در فضاي فرهنگ شهرت،  مكان و فضا نقش مهمي در ايجاد يك تجربه عاشقانه ايفا مي
بلكه جايي مناسب است كه يا مشهور باشد يا نـاظر بـه نمادهـاي     هر مكاني مناسب نيست؛
  .ها، فضاسازي شده باشد سبك زندگي سلبريتي

ي بيستم و  استانبول تو هيلتون ماسلاك/ كرديم كل طبقهاز بهزاد ليتو: » رقص«آهنگ  ـ
 باكس هات

طبقه مجلل، در استانبول است كه براي  27هتل هيلتون مسلاك، يك هتل مشهور 
  .آل است فضايي كول براي ابراز علاقه ايدهخلق 
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شـمال بـا دوسـتام خوبـه/ بـا اونـي كـه        از ساسي مانكن: » مامان منو ببخش«آهنگ  ـ
 خوام، خوبه/ مامان منو ببخش/ امشبم خونه نميام/ جام خوبه مي

پسند است. در  گذران و تفريحات جوان شمال در فرهنگ عامه محلي براي خوش
بـراي ايجـاد يـك تجربـه عاشـقانه بـا فـردي كـه خواننـده          جا نيز اهميت مكان  اين
  .خواهد، روشن شده است مي

بوك ميشه فرست كلاس ايـرلاين/ دوتـايي ميـبخ    داون:  از تاك» شراب قرمز«آهنگ  ـ
تهران/ مي برمت يك جايي نشه هيچ وقت پيدات/ اصن بگو مصـر، قصـر، اي وان/   

 واينبار/ ميزنيم بهم ليوانو امشب رد  40سلامتي چشمات 
هـايي دور از   ترين سطوح پـرواز بـه مكـان    ترين و لوكس سفر با استفاده از گران

گرايي و سبك زندگي  دهنده تأثير تجمل دستيابي براي عموم، نشان دسترس و غيرقابل
ها بر زبان ابراز علاقه است. در اين چارچوب، ابراز علاقه نه تنها به  مصرفي سلبريتي

و » كول«نمايش موقعيت اجتماعي و حضور در فضاهاي احساسات شخصي بلكه به 
  فرد نيز بستگي دارد. به منحصر

  
  شدن عشق هاي فرهنگي سلبريتيزه زمينه 4.5

» عشق سـلبريتيزه «اگر در متون مورد مطالعه، نوعي از عشق پديد آمده باشد كه بتوان آن را 
بـه ايـن شـكلش برسـاخت     هاي فرهنگي كه عشـق را   ناميد، در همين آثار بايد بتوان زمينه

هـاي   هاي عشق و زمينه پس بايد نوعي هماهنگي نظري، ميان ويژگي كند، كندوكاو كرد. مي
زيـرا اساسـاً در رويكـرد    دهد وجود داشته باشـد،   فرهنگي كه اين شيوه عشق را سامان مي

ها و محصولات مادي كه جامعه  ها، ايدئولوژي برساخت فرهنگي به عشق، هنجارها، ارزش
هايي كه اين كالاهاي فرهنگي، احساسات و رفتارهاي افراد را شكل  سازد و شيوه ها را مي آن
 .)1985به نقل از بلا،  91: 1398(قيصريان و همكاران،  نسبت وجود دارددهند،  مي

عشـق  « گيـري  شده، بسترهاي فرهنگي كه در ايجاد و شـكل  بر اساس مضامين استخراج
  .دنشو بندي مي لفه دستهبه چهار مؤ اند دخيل» سلبريتزه
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 هاي فرهنگي عشق سلبريتيزه . زمينه2 نمودار

  
  سازي و زندگي در لحظه الف) فرهنگ مصرفي: كالايي

دهـيم،   طور كلي هويت خود را سـامان مـي   ها و به ما از طريق مصرف كردن، باورها، ارزش
كنـيم   مصرف مـي  كند كه معناي زندگي را در آنچه كه ايدئولوژي مصرف چنين القامي«زيرا 

). فرهنگ مصرفي حاضر در متون موسيقي رپ بـه  269/ 1ج: 1386(استوري، » بايد جست
روابـط يكـي از نتـايج محتمـل     » زيسـا  كالايي«شود كه در آن  نوعي سبك زندگي ختم مي

  است.   آن
فرهنگ مصـرفي   مصاديقعنوان يكي از  به ،سازي در اين پژوهش، كالايي ي.ساز كالايي

عشق كمك  ازدر سبك رپ احصا شده است كه در پديد آمدن نگرش و انتظارات خاصي 
تواننـد   گرايي و ثروتمند بودن مي دهند كه چگونه شهرت، تجمل نشان ميموضوعي كند.  مي

  .به مثابه كالا برساخت شود» عشق«هايي را رقم بزنند كه  انگاره
) رو آنلايـن/  Moneyيتو: جا به جا ميكنم مانيـا ( ) از بهزاد لBusines» (تجارت«آهنگ  ـ

 جفت پاها ...، خاويار و شامپاين
كشد كه همزمان در حال  اي از زندگي بهزاد ليتو را به تصوير مي اين آهنگ صحنه

انتقال آنلاين پول است (جا به جا ميكنم مانيا رو آنلاين)، در حال رابطه جنسي است 
كنـد. ايـن وضـعيت بـه وضـوح فرهنـگ        ف مـي قيمت مصر و غذا و نوشيدني گران

  كشد.  شدن روابط را به تصوير مي مصرفي و كالايي

هاي فرهنگي  زمينه
عشق سلبريتيزه

فرهنگ مصرفي

لحظه در زندگي سازي كالايي

ديدپذيري ارزش

آفلاين شهرت اينترنتي شهرت سلبريتي شهرت

  شناسي زيبايي
شهرت

سلبريتي به شباهت زيبايي و مد صنعت

اي رسانه فراواقعيت
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تـرين   ، يكـي از پرفـروش  »پپسـي «در لحظـه زنـدگي كـن. شـعار      زندگي در لحظـه. 
هاي توليد نوشابه. زندگي در لحظه بر يك ايده مركزي اسـتوار اسـت كـه عليـرغم      شركت

  .ن عمل كنيم، زيرا اصل مهم، لذت بردن استمضرات احتمالي، بايد مطابق با خواستما
) از بهزاد ليتو: از پشت ميام، چـون دم در صـفه/ بـازم پيـدام     Oh no» (واي نه«آهنگ  ـ

ميگه بيخي بايد  11برن/ بزِي 10كنن، خب شبش هر دفعه/ داستان ميشه اينا استوري مي
 بسپري به من

شهرت و افشاي روابط اي از مواجهه سپهر خلسه با پيامدهاي  اين روايت، تجربه
زنـدگي  «كند، اما بهزاد ليتو با تأكيد بر اصل  خصوصي در فضاي مجازي را بازگو مي

به عبارت ديگر،  .دهد اي اولويت مي ، خوشي و لذت را بر پيامدهاي رسانه»در لحظه
كـه  » زنـدگي در لحظـه  «اي شدن روابط خصوصي سلبريتي با اصل  پيامدهاي رسانه

  .شود لذت بردن است، ناديده انگاشته ميتوأم با خوش بودن و 
  

  ب) ارزش ديدپذيري: شهرت آفلاين، شهرت اينترنتي و شهرت سلبريتي
آورد كـه در فرآينـد    در چارچوب فضاي فرهنگي شهرت، بستري فـراهم مـي  » ديدپذيري«

سازي عشق تأثيرگذار است. كريستال آبيـدين ايـن مفهـوم را در توضـيح يكـي از       سلبريتي
توانـد بـر اسـاس شـهرت يـا       مي«كند كه  افراد مشهور به اين صورت بيان ميهاي  خصيصه

(آبيدين، » بدنامي، توجه مثبت و منفي، هوش و مهارت يا حقارت و ناداني ايجاد شده باشد
). با وام گرفتن از آبيدين، اين مفهوم در تحقيق حاضر، سه گونه شهرت 40- 38 /1ج :1398

ه مهم نيست مثبت باشد يا منفي و در هـر سـطحي كـه    شود كه به هر شكلي ك را شامل مي
  . شود بندي مي مهم نيست محدود است يا گسترده، مقوله

ترين سطح شهرت جاي دارد كه فقط مبتني بـر   شهرت آفلاين در پايين شهرت آفلاين.
  . ديده شدن در جمع دوستان يا اجتماع حاضر است

نسـوري/ اومـدي امشـب بـا اكيـپ      داون: تتـو رو ... تيـپ سا   از تاك» Perreo«آهنگ  ـ
خالتوري/ ولي يادت نره كي پرچمو روت كوبيد/ انقد خوبي كه نگا كردنت اره بايد 

 بشه پولي
در اين متن، شريك عاطفي يا جنسي به دليل ظـاهر خاصـش در مـوقعيتي قـرار     

رسد ديده  گرفته كه توجه زيادي در جمع به او معطوف است، تا جايي كه به نظر مي
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اي از برتـري او   ايد ارزش مالي داشته باشد. اين ديده شدن در جمع نشـانه شدن او ب
به شريكش يادآوري » پرچم كوبيدن«شود. اما خواننده با استفاده از اصطلاح  تلقي مي

اش را مديون اوست، هرچند كـه خـود خواننـده بـه دليـل       كند كه موقعيت فعلي مي
  دارد.شهرت بيشتري كه دارد در موقعيت بالاتري قرار 

هـاي اجتمـاعي بـه دسـت      اين نوع شهرت، از طريق اينترنت و شبكه شهرت اينترنتي.
تواند فرد را به سطحي از شناخته شدن به عنوان يك ميكروسـلبريتي يـا حتـي     آيد و مي مي

برساند. در اين شرايط، شهرت بـه عنـوان معيـاري از     يك ويديوي او پربازديد شدن موقت
اي كـه در صـورت عـدم     شـود؛ بـه گونـه    به يك رابطه تلقي مـي مطلوبيت فرد براي ورود 

برخورداري از اين شهرت، ممكن است شايستگي لازم براي اين كه عاشقش شد را نداشته 
توانـد معيـاري بـراي     شود و مي باشد. بنابراين، شهرت فرد يك شاخص اجتماعي تلقي مي

 .انه باشدگيري يك رابطه عاشق جذابيت و مطلوبيت او در ايجاد و شكل

 يري ـگ مـي  يي/ كامنتنستايا يجون، از سوتونااز ساسي مانكن: » برادران ليلا«آهنگ  ـ
 لييسرايا كا/ آمريه؟يك اروي نيمثل ا يرالواي يي/ همشكا ستيب

ميليـون خـورد بيبـه/ كـي ميتونـه      ) reels(او ريلـزش  داون:  از تاك» 12چيكي«آهنگ  ـ
هشـتاد/ داره تمـرين ميـده تـووي     اينجوري كنه شيكش/ پاها چپ راسـت، صـد و   

آره/ ... انقده خوبه/ ميگم ) PayPal(پل  پيجش/ هيكل ايول داره/ ميخواي ببيني كن پي
 فيك هم باشه اصاً عيب نداره

، فرد صرفاً به سبب آن كه در اينستاگرام مشهور اسـت و  »برادران ليلا«در آهنگ 
 ـ»چيكـي «شود، يـا در آهنـگ    ويديوهاي او پربازديد مي ه واسـطه ميكروسـلبريتي   ، ب

. اين دو بخـش  گذارد بودنش، معيار لازم براي ورود به رابطه عاطفي را در اختيار مي
از آهنگ كه باهم تشريح شدند، در توصيف قدرت فرهنگ شهرت براي تعيين معيار 

  روابط عاطفي كاربرد دارند.
) DMسـتاش/ ( ) اينfakeبدون داش سـپي فيكـه (  ) از بهزاد ليتو: Easy» (آسان«آهنگ  ـ

 نميدم به ... كه با پيج تيك دار
دهد كه فرد تنها به كساني كه شهرت مجازي قابـل   همين قسمت كوتاه نشان مي

  دهـد. عبـارت   يك پيج تاييد شده با تيك آبي) دارند پاسخ ميتوجهي (مثلاً داشتن 

DM )direct message( ده بـه  كند كه خوانن ـ روشن مي» كه با پيج تيك دار ...دم به نمي
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بيند تا به افراد  مي از آن علت مشهور بودن و داشتن يك پيج تاييد شده، خود را برتر
  . ناشناس حتي جواب دهد

هـاي آفلايـن و آنلايـن در سـطح      اين نوع شـهرت فراتـر از شـهرت   شهرت سلبريتي. 
بـه عنـوان نقطـه نهـايي و     » شهرت سلبريتي«ميكروسلبريتي يا پربازديد شدن ويديوهاست. 

آل در تثبيت موقعيت برتري فرد، نقش مهمي در روابط عاشقانه، جنسي و زودگذر ايفا  ايده
كند. در اين سطح از شهرت، فـرد سـلبريتي بـه سـهولت و سـرعت بـه افـراد مختلـف          مي

كه ديدپذيري بـالايش در اختيـار   گيري از جايگاه اجتماعي  تواند با بهره دسترسي دارد و مي
  را كه تمايل دارد به راحتي برقرار كند.  اي ، هر نوع رابطهگذارد مي

اينجـا هـاليووده / نيسـت هنـدي فـيلم / ام تـو بنتلـي        از بهزاد ليتو: » واي نه«آهنگ  ـ
نيست  .../ ولي كمبود  ...زي، دره / بهم ميگه بذار دست رو  سلبريتيم، جي  / MP3پلي

 / / اَ رو ميـرم؟ نـه   / اَ فست فود سيرم / معروفيمم هر روز ديدم / آره من اَ تو فييدم

)Saint-Tropez(/  
اي است كه به واسطه شـهرت و ثـروت بـه دسـت      فرد در حال توصيف زندگي

دهنـده برتـري اجتمـاعي اسـت. او بـا       آورده، جايي كه شهرت و موفقيت مالي نشان
اشـاره بـه   كنـد و نيـز    قلـه آرمـاني شـهرت را فـتح مـي     اشاره به هاليوود، جايي كه 

تـلاش  )، Saint-Tropez(  بنتلي و مناطق ثروتمندنشـين ماننـد   خودروهاي لوكس مثل
دارد تصوير زندگي مجلل و موفق را ارائه دهد. در اين جهان پرزرق و برق، شهرت 
و ثروت هر نوع رابطه عاطفي و جنسي را براي او در دسترس و آسان كـرده اسـت،   

  .كه گويي از آن سير است (اَ فست فود سيرم) چنان
كـه   )motivo( يكجـور ايـن دختـره كـردتم موتيـو     داون:  از تاك» رمزشراب ق«آهنگ  ـ

كنم دكتر هلاكويين / تو هلي، رو هني، الكل / يك روز كنسرت استانبول  صداش مي
  / فيزيو) favorite( بينم اين جمع و / ديگه رفته تو فيوات مملو / يك شبم تهران مي

اين بخش از آهنگ با ارجاع به مصرف مشروبات الكلي، شادي سـطحي، تشـبيه   
، هـاي اجتمـاعي (دكتـر هلاكـويين)     در شـبكه به روانشناس مشـهور  شريك عاطفي 

دهد كـه در آن شـهرت و جـذابيت بـه ابـزار       اي از فرهنگ شهرت ارائه مي بازنمايي
  .اند تأثيرگذاري و تأييد اجتماعي بدل شده
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  سي شهرت: شباهت به سلبريتي و صنعت مد و زيباييج) زيبايي شنا
شناسانه كـردن   سليقه در فرهنگ شهرت امري محوري است. رشد فرهنگ شهرت با زيبايي

زندگي روزمره پيوند تنگاتنگ دارد. اين مفهوم بر فرايندي دلالت دارد كـه طبـق آن درك و   
). 125/ 1ج: 1401وجـك،  شود (ر داوري زيبايي و ميل در خلال مبادله عادتي، عمومي مي

» شباهت به سلبريتي«هاي متني موجود، در سازوكار  شناسي شهرت كه بر اساس داده زيبايي
پردازد كه معاني زيبـايي و جـذابيت    كند، به اين موضوع مي كار مي» صنعت مد و زيبايي«و 

و  هاي معروف و نيز مسـابقات، مجـلات   ها و شخصيت ها، ميكروسلبريتي در قالب سلبريتي
  .گيرد صنعت مد و زيبايي شكل مي هاي معروف جهانيِ مراسم

فردي شايسته علاقه و رابطه است كه ظاهر، يك قسـمت از بـدن،    شباهت به سلبريتي.
يك حركت و زبان بدن او شبيه به يك سلبريتي باشـد. در واقـع وابسـته بـه سـطح ميـزان       

  .كند شباهت فرد به يك فرد مشهور، سطوحي از تحسين دريافت مي
هايي آمده است كه فرد مورد علاقه، فقط به اين دليل مورد علاقه  هاي زير، نمونه در متن

است كه يك قسمت از بدنش مانند مو يا يك اندام خاص، يا يك حـركتش ماننـد رقـص،    
، ايـن تشـبيه كـردن معشـوق بـه      »باربي بندر«شبيه به سلبريتي است. گاهي همچون آهنگ 

  .شود رود كه نام آهنگ بنا به اين شباهت انتخاب مي سلبريتي تا جايي پيش مي
 داري مثل بيلي / اوبوداني برزيلي  داون: ... از تاك» باربي بندر«آهنگ  ـ

علت مورد توجه قرارگرفتن اين خانم، شباهت ظاهري يكي از اندام هـاي او بـه   
  بيلي آيليش خواننده معروف آمريكايي است.

بلا حديده يه دكمه رو وا كن يزيـد   فيست كرهاز ساسي مانكن: » برادران ليلا«آهنگ  ـ
 ندي  .../ من عاشقت شدم شديد نه نميرم تا يه 

شباهت ظاهري صورت فرد به بلاحديد (مدل و سلبريتي مشهور)، معياري براي 
  عاشق شدن بيان شده است.

 يجنر يليپا كا هيي/يوسط تنها يديقر م يوقتاز ساسي مانكن: » تهران توكيو«آهنگ  ـ
 يا واالله

 شده جهاني است. كايلي جنر، مدل و چهره شناخته
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المللي زيبايي، مجلات مد، و برندهاي معتبر لباس و  مسابقات بين صنعت مد و زيبايي.
ــناخته   ــاي ش ــوان معياره ــه عن ــتايل ب ــده اس ــرا ش ــرد  اي ب ــايي ف ــين زيب ــنجش و تعي ي س

  .شوند مي  محسوب
مـن مسـتر گلوبـال تـو مـيس      داون:  ) از تاكmiss universe» (نيورسميس يو«آهنگ  ـ

خوام هيچ نيوفيسي / هم كيوتيت هم بيوتيت بالانسه  يونيورسي / تو كه باشي بام نمي
مرسي / تتو داري رو پوستت آدامسه خرسي / پس شبا نري جايي من ميشم غيرتي / 

بينلـي مـيس يونيـورس / خـوده      سيبيلا ميان همه دنبال تـو هيئتـي / آخـه تـو يـك     
 هيل  تيلور

، بـه  »ميس يونيورس«و » مستر گلوبال«المللي مانند  ارجاع به مسابقات زيبايي بين
اش در  كند. تأكيد بر اين كه معشوقه ايده معيارهاي جهاني زيبايي و جذابيت اشاره مي

 لملليبه قدرت نهادهاي بين ااست، » ميس يونيورس« مراسمسطح زيبايي و جذابيت 
شود  ، معشوق به تيلور هيل تشبيه ميهم . در آخر متنپردازد ميزيبايي  سازاستاندارد

  .هاي صنعت مد و فشن در تعيين معيارهاي زيبايي دارد كه نشان از قدرت سلبريتي
دافم تورونتو خوابيده، خودم لا مدلا كف پغـي /  ) از بهزاد ليتو: fresh» (فرش«آهنگ  ـ

 خري ه مولا كلهريم جلو ما ب مي ...
آمـده   »پغـي «اين بخش از آهنگ نيز بر تأثيرگذاري پاريس (كه در مـتن بـه نـام    

كند. در اين متن،  شناسي تأكيد مي است) و فرانسه به عنوان مهد مد و فشن بر زيبايي
 .اند طور كلي بسيار ناپايدار و سطحي به تصوير كشيده شده روابط به

 دختر بلنسياگايي / پيش ما هم بيا گاهيداون:  از تاك» باو ولم كن«آهنگ  ـ
پوشد، كـه بـه    مي) Balenciaga( هاي برند بلنسياگا به دختري اشاره دارد كه لباس

انتخاب يك برند  بنابراينشود.  عنوان نمادي از مد و سبك خاص پوشش شناخته مي
گيري روابط نقش  تواند در شكل لباس يا يك سبك معروف پوشش توسط افراد، مي

 .داشته باشد

بدنت آتيش داره آره دوتا چشات لاتيش پره / از ساسي مانكن: » توكيو- تهران«آهنگ  ـ
فيلم رقصيدنت سيمرغ ميبره تو جشنواره / با اون هيكلـت دسـتي دسـتي وليعصـرو     

 بستي / تو خودت يه پا ياكوزايي با موهاي دم اسبي
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معروف، به عنـوان  هاي  ها و مراسم جايزه گرفتن و تحسين شدن توسط جشنواره
  .شود يك نشانه از اعتبار و ارزش براي شريك عاطفي يا جنسي در نظر گرفته مي

  
  اي د) فراواقعيت رسانه

ديگر تقابلي بين بدل و واقعيت وجود نـدارد. در   شود كه در فراواقعيت رسانه اي مطرح مي
اي محـو   به گونه شود و مرز بين واقعيت و بازنمايي چنين حالتي، بدل جايگزين واقعيت مي

هاي آن تشخيص دهيم. در اين بخـش بـا    توانيم واقعيت را از بازنمايي شده كه ما ديگر نمي
تواند تحت تأثير تصاويري كه  شود كه عشق و روابط عاطفي مي هايي توضيح داده مي نمونه

ر منتش ـ هـاي ارتبـاطي   ها و فناوري گري رسانه به ميانجي ها و فرهنگ مد و فشن از سلبريتي
  شود، قرار گيرد.  مي

تو بـي فيلتـر / بابـا همـرو كشـتي هيتلـر /        ...باربي داون:  از تاك» باربي بندر«آهنگ  ـ
 راي سيند قبل دوازده خونه /14ميده مزه كيندر 13تينتت

آميز  صورت سطحي، اغراق اين عبارات نمادهايي از زيبايي و قدرت هستند كه به
» بـاربي ... تـو بـي فيلتـر    «انـد.   بازنمـايي شـده  هاي انسـاني   و بدون توجه به واقعيت

تينتت ميده «دهد، همچنين، تعابيري مانند  شده از زن را ارائه مي سازي آل تصويري ايده
شـان   طلبـي زودگذرنـد. ايـن    بيانگر لذت» اي سيندر قبل دوازده خونه«و » مزه كيندر

سـطحي   دهد كه عشق و زيبايي در فرهنـگ سـلبريتي، بـه نمادهـاي مصـرفي و      مي
  .اند فروكاسته

چوقم تو پنت  ) از بهزاد ليتو: كلي الان الك زدم يه ذره سفيد/ ميLoco» (لوكو«آهنگ  ـ
 هوس پسر ابي/ انقدر خوبه انگار شده ايربراش اديت

اين عبارات بازتابي از فرهنگ سلبريتي هستند كه موفقيت را در ثروت، شهرت و 
) ايربراش اديتي ديجيتالي (ها پسِ ويرايش دانند. واقعيت در آل مي تصويرسازي ايده

  . گردد اي بازنمايي مي شود و هويت فردي در چارچوب رسانه گرايي گم مي و لوكس
خواد راه كه ميـره بلـرزه    يه شاسي بلند دلم مياز ساسي مانكن: » برادران ليلا«آهنگ  ـ

 ب العالمينبياد هشتاد و پنج باشه همين / بگو آمين يا ر ...زمين / كاش يه دونه 
اين نمونه از آهنگ ساسي مانكن با مفهوم فراواقعيت بورديار نسبت عميق دارد و 

اسـت. عبـارت     شناختي در عصـر سـلبريتي   هاي فرهنگي و زيبايي دهنده جاذبه نشان
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هاي مادي و لوكس است، بر انتظارات  كه نمايانگر خواسته» خواد شاسي بلند دلم مي«
هـا و   ورود به رابطه دلالت دارد. پسرها بايـد بـا نشـانه    برخي دخترها از پسرها براي

كنـد، مطابقـت    ها را براي ورود به رابطه با يك دختر جذاب مهيا مـي  رمزهايي كه آن
كنـد   داشته باشند. اين ترتيب از همنشيني عبارات از متن، يك سير روايي را بيان مـي 

توانـد دختـري كـه در سـطح      هاي نمادين، مي كه پسر بايد با تطابق داشتن با ويژگي
هاي اجتماعي رمزگذاري شده را به خود جذب  بالايي از جذابيتي است كه در شبكه
  .كند و با يكديگر وارد رابطه شوند

 
  گيري نتيجه. 6

دهد كه نوع خاصي از عشق در  هاي منتخب رپ فارسي نشان مي نتايج تحليل محتواي ترانه
گذاري كرد؛ عشقي  نام» عشق سلبريتيزه«آن را با مفهوم توان  شود كه مي اين آثار بازنمايي مي

رپ - گيرد، اما در بستر موسيقي پاپ كه در امتداد نظريه عشق سيال زيگموند باومن قرار مي
گيرد. ايـن نـوع از    شدن شكل مي اي فارسي، از طريق سازوكارهاي فرهنگ شهرت و رسانه

ي معاصر و در تعامل با نمادهـا،   هگرايان هايي است كه در فضاي مصرف عشق، واجد ويژگي
شـود   گيرد و تنها در صورتي واجد مشروعيت تلقي مي ها و كالاهاي مشهور شكل مي چهره

  .كه در معرض نمايش، تاييد و بازتوليد عمومي قرار بگيرد
هايي از جنس اتمسفر شهرت است كه بـه شـيوه ابـراز     عشق سلبريتيزه متضمن ويژگي

شود. اين نـوع   تر فرهنگي دادوستدي با شهرت برساخت ميسرخوشانه شهرت، در يك بس
گرايـي   اي شدن در بافتار مصـرف  از احساسات و روابط، به ميانجيِ فرهنگ شهرت و رسانه

هـا، رويـدادها و    واسطه ارجاع دادن و مورد ارجـاع قـرار گـرفتن بـا چهـره      آيد، به پديد مي
انه فرهنگ شـهرت بـه معشـوق    يابد و در سبك زندگي سرخوش كالاهاي مشهور تداوم مي

اي درونـي و   شود بيش از آنكه تجربـه  شود. در اين چارچوب، آنچه عشق تلقي مي ابراز مي
پرنسـسِ پسـرها و    .فرد باشد، تبديل به نمايشي بيروني و قابل سنجش شده است به منحصر
سوار بر اسب سفيد دختران، در اين فضا نه يك خيـال شخصـي، بلكـه تصـويري       شاهزاده
هـا در ارتبـاط قـرار     ها شد يا با آن هايي كه بايد شبيه به آن اند؛ چهره شده اي و شناخته رسانه

  .گرفت تا عشق، معنا پيدا كند
دهـي بـه روابـط عـاطفي در      عنوان يكي از نيروهاي مسلط در شـكل  فرهنگ شهرت، به

عشـق را از درون متحـول كـرده اسـت. در چنـين        جهان معاصر، ساختارهاي سنتي تجربه



  1404، بهار و تابستان 1، شمارة 15سال  ،رسانه و فرهنگ  228

 

و تاييـد بگيـرد.   » خوب ديده شـود «تنها بايد واقعي باشد، بلكه بايد  فضايي، رابطه عاطفي نه
شود كه ارزشش در ميزان فالور، جـذابيت بصـري و تطـابق بـا      اي تبديل مي معشوق به ابژه
يت روابط را از اصـالت تهـي   تدريج كيف شود. اين وضعيت، به اي تعريف مي الگوهاي رسانه

بندي نانوشته فرهنـگ   دهد. نظام رتبه شدن مي كرده و جاي آن را به نوعي رقابت براي ديده
طـور ضـمني بـه افـراد      كند و به شهرت، برتري يك رابطه را نسبت به رابطه ديگر تعيين مي

  .ندآموزد كه چگونه عاشق شوند تا بهتر ديده شوند، نه لزوماً بهتر احساس كن مي
هاي سنتي، عرفاني، افلاطوني و رمانتيـك، عشـق سـلبريتيزه از سـاحت      بر خلاف عشق
گردد كـه   شود و به فرمولي نمايشي و عمومي بدل مي اش خارج مي بودگي رازبودگي و يكه

آن، مطـابق بـا     تجربه  بايد طبق قواعد آن بازي كرد. فرم و محتواي ابراز عشق، و حتي شيوه
رود،  شـود. در ايـن ميـان، آنچـه از ميـان مـي       شهرت بازتعريف مـي  استانداردهاي فرهنگ

دهـد كـه    هاي رپ نشان مـي  بودگي روابط و عواطف شخصي است. مطالعه موسيقي خاص
قيـد بازنمـايي    وهواي شبانه، شاد، هيجـاني و بـي   عشق سلبريتيزه عمدتاً در فضاهايي با حال

گـره  » برندسـازي شخصـي  «رگرمي و عاشـقانه بـا س ـ    ها تجربه شود؛ فضاهايي كه در آن مي
گـذارد. در ايـن فضـا، عشـق      خورده و كمتر جايي براي غم، فقدان يا رنجِ عاشقانه باقي مي

اي خصوصي و دروني باشد، پرفورمنسي بيروني است كه كيفيـت آن بـا    جاي آنكه تجربه به
  .شود معيارهاي مصرف و تاييد اجتماعي سنجيده مي

  
  ها نوشت پي
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  خواري شود. و ويي و خفتآبر آن كار باعث بي
  سپي، مخفف سپهر خلسه يكي از خوانندگان سبك رپ در اين آهنگ است.. 6
  كند. نام يكي از خوانندگان سبك رپ، كه با خواننده در اين آهنگ همكاري مي. 7
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  )، يك واژه اسپانيايي است كه به معني نوع خاصي از رقص است. Perreoپرئو (. 9
  در شبكه اجتماعي اينستاگرام  storyداستان يا . 10
  بهزاد ليتو است.بزِي مخفف . 11
طـور اختصاصـي در ايـن آهنـگ      رسد عبارتي بـراي ابـراز محبـت باشـد. ايـن واژه، بـه       به نظر مي. 12
  است.  كارنرفتهب
  يك محصول براي آرايش لب. 13
  يك ويژند شكلات ايتالياي. 14
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