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  چكيده
زنـدگي   سـبك  تـرويج  در تلويزيون بازرگاني هاي آگهي نقش هدف از اين مقاله بررسي

باشد.در اين راستا پس از مطالعه تحقيقات پيشين در اين حوزه، از مولفـه هـاي سـبك     مي
زنـدگي اسـتفاده شـده     سـبك  جبـه منظـور ارزيـابي مولفـه هـاي تـروي       بورديـو زندگي 

هاي مورد بررسي در اين مدل با تمركز بر سـه طبقـه اجتمـاعي بـالا، پـايين و       است.مولفه
 ايـن  آمـاري  متوسط با تكنيك تحليل محتواي كمي مورد بررسي قرار گرفته انـد. جامعـه  

نتـايج  .باشـد  مـي  1394 زمسـتان  در جم شبكه شده پخش بازرگاني هاي پيام كليه تحقيق
 بيـرون  محيط خانه، محيط داخلي (لوازم نشان داد كه هر چهار مقوله مورد بررسي بررسي
منزلتي) سبك زندگي مرتبط بـا طبقـات بـالاي     هاي نقش و تفريحات و ها ورزش خانه،

نمايند.همچنين نتايج بررسي نشان داد كه تمركز اصلي اين تبليغات  اجتماعي را ترويج مي
 محيط داخلي لوازم"بقات بالاي اجتماعي در دو مقوله بر ترويج سبك زندگي منطبق با ط

  مي باشد. "خانه بيرون محيط "و"خانه
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  مقدمه. 1
 ابعـاد  اسـت و  گرفته بر در را معاصر دنياي در انسان زندگي وجوه همه جمعي هاي رسانه
 نگرشي معرفتي، چارچوب مباني زندگي، شيوه فرهنگي، حيات از اعم زندگي، پنهان و پيدا
 دنيـا  كه گويند مي ما ها به رسانه امروزه. دهد مي قرار تأثير تحت را اجتماعي هنجارهاي و
ت   چه و است قرار چه از واقعيت است، وضعي چه در . باشـد  مـي  روز موضـوعاتي اولويـ

 چگـونگي  بـه  انـد  خـود ديـده   چشم به كه رويدادهايي اهميت سنجش براي حتيّ انسانها
  ).56: 1391مي كنند(گودرزي، توجه رسانه ها در آنها بازتاب
 كه شده است تبديل اقتدار از تازه اي شكل به مصرف گرايي اجتماعي معاصر زندگي در

 هويـت  نـوين  شـكلهاي  را بـراي  فضـايي  و كرده اسـت  تضعيف را اقتدار تر سنتي شكلهاي

 عميقـاً  ويژگيهـاي  از يكـي  بـه  مصرف گرايـي  فرآيند كه شده است باعث امر اين .دگشاي مي

ابركرومبـي   گفتـه ي  بـه  بنـا .شـود  تبديل روزمره زندگي انگاشته ي بديهي و عمدتاً دار ريشه
... هستند نيز مصرفگرا همچنين بلكه مدرن هستند جامعه ي ساكنان تنها نه مصرف كنندگان

 بـر  همچنـين تأكيـد   و كاري، وظايف جاي به خوشي و لذت بر توجه و تأكيد يعني اين و
 اميال مركزي اهميت بر همچنين و كنش هايشان، درباره ي تصميم گيري براي افراد حقوق
 نقش ميان، اين در نيز رسانه ها كه داشت توجه بايد هدايت زندگي. اما در كنندگان مصرف
 حقيقـت،  در.دارنـد  روزمـره  زنـدگي  هدايت تعريف و در كنندهاي تعيين و حساس بسيار

 انـواع  سـاير  در كـه  ديگر بعضي و غرب سرمايه داري در مردم از بسياري كه مصرف جريان

 اجتماعي، نهادهاي از متأثر هستند، آن به وابسته مي كنند، زندگي آن از صورت بنديهاي خارج

 ). زنـدگي 14: 1388 است(ابراهيم نژاد، ويژه تلويزيون به و گروهي هاي رسانه مهمتر همه از
 در همـواره  كه چنان.است شده عجين مصرف با جوامع ساير در چه و ايران در چه روزمره
 جامعـه  يـك  در مـا  اكنـون  هم گفت توان مي.است نمادين يا واقعي كالاهاي مصرف حال

 و عبـداللهيان (است مصرف يافتن مركزيت آن ويژگي مهمترين كه كنيم مي زندگي مصرفي
 ).109:  1389 حسني،

 اي،بـه دليـل   رسـانه  متـون  و برنامه ها از يكي به عنوان تجاري، هاي آگهي ميان اين در
ه  قابـل  سـهمي  فرهنگي، هاي ويژگي از برخي برساختن ). 56: 1391دارنـد(گودرزي،  توجـ
 بازاريابـان  بـراي  دسترس در ابزارهاي عمومي روابط و فروش ارتقاي كارهاي راه تبليغات،

باشند.هدف اساسي سازمان ها از تبليغ، دستيابي به مشتريان بالقوه و تحـت تـاثير قـرار     مي
 ازمـواردي  يكي.)57:2012دادن آگاهي، نگرش و رفتار خريد آن ها مي باشد(ابدين و سليم،
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تهيه  و تبليغ دست اندركاران صنعت توجه گيرد قرار پژوهشگران توجه مورد بيشتر بايد كه
 درجـه  در فرهنگي مطالعات محققان. است مخاطبان علايق به بازرگاني هايآگهي  كنندگان
 تبليغـات  گفتمـان  اساس بر كه دارند نظر اي تلويحي فرهنگي معاني و ها دلالت به نخست
 هـاي  ارزش به عنـوان  و شوند مي بازتوليد گفتمان اين يا توسط شوند مي برساخته تجاري

 معرفـي  بر علاوه تبليغات واقع ). در56: 1391يابند(گودرزي، اشاعه مي اجتماعي هنجارين

 اسـت  گـويي قـرار   مي گيرند بر در نيز را زندگي آرماني شيوه هاي و رؤياها خدمات، و كالا

 ). تبليغـات 15: 1388برسند(ابراهيم نـژاد،   فروش به يكجا كالا با همراه آرماني زندگي سبك

زيـاده خواهي،رقابـت    نوخـواهي،  روحيه ي مانند يويژگيهاي به زدن دامن طريق از مي تواند
 مـادي و  خواسته هاي به رسيدن جهت در تلاش كالاها، مصرف طريق از هويت يابي طلبي،

اساسـي   و اوليـه  نيازهـاي  محـدوده ي  از خـارج  كـه  مـادي  لـوازم  بـه  دسـتيابي  براي تلاش
و شود(موســوي  واقــع مــؤثر جامعــه افــراد مصــرف گرايــي ميــزان بــر انسانهاســت،

  .)101:1392احمدي،
 گسـترده  اسـتقبال  آن دنبـال  بـه  و كشـور  در مـاهواره  نفـوذ  ضـريب  افزايش با امروزه
 از شـده  پخـش  زبـان  فارسـي  هاي شبكه در شده پخش هاي سريال از ايراني هاي خانواده
 شـبكه  از يكي.است شده ايجاد جامعه در خاص زندگي سبك ترويج براي بستري ماهواره،

 آمـده  عمـل  بـه  هـا  آن از شده پخش هاي سريال از اي گسترده نسبت به استقبال كه هايي
 به تحقيق اين در ايراني هاي خانواده در شبكه اين نفوذ به توجه با كه باشد مي "جم" شبكه
است.از اين رو سوال اصلي تحقيق  شده پرداخته آن در شده پخش تبليغات محتواي تحليل

 چـه نـوع سـبك    "جـم "تلويزيوني پخش شده از شبكه  بازرگاني هاي اين است كه آگهي
  زندگي را ترويج مي كنند؟

 

  تحقيق ةپيشين. 2
تحقيقات گسترده اي در حوزه تاثير تبليغات بر سبك زنـدگي صـورت گرفتـه اسـت.از آن     

 تـرويج  بازرگـاني؛  آگهـي هـاي  "با موضوع  91جمله مي توان به تحقيق گودرزي در سال 
 آگهـي  چنـد  بـر  نشانه شـناختي  و نظري تأملي مقاله، اين نمود.هدفاشاره "هنجارها پنهان

ه  مـورد  منظـر  ايـن  از آگهي هـا  اين. بانكها بود به مربوط بازرگاني  كـه  قـرار گرفتنـد   توجـ
علـي  . مي كنند القا خود مخاطب به را ويژه اي نگاه زندگي و سبك تفكرّ، خاص هاي شيوه
 مـدنظر  را مـالي  منفعـت  بانكهـا  به مربوط هايبه ويژه آگهي  تجاري آگهي هاي آنكه رغم
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. مـي كننـد   خلـق  نيـز  ناميده مي شـوند  ضمني دلالتهاي كه بسياري معاني آشكارا اما دارند،
 و آگهـي هـا   ايـن  در رفته به كار دلالت هاي نشانه ها و مطالعه مقاله مذكور، اصلي پرسش
در  1388اهيم نژاد در سال مي كنند.ابر اساس خلق اين بر كه است معاني اي شناختن سپس

 بـه  "سـبك زنـدگي   تلويزيون و بازنمود تجاري تبليغات از رمزگشايي"تحقيقي با موضوع 
 نشـانه  نقـد  همچـون  جديـد  ادبـي  نقـد  رهيافت هاي از يكي از استفاده با و كيفي صورت
 هـاي  آگهـي  منظـور  بـدين . پرداخـت  تلويزيوني تجاري تبليغات از به رمزگشايي شناسانه
 سـيما  3 و2 و1 سراسـري  هاي از شبكه 1388 سال نخست ي نيمه در شده پخش تجاري

 مضـامين  و محتـوا  در تلويزيـون  تجـاري  تبليغات كه پرسش اين. مورد بررسي قرار گرفت
ايـن   اصـلي  موضـوع  كشـد،  مـي  تصوير به مخاطب برابر در را زندگي نوع سبك چه خود

 تلويزيون تجاري هاي آگهي در داد كهآمده نشان  دست به نتايج. مي داد تشكيل را پژوهش
 بـه  توجـه  بـا  نيسـت و  برخوردار يكساني توزيع از اجتماعي مختلف طبقات زندگي سبك
 طريـق  از چگونه تلويزيون تجاري هاي آگهي كه گشت مشخص شده بررسي موارد برآيند

 را اجتمـاعي  بـالاي  طبقات ارزشهاي و سلايق شناختي، نشانه تمهيدات مختلف و رمزگانها
 بررسـي "در تحقيقي بـا موضـوع    1388است.خوشنويس در سال  گردانيده مرجح متن در

 سـبك  بر تلويزيوني هاي برنامه به بررسي تاثير"زندگي سبك بر تلويزيوني هاي برنامه تاثير
 بعـد  در. پرداختـه اسـت   روانـي)  و مذهبي فرهنگي، (سياسي،اجتماعي، بعد پنج در زندگي

 قشر و مدرن جامعه به خاصي اهميت تلويزيوني هايبرنامه  كه است شده مشخص اجتماعي

 گرفتـه  ناديده رسوم و آداب يكسري همراه به سنتي جامعه گويي به طوري كه اند، داده مرفه

 دربعـد .شـوند  نمـي  داده نمـايش  چندان نيز پايين و متوسط قشر ديگر سوي از و است شده

 امـر  و بانوان اشتغال همچنين و بانوان ... و اجتماعي سياسي، جايگاه به توجه عدم نيز فرهنگي
 هـاي  برنامـه  كـه  اسـت  شـده  مشخص مذهبي بعد در و است شده ملاحظه جنسيتي تساوي

 در مشـاركت  زمينـه  در سياسـي  بعد در .است بوده موثر خانواده روابط تحكيم در تلويزيوني

 شـامل  كه رواني بعد نهايت در و است نيامده بدست توجهي قابل نتايج تظاهرات و انتخابات

 تحقيق اين در كه است شده مطرح است، مخاطب همدلي حس و پذيري الگو قبيل از مسائلي

رسـولي  .انـد  نداشته زمينه اين در خاصي گذاري تاثير تلويزيوني هاي برنامه كه شده مشخص
 تجاري تبليغات در زندگي سبك مولفه هاي بررسي "در تحقيقي با موضوع  1382در سال 

پرداختـه  به بررسي مولفه هاي سبك زندگي در تبليغات تجاري تلويزيون ايـران  "تلويزيون
در اين تحقيق دو هدف عمده دنبال شده است كـه شـامل ارائـه تصـويري كمـي از       است.
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ويژگي هاي مختلف تبليغات تجاري و همچنين شناسايي سبك هاي زندگي مورد توجه در 
ت آمده حاكي از آنست كه سه گونه سـبك زنـدگي در   نتايج بدس. تبليغات مذكور مي باشد
سبك زندگي مبتني بر نمـايش الگوهـا و ارزشـهاي مربـوط بـه       :تبليغات مطرح شده است

طبقات اجتماعي، سبك زندگي مبتني بر مصرف كالاهاي فرهنگي و اقتصـادي (منزلتـي )و   
ن سـبك هـاي   بررسي نشان مي دهد از ميـا  .سبك زندگي مبتني بر الگوهاي مدرن و سنتي

فوق بيشتر الگوها و ارزشهاي مربوط به زندگي مدرن و طبقات متوسط و مرفـه جامعـه در   
 تحليـل "در تحقيقي بـا موضـوع    1384ميرزايي و اميني در سال .تبليغات عرضه شده است

بـه بررسـي   "زندگي سبك و اجتماعي طبقة بر تأكيد تلويزيوني با بازرگاني پيامهاي محتواي
 از استفاده با پژوهش تلويزيوني بر مصرف گرايي پرداخته است.اين زرگانيبا نقش پيامهاي

پخـش   بازرگـاني  تحقيق، پيامهـاي  آماري جامعة.  است گرفته صورت محتوا تحليل روش
 و 1384 اول شـش مـاه   در تلويزيـوني  سريالهاي و برنامه ها ترين پربيننده ميان و قبل شده
 بـوده اسـت.   پيـام  110 نمونـه  حجـم  با بندي طبقه نوع از احتمالي انجام شده گيري نمونه
 مصرفي معاني كنندهتوليد زبان مثابه به بازرگاني پيام كه دادند نشان حاضر تحقيق نتايج اساس

.با توجه بـه پويـا بـودن    بالاست و بالا به رو متوسط طبقة زندگي سبك دهنده ونمايش است
سبك زنـدگي در دوره هـاي   موضوع مورد بررسي، شاخص هاي بررسي و سنجش ترويج 

هاي  زماني مختلف متفاوت مي باشد.از اين رو در اين مقاله ضمن استفاده از برخي شاخص
به كار گرفته شده در تحقيقات پيشين، از شاخص هاي سنجش ترويج سـبك زنـدگي كـه    
مقتضي زمان انجام تحقيق مي باشد نيز بهره گرفته شده است.همچنين نفوذ شـبكه جـم در   

  ف رسانه اي مخاطبين ايراني نيز بر لزوم انجام چنين پژوهشي افزوده است. سبد مصر
  
  مباني نظري. 3

 صـاحب  برخي كه گاه آن كرد، جلب را انديشمندان توجه بيستم قرن آغاز از زندگي سبك
 مبتني»  طبقه« جامعه براساس قشربندي بر مبني ماركس ايده كه رسيدند نتيجه اين به نظران

. نـدارد  را هـا  انسـان  ورفتارهاي اجتماعي تحولات كليه توضيح قدرت اقتصادي، روابط بر
 شامل نيز را ديگري هاي اقتصادي،شاخص طبقه بر علاوه كه» زندگي سبك« مفهوم پيدايش

 نظـران  صـاحب  براي را مردم هاي از فعاليت غيرماركسيستي هاي برداشت امكان شود، مي
 طبقه جايگزين جامعه، قشربندي شاخص عنوان رابه» اجتماعي منزلت«وبر. مي آورد فراهم
 بـا . گرفت قرار شناسان، جامعه سوي از به خصوص مطالعات بعدي، مبناي كه كرد معرفّي
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 گيـري  شـكل  مبنـاي » مصـرف « بـود،  معتقد ماركس كه ،آن گونه توليد« جاي به روال، اين
 مفهـوم  اسـتقلال  نظران صاحب بعد، هاي سال در. شد مي اجتماعي محسوب هويت هاي

 از برخـي  حاضـر  حـال  در. بردنـد  سـؤال  زيـر  اقتصـادي  روابط و از طبقه را زندگي سبك
 اقتصـادي  طبقه از تاحدي حداقل زندگي سبك مدرن، وضعيت در معتقدند كه انديشمندان

 ).13- 12: 1391(الفت و سالمي، است مستقلّ

 بخشيده ها آن به خاصي منزلت يكم و بيست قرن آستانه در ها رسانه پوشش طلبي گستره
 .داننـد  مـي  خـود  انديشه مدار را جمعي ارتباط وسايل ما، عصر انديشمندان از بسياري .است
فرهنگ  حتي باشد داشته اختيار در را وسايل ارتباطي اين كسي هر كه بود معتقد لوهان مك
 دگرگـون  را جهـان  تا خواست مي نقطه اتكايي ارشميدس اگر و دارد نفوذ تحت نيز را عام
  ).3: 1388سازم(خوش نويس،  دگرگون را جوامع تا خواهم مي را ها من رسانه كند،

 كـه  است انتخابي امري سبب بدين است، گذاري ارزش شيوه و درك بر مبتني مصرف،
 از فرد كه است هايي ويژگي از نمادي مصرف،. خيزد مي ها بر ذوق و ها ارزش نگرشها، از

 هـاي  موقعيـت  مجمـوع  از زندگي، ساختي سبك گيرد و مي قرار قضاوت مورد آنها طريق
برابـر   هاي فرصت زاييده انتخاب اصل. است شخصي هاي انتخاب همان بنيان بر اجتماعي

 اجتمـاعي  مختلـف  متون در كه است مفاهيمي از يكي زندگي سبك. است مدرن دنياي در
 را آن و دارد قـرن  يـك  از كمتر قدمتي مفهوم اين دارد، كاربرد فراواني فرهنگي و اقتصادي
 نـدارد،  جايگـاهي  سـنتي  جامعه زندگي در سبك مفهوم بنابراين. دانند مي مدرنيته محصول

. نمي دهد را تمايز بروز امكان كردن زندگي شيوه در شكلي هم و تجانس دوره اين در زيرا
 اسـت،  آن هـاي  ويژگـي  از مصرف در فردي آزادي و كالا تكثر و تنوع كه مدرن جامعه در

 در ). مصـرف 90: 1391كند(سياه پوش و زرگوش، مي پيدا بروز امكان متنوع زندگي سبك
 مصـرف .گيرد مي قرار مطالعه مورد فرهنگي و اجتماعي هاي روند به توجه با كنوني، دنياي
 هويـت  و فرهنـگ  از نمادي بلكه شود نمي تلقي جويانه منفعت اقتصادي موضوع يك تنها
 نقطه تعيين در اما نيست اقتصادي عوامل اهميتي بي معناي به امر اين البته.است جامعه افراد
 ارضـاي  تنهـا  مصـرف  بورديـو،  نظـر  از.دارد كننده تعيين نقش مصرف الگوي اصلاح آغاز

 تعبيـر  بـه .اسـت  ها ارزش و ها ايده نمادها، ها، نشانه متضمن بلكه نيست، زيستي نيازهاي
 نمـايش  بـه  طريـق  از كـالا  خريـدار  آن در كه است روندي جديد، دوران در مصرف وي،

 اسـت  خويش هويت حفظ و خلق براي تلاش در فعالانه شده، خريداري كالاهاي گذاشتن
  .)13: 1389 رضايي، غلام(
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 سـلايق مـردم،   و علايق عادات، از آگاهي به كالا توليدكنندگان و گذاران سرمايه علاقه
 ايـن گونـه   و اسـت  بـوده  زنـدگي  سـبك  حـوزه  در بازاريابي هاي پژوهش محرك موتور

 منتقـدان  .اسـت  داشـته  ادامـه  تاكنون و شدن پساصنعتي شدن، صنعتي دوران در ها پژوهش
 هـاي  برخـي مؤلفـه   عملي سنجش در بازاريابي هاي پژوهش دستاوردهاي از تجليل ضمن
 ،»فراغت و اوقات مصرف رفتار« و» فردي هاي ارزش« بين ارتباط برقراري و زندگي سبك
انــد(الفت و  داده قــرار انتقــاد مــورد نظريــه پــردازي ضــعف لحــاظ بــه را مطالعــات ايــن

  )14: 1391سالمي،

  )25: 1391(الفت و سالمي،- مولفه هاي سبك زندگي .1جدول شماره 
 رديف صاحب نظر مولفه هاي سبك زندگي

 دكوراسيون،،  مسكن نوع مد، از پيروي و پوشاك ،نوع خودآرايي تغذيه، شيوه
 و فراغت اوقات گذران ه هاي شيو نقل، و حمل وسيله نوع واثاثيه، معماري

 در سيگار كشيدن بازي، دست ودل يا نجيب زادگي از تفريح،رفتارهاي حاكي
 آنها آرايش و تعداد مستخدمان عمومي، محافل

 1 زيمل و وبلن

 2 آدلر .هدف سوي به حركت و فرد احساسات افكار، رفتار،

 3 اسول و چاپين .منزلت و شأن عيني هاي جلوه ساير نشيمن، اتاق وسايل و خانه نوع سكونت، محل
 صنايع از استفاده نحوه :مانند فردي ترجيحات از حاكي مصرفي شخصي رفتارهاي

 .پوشيدن لباس نحوه كردن، بازي نحوه ورزشي، و تفريحي فرهنگي،
 4 كلاكهون

تمركز  نقاط به مربوط الگوهاي و نگرشها صحبت، نحوه لباس، نوع مصرف، الگوهاي
 دين و ها ورزش هنرها، آموزش، خانواده، عقلانيت، ، فرهنگي امور در علاقمندي

 5 گردون

 يخچال،ماشين خودروخانوادگي،(بود او زمان مدرن فناّوري از ناشي كه هايي جنبه

 6  پارسونز  )تلويزيون و لباسشويي

 مكررّ تغيير ازدواج، عدم :خودش زمان جديد مذهبي هاي گروه از يكي بررسي در

 مختلف هاي گروه مكرر از جدايي و پيوستن گردان، روان مواد مصرف اقامت، مكان

  تجربه كسب براي
 7  استون

 ديني، تهاي تفاو ورزشي)، سليقه هاي و (تفريحات فراغت اوقات گذران نحوه
 تربيت شيوه هاي و زناشويي روابط خانوادگي، زندگي الگوهاي ارزشهاي سياسي،

  .كودك
 8  وارنر

 هاي شيوه نشستن؛ عادت و پوشش طرز كلمات؛ انتخاب ؛ خوردن و نوشيدن عادات
 رواني يا عصبي ميزان سياسي؛ مذهبي، بهداشتي، جنسي، رفتارهاي كودك؛ تربيت

  بودن
 9  برون راجر

نوع  )،...و كارگاه گاراژ، حياط، (با منزل نوع محلي، هاي مشاركت زندگي، محل
 10  ابرين  .فرزندان تحصيل محل مدرسه

 11  فرن و خانواده انند(مها مندي علاقه )،تفريحات و سرگرمي كار، مانند(فعاليتها
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  )اقتصادي و سياسي اجتماعي، موضوعات مانند(،عقايد)رسانه
،  اثاثيه ماشين، تفريحي، قايق ويلا، خانه، مانند فرهنگي، يا تجملي كالاهاي( داراييها

 هاي فعاليت ،)ها لباس عطرها، سيگارها، ها، نوشابه ها، كتاب ها، نقاشي

 ظاهر به رسيدگي ،)پوشيدن لباس تفريحات، ها، بازي ها، ورزش مانند(متمايزكننده

  خود بدن
 12  بورديو

 نوشيدني انتخاب(سليقه محاوره، سبك حركات، طرز لباس، از اعم مصرف الگوهاي
 13  ديگران و لسلي  .معاشرت آداب ،)وقت گذران خواندني، مواد خانه، تجهيز شراب،

 و غذا در سليقه موسيقي، آلات خواندني، متون پوشيدن، لباس انواع هنري، اشياء اثاثيه،
 فراغت،بودجه اوقات گذران نوع خانه، در كردن صحبت نوع پخت، روش مشروبات،

 در ساكن جمعيت تراكم كودك، تربيت روشهاي و ضوابط فرزندان، با روابط بندي،

 تعيين را وتعاملات صدا و سر ميزان و خصوصي هاي حريم محدوده كه( محل و خانه

 محل يا كار لباس نوع خانواده، اعضاي شامل( اشتغال هاي ويژگي و نوع ،)كند مي

  )خانه از دوري زمان مأموريت، ميزان خانه، تا كار محل فاصله كار،

 14  هوتن ون

 

 طيـف  .دارنـد  مختلـف  زنـدگي  هـاي  سـبك  تبليغ در مهمي نقش ها رسانه گيدنز نظر از

 ولـي  باشـند  محـدود  شوندشايد مي طرح رسانه در كه هاي آرماني گونه با زندگي هاي سبك

 قالـب  در خـود  روزمره زندگي قاعدتاً در افراد كه هستند اي زندگي هاي سبك از تر گسترده

 را تنوع امكان و اينكه عين در جديد جهان در ها رسانه گيدنز اعتقاد به البته .گيرند مي جا ها آن
 نيـز  خاص زندگي هاي سبك يا ها نقش از انديشانه باريك تفسيرهايي ، دهند مي دست به

 امكـان  چند هر. كنند مي انتخاب خودرا زندگي مردم همه امروزي در جوامع.دهند مي ارائه
 آراي در نيز ). بودريار96: 1391است(سياه پوش و زرگوش، بيشتر هايي گروه براي انتخاب
 ايجـاد  متضمن كه شده است تبديل پويايي فرآيند به مصرف كه دارد اشاره امر اين به خود

 آنچه طريق از را"بودن  چه كسي" هويت حس افراد. است جمعي و فردي هويت احساس
 ميـل  نظـر بودريـار   از چرخش، اين در اساسي عنصر. مي نمايند توليد مي كنند، مصرف كه

 كـه  چيزي باشـد  و باشد كسي مي كوشد كالاها از معيني اقلام مصرف طريق از فرد. است

 بـراي  ناپـذير  اجتنـاب  به فرآينـدي  مصرف كه است عقيده اين بر نيز باشد. بودريار دارد ميل
در اين مقااله  .)107:1392مي شود(موسوي و احمدي، تبديل هويت حس بيان يا برساختن

زندگي استفاده  سبك به منظور ارزيابي مولفه هاي ترويج بورديواز مولفه هاي سبك زندگي 
  شده است.
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  مروري بر ادبيات مرتبط با تبليغات تجاري. 4
 توليـد  با جهان كه شرايطي در. نيست تبليغات تجاري ممكن بدون دنياي تصور شك بدون
 ناگزيرنـد  كننـدگان  توليـد  روبروست، خدمات نامحدود عرضه و كالاها افزون روز و انبوه
 مـوثر  و شـوند  متوسـل  هـا  شيوه انواع به سايرين، با رقابت براي و خود حيات تداوم براي
. تبليغـات  )204: 1390 حيـدربيگي،  و فركوش ديندار(است تجاري تبليغات شگردها ترين

 از پيـام  انتقـال  و مخاطبـان  بـا  غيرشخصـي  ارتباط هرگونه برقراري است از تجاري عبارت
ايـده.   يـا  خـدمت  محصـول،  عرضـه  و تـرويج  منظور به آنان به مختلف هاي طريق رسانه

 در آنهـا  توانـايي  بـه  شـركتها  بقاي و بازاريابي است راهبردهاي تبليغات تجاري سنگ بناي
دارد(انصـاري و   بسـتگي  خريد محصول براي آنان جلب نظر و مشتريان براي ارزش ايجاد
 و سـمعي  هـاي  پيام تهيه و بيني پيش از است ). تبليغات تجاري عبارت3: 1394اران، همك

 مـردم  اطـلاع  بـه  تبليغـاتي  عامـل  چند يك يا توسط نشر بهاي پرداخت ازاي در كه بصري
 يا خدمت كالا،يك يك امتيازات و خصوصيات از خبري حامل ها پيام اين شود مي رسانيده

 يـا  كـالا  فروش ازدياد موجب ها آن از اطلاع كه بود خواهند عمومي شيوه يك يا فكر يك
 مـردم  طـرف  از نظـر  مـورد  عمومي شيوه اجراي قبول يا فكر و خدمت از عمومي استقبال
 كننـدگان  مصرف كه دهد مي نشان انجام شده ).تحقيقات47:  1391بود(شاهكوهي، خواهد
 ژنگ(دارند باور را كالا خريد راستاي در اطلاعات ارائه تبليغات تجاري بر قابليت و توانايي

 الگوهـاي  بيشـتر  سـود  و درآمـد  كسـب  تبليغات تجاري براي .دفاتر)4: 2009 همكاران، و
 را الگوها اين ميشود وارد تبليغاتي رايج مدلهاي بر كه فشارهايي مي گيرند كار به را متنوعي

 بـه  بيشـتر  سـود  كسـب هـدف   با ساده خطي الگوي يك از و مي كنند تر پيچيده ناگزير به
 هـا،  نامـه  واژه اغلـب  .در)162: 1391 سـطوتي،  و اربطـاني (مي شوند تبديل پيچيده الگوي

 تعـاريف  در اسـت؛ درحاليكـه   بخشي آگاهي و رساني اطلاع وجوه بر مبتني تبليغات تعريف

 تمـام  اسـاس،  همـين  مـي شـود. بـر    جادو مطرح و مدرن افسوني عنوان به تبليغات انتقادي،

 جـاي  كلـي  دسته دو در مي توان را تجاري هاي آگهي و تبليغات مورد در شده ارائه نظريات

 اطـلاع  هـاي  دلالـت  متضمن صرفاً را تجاري هاي آگهي ها ديدگاه از برخي سو، يك از :داد

 كالاها بهينة انتخاب در مخاطبان به رساندن ياري و آگاهي ميزان افزايش با كه مي دانند رساني

 سـوي  از .مـي شـوند   عمـومي  رفاه و انتخاب حق زندگي، كيفيت ارتقاي موجب خدمات، و

 طريـق  از را و خدمات كالاها مصرف تبليغات تجاري و ميان ارتباط متفكران، از برخي ديگر،

 ارتبـاطي،  فراينـد  ايـن  در معتقدنـد  و مي دهند توضيح دستكاري عنوان با نظري واسط هاي
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 ايجـاد  كـاذب  نياز آنها در مخاطبان، دستكاري و نگرشها بر تأثيرگذاري با بازرگاني هاي آگهي

 كليـدي  كاركردهـاي  از ). تبليغـات تجـاري شـماري   5: 1389كننـد(گيويان و احمـدي،   مي
 مصـرف  يـادآوري  و كـردن  متقاعـد  رساني، اطلاع جمله، از را كار و كسب براي ارتباطات
 از تبليغات تجـاري يكـي  . )87: 2016 همكاران، و رايت كارت(گيرند مي بر در را كنندگان

تبليغـات   كـه  بر ايـن نظرنـد   محققان عموما،. مي باشد بازاريابي هاي فعاليت ترين بيننده پر
 بر تجمعي و دايمي اثرات داراي و بوده موفق مشتري بر مبتني ويژه ارزش ايجاد تجاري در

 ارتباطي پيام نوع و گزاري سرمايه ميزان به تبليغات اثرات وجود، اين با.باشد مي دارايي اين
 در و داده افزايش را برند ظهور فراواني و تكرار و قلمرو تواند مي برند تبليغات.دارد بستگي
 براي قوي و موثر اي شيوه تبليغات.نمايد مي پيدا افزايش برند به نسبت آگاهي سطح نتيجه،
:  2013 همكـاران،  و بويـل (باشـد  مـي  برند كاركردي و هيجاني هاي ارزش ابلاغ و ارتباط

 فرهنگـي  رفتـار  و ادراكـات  هـا،  برداشـت  در انكارناپـذيري  . تبليغات تجـاري تـأثير  )117
 موجـود  اجتمـاعي  نظـم  حفظ در هم نقشي تأثير، همين راه از و مي گذارد خوانندگان باقي

 مخاطبان تعاملات و زندگي شيوه بر تأثيرگذاري اما مستقيم غير نقش آگهي ها.مي كنند ايفا
 هـاي  برنامـه  از بيشـتر  بسـيار  را خود تأثيرات گاه مستقيم غير شيوه اين اتفاقاً ودارند  خود

 نقاّدانـه  كاوش رو، اين از. مي كند تحميل مخاطب بر...  و ها توصيه ها، آموزشي،سخنراني
 و سـاز  فهـم  بـراي  تـلاش  حكـم  همچنين تجاري، هاي آگهي فرهنگي هاي درباره دلالت

 رسـاند  مـي  يـاري  جامعـه  نظـام  بقـاي  و بازتوليـد  به نهايتاً كه دارد را كارهاي ايدئولوژيكي
  ).57:  1391(گودرزي،
 بر سزايي به نقش ارتباطي، وسايل ترين شاخص از يكي عنوان بهتبليغات تجاري  امروزه

 بيداري،حتي در تنها نه مخاطبان كه دارد،چنان جامعه افراد مصرف و خريد زندگي،نحوه شيوه

 هيجـاني  و ناخودآگـاه  صورت به و كنند مي ترسيم را شده تبليغ كالاي تصوير نيز خواب در

 براي گرايشي خريد )رفتار45: 1391(شاهكوهي،نمايند مي خريد به تبليغات،اقدام تاثير تحت
 آنها واقع ).در226:2014همكاران، و ارشد(باشد مي محصول و خدمت ايده، آوردن بدست

 تكنولوژي با شدن همگام و پيشرفت قافله از نماندن جامعه،عقب افراد ساير با همسويي براي

 عنـوان  بـه تبليغات تجـاري   نقش بنابراين .كنند مي نوين كالاهاي خريد به مبادرت دنيا، روز

 هـاي  شـركت  چنانكه نيست، پوشيده كسي بر مصرف، و خريد ي نحوه بر گذار تاثير عاملي

 هايي شركت و كنند مي خود محصولات تبليغ صرف هنگفتي هاي هزينه ساله هر كننده توليد

 و جلـب  براي كافي اقبال از روند نشانه را هدف بازار خواهند مي تبليغات به توسل بدون كه
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). 45:  1391(شـاهكوهي، شد نخواهنـد  برخوردار سود، و فروش نهايت در و مشتري جذب
 اشـياء،  با ضمني اجتماعي روابط و فردي هاي كيفيت دادن پيوند واسطه تبليغات تجاري به

 كـه  كنـد  مي هايي كيفيت از سرشار را كالاها بين، اين در و كند مي هويت فروش به اقدام
 نشـان  فرآينـد  ايـن  دقيـق  پيكرشناسي.  است اشياء آن واقعي مصرفي ارزش از فراتر بسيار
 اسـت،  كـرده  پيـدا  تشريفاتي و آييني ماهيتي كه مصرف عمل پذيرفتن انجام در كه دهد مي

 بـدين .شوند مي منتقل شخص به محصول از و محصول به تصوير از ها كيفيت اين چگونه
 تبليغـات تجـاري الـزام    كـه  اسـت  حـالي  در ايـن  و شـوند  مي حيات صاحب اشياء طريق

 دارد مـي  مخفـي  نظـر  از محصـولات  چرخه دادن جلوه عقلاني منظور به را خود اقتصادي
 زنـدگي  زيـرا  اسـت  فرهنگ از مهمي عنصر. تبليغات تجاري )9: 1386 فكورپور، و بشير(

 تبليغـات . دارد آن تغييـر  در سـعي  و كنـد  مـي  مـنعكس  را خانواده يا اجتماع در ما روزمره
 الگـوي  فرهنگـي،  ، سياسـي  اقتصـادي،  شـرايط  و اوضـاع  بيانگر ، اي رسانه هر در تجاري
 تحـولات  نيـز  و خـارجي  تجـارت  و روابـط  سوي سمت ، داخلي توليدات رونق مصرف،

 تبليغـات  در كه معنايي  دريافت، توان مي راحتي به لذا. است داخلي و جهاني تكنولوژيك
 باورهـاي  و فرهنگـي  هـاي  ارزش ، بـازار  سـاختار  بيانگر ضمني طور به شود مي گنجانده
 .تبليغات)204: 1390 حيدربيگي، و فركوش ديندار(است آن تحولات و جامعه هر اجتماعي
 كننـدگان  مصـرف  خريد رفتار دهي شكل در گذار تاثير عوامل موثرترين جمله از بازرگاني

 گسـتردگي  بـه  توجـه  با تلويزيون تجاري تبليغات بازرگاني، تبليغات ابزارهاي ميان از.است
 كننـدگان  مصـرف  رفتـار  در انكاري قابل غير و العاده فوق تاثير آن روش ديداري و احاطه
 و انـد  شـده  طراحي مشتري جلب براي فقط تجاري هاي اغلب آگهي ديگر سوي از. دارد
 اجتمـاعي  علوم دانشمندان. است حقيقت از آن عاري از هايي قسمت يا و آنها محتواي كل

 روشـني  بـه  تـا  شـود  مي مانع كه وجود دارد زيادي كنترل قابل غير هاي متغير عقيده دارند
). 17: 1390است(كريم پور آذر،  بوده مؤثر فروش افزايش در واقعا آگهي يك كه شود ثابت

 بـه  هـا  شـركت  بقـاي  كه اين به توجه با است بازاريابي هاي استراتژي بناي سنگ تبليغات
 وابسـته  محصول خريد براي آنان نظر جلب و مشتريان براي ارزش ايجاد در ها آن توانايي
 قـرار  مديريت برعهده كه است اساسي اي وظيفه بازاريابي هاي فعاليت تأثير ارزيابي است،
 از. كنـد  تعيـين  را شـركت  آينده ناكامي يا موفقيت تواند مي اثرگذاري اين از آگاهي و دارد
 متفـاوتي  ابزارهـاي  از همواره ها شركت اقتصادي گيران تصميم و بازاريابي مديران رو اين
 ها آن شناخت ميزان از آگاهي و خود محصولات از كنندگان مصرف نظرهاي بررسي براي
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 آشـكار  را نكتـه  اين تبليغات بررسي). 56:  1389 همكارن، و ئيان خواجه(اند كرده استفاده
 بـين  مسـتقيم  رابطـه  از بيشتر بسيار چيزي بردارنده در مصرفي فرهنگ مفهوم كه سازد مي
 كه هايي دلالت طريق از زيادي اندازه تا رابطه اين.است ها آن مصرف مورد كالاهاي و افراد
 رويكـرد  ).112:  1389 حسـني،  و عبـداللهيان ( يابـد  مي انتقال شوند مي ضميمه كالاها به

 دارد، داري سرمايه نظام اقتصادي هاي نظريه در ريشه سويي از كه تجاري تبليغات به مثبت
 مثبــت بســيار نگرشــي اقتصــادي، توســعة در آن نقــش و تجــاري تبليغــات خصــوص در

 ابـزار  عنـوان  بـه  تجاري تبليغات نقش. يك: از است عبارت نگرش اين بنيادين اصول.دارد
 تسـريع  در تجـاري  تبليغات نقش. دو كنندگان؛ مصرف با ارتباط براي صنايع رساني اطلاع
. سـه  توليـدات؛  كيفيت افزايش درنتيجه، و مختلف كالاهاي و توليدكنندگان بين آزاد رقابت
 ايفاي جهت در غيردولتي و مستقل آزاد، هاي رسانه به مالي كمك در تجاري تبليغات نقش

 نتيجـه،  در و كالا فروش ازدياد در نقش. چهار خود؛ بخشي آگاهي و رساني اطلاع وظايف
 نقـش . شـش  اقتصـاد؛  شـكوفايي  و توليدكننـدگان  مـالي  توان افزايش. پنج اشتغال؛ افزايش
 قـدرت  افـزايش  و شـده  تمـام  قيمت كاهش درنتيجه، و فروش افزايش در تجاري تبليغات
 شديد رقابت علت به كنندگان مصرف انتخاب قدرت افزايش. هفت و كننده مصرف خريد

 سـويي،  از كه تجاري تبليغات به منفي رويكرد ).165: 1386 جعفري، و بشير(توليدكنندگان
 بيش تجاري هاي دارد،تاكيد دارد كه آگهي فرهنگي مبناي سويي، از و شناختي جامعه مبناي

 مصرف و خريداران در را جديدي مصرفي عادات باشد، مردم به رساني اطلاع منابع آنكه از
 هـاي  گزينه با را مخاطب و بيننده تبليغات تجاري،. كند مي تقويت و انگيزد برمي كنندگان
 خريـد  بـا  تنها انسان نيازهاي رفع كه كند مي القا چنين وي به بلكه سازد نمي آشنا مختلف

 فـروش  و عرضـه  بـراي  بازارسازي به ترتيب اين به كنندگان تبليغ و است امكان پذير كالا
 ايـن  بـه  دستيابي منظور به تبليغات از پردازند. آنان مي بيشتر سود كسب درنهايت، و بيشتر
 و بشير(كنند مي استفاده كنندگان مصرف بر خود ارادة اعمال براي ابزاري صورت به هدف،

 اسـت،  مصـرف  بـه  ميـل  ايجـاد  دنبال تبليغات تجاري به كه آنجا از). 166: 1386 جعفري،
 و توليـد  جهت در انسانها آن طبق كه كند، مي عمل داري سرمايه منطق خدمت در بنابراين
 كه است بوده معني اين به داري سرمايه تاريخي توسعه.  شوند مي داده سوق كالاها مصرف
 حوزه به و تبادلات چرخه به انساني خصوصيات و طبيعي محيط از وبيشتري بيشتر عناصر
 مـا،  خـود  و مـا  اطراف محيط از كمتري و كمتر هاي جنبه وسيله بدين تا شوند وارد كالاها
 از مـاركوزه  هربرت).8: 1386 فكورپور، و بشير(بگيرد قرار فروش و خريد حوزه از خارج
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 منظـور  بـه  توليد داري سرمايه جوامع در كه است معتقد فرانكفورت مكتب نظران صاحب
 گرو در هم سود آوردن دست به دهد، مي سود كسب براي توليد به را خود جاي نياز، رفع

 كـالا  مصرف به تصنعي طور به تبليغات راه از مردم رو اين از.است مردم توسط كالا خريد
 روي معينـي  كالاهـاي  فـروش  و خريد به و گيرد مي شكل رفتارشان شوند، مي برانگيخته

 چنـين  مصـرف  ايدئولوژي.شناسند مي باز كالاهايشان در را خويشتن سرانجام، و آورند مي
 توليـد  چه آن در نه جست بايد كنيم مي مصرف چه آن در را زندگي معناي كه كند مي القا
 مشـروعيت  داري سـرمايه  نظـام  در سـود  ايجـاد  بـه  ايـدئولوژي  اين ترتيب بدين.كنيم مي
 بـه  سـوم  ديـدگاه ).252: 1390پـورنظري،  و علـوي  بروجردي( كند مي تشويق و بخشد مي

 بـه  عـادت  يـا  ميل ايجاد چگونگي و ها آگهي در شده ارائه اطلاعات بودن دروغ و راست
 بـه  كـه  كنـد  مـي  تحليـل  را تجاري هاي آگهي از هايي جنبه بيشتر بلكه ندارد كاري خريد

 جامعـه  در فرهنگـي  هـاي  ارزش كشـيدن  چالش به يا يافتن رواج شدن، ساخته چگونگي
 نظـم  نـوعي  تجـاري،  آگهـي  هـر  در كه است اين بر فرض ديدگاه اين در. شود مي مربوط
 يـا  و سازد مي منعكس را اجتماعي هاي ارزش از مراتبي سلسله كه شود مي برقرار معنايي
 زنـدگي  آن در كـه  است اي جامعه از تصويري حكم در آگهي هر درواقع،. دهد مي اشاعه
 و كه هويت ما آورد مي وجود به را ايدئولوژيك سيستمي درمجموع، تصاوير اين. كنيم مي

 نيـز  و كند مي تر آسان را ها آن درك و تعريف برايمان را زندگي روزمرة هاي پديده معاني
 جعفـري،  و بشـير (نمايانـد  مـي  بـاز  نمادين شكلي به را ما ناخودآگاه غالباً اميال و ها لذت

 از.كننـد  مـي  تاكيد جامعه در تبليغات مثبت نقش بر بينانه خوش رويكردهاي). 168: 1386
 تجاري تبليغات اثرگذار و مثبت نقش بر كه است گرايي كاركرد ديدگاه ها ديدگاه اين جمله
 بـازار،  توسعه اشتغال، ايجاد در مثبت كاركرد تبليغ، براي و كند مي تاكيد اقتصادي رونق در

 1390پـورنظري،  و علـوي  بروجـردي (اسـت  قائل كار و كسب رونق و محصولات فروش
 بـيش  چيزي مصرفي، فرهنگ مفهوم كه سازد مي آشكار را نكته اين تبليغات تحليل). 252:
 به كه اين بر علاوه تبليغات.كنند مي مصرف كه است كالاهايي و افراد بين مستقيم رابطه از
 بـه  گـرايش  و دارنـد  خود با نيز ديگري معاني بكينم، مصرف را كالاهايي چه گويند مي ما

 حسـني،  و عبـداللهيان (شوند مي موجب مستقيم غير اي شيوه به اغلب را خاص رفتارهايي
1389  :113.(  

 و صـدا  تصـوير،  از همزمـان  اسـتفادة  دليـل  بـه  ها، رسانه ساير با مقايسه در تلويزيون،
 و پوشـش  و حواس براي جاذبه چون مواردي و دارد بيشتري اثربخشي حركت، ظرفيتهاي



 ... مطالعة موردي:؛ هاي بازرگاني تلويزيون در ترويج سبك زندگي بررسي نقش آگهي   36

 هـاي  مـي شـوند. آگهـي    محسـوب  تلويزيـون  در تبليغ هايمزيت  ديگر از بالا، دسترسي

 هاي جلوه و پويا نمايي زنده، فيلم شامل اصلي دسته سه به توليد فنون اساس بر تلويزيوني

 كلام،موسـيقي،  تصـوير،  هـا،  آگهـي  ايـن  تمـام  اصلي عناصر مي شوند و بندي تقسيم ويژه
 تبليغـات  تـاثير  .)5: 1389احمـدي، اسـت(گيويان و   نوشـتاري  مـوارد  و محيط سروصداي
 دليـل .باشـد  مي دارا را نقش بالاترين خريد رفتار خصوص به اجتماعي رفتار بر تلويزيوني

 و كوتـوال (دارد چشـمگير  و سـريع  انتقـال  قابليـت  و فراگير تلويزيون كه است آن امر اين
  ).51:2008همكاران،

 كـه  نقشـي . است تاثيرگذار انسان روزمره زندگي بر ديگري رسانه هر از بيش تلويزيون
 كند، مي ايفا ما يادگيري چگونگي و ارتباط برقراري كردن، نحوه زندگي شيوه در رسانه اين
 بشـر  زنـدگي  مختلـف  سـنين  در تلويزيون تماشاي ارقام و آمار.است تامل و ملاحظه قابل

 انسان، انفرادي و جمعي به رفتارهاي دهي شكل در تلويزيون كه است حقيقت اين نشانگر
هـاي   فعاليـت  تشـويق  در همچنـين  و اجتمـاعي  هـاي  آگاهي و اطلاعات دامنه افزايش در

 در تبليغات اهميت.)46:  1391دهد(شاهكوهي، مي تشكيل را قدرتمندي ابزار چه اجتماعي

 از آمـده  بر ايدئولوژيكي پيامدهاي اما نيست پوشيده كسي بر اقتصادي رشد و تجارت توسعه

 اينكه بر علاوه تجاري هاي آگهي ديگر عبارت به .بماند دور نظر از نبايد نيز تبليغاتمحتواي 

 آفرينند مي نيز را معاني از ساختارهايي مي كنند كالا ترغيب بيشتر خريد به را مصرف كنندگان

 ). همـه 15: 1388هستند(ابراهيم نژاد،  ايدئولوژيكي بار داراي كه هستند رمزهايي از سرشار و
 مواجـه  تبليغـات  صـحنه  در خـدمات  و كـالا  تصاوير از شماري بي تعداد با ها انسان روزه
 زندگي از جنبه يك بر  و باشند داشته خطي نقش تواند نمي قاعدتا انبوه حجم اين.شوند مي

 شـامل  ايـن فاكتورهـا  .دارنـد  نقـش  زنـدگي  مختلـف  فاكتورهـاي  بر بلكه باشند موثر مردم
  ).178: 2011باشد(سينق و ساندهو، مي اجتماعي اخلاقي، فرهنگي و هاي ارزش

 را خـود  گفتمان ماهيت ها آگهي اين كه است اين تجاري هاي آگهي مطالعه در مهم نكته
 دربـاره  اطلاعـات  ارائه منظور به فقط ظاهراً تلويزيون در كالا انواع تبليغات .كنند نمي آشكار

 هـا  آگهـي  .ندارد فرهنگي هاي نگرش و ها ارزش به ربطي و گيرد مي صورت كالاها كيفيت

 شود مي استدلال ديدگاه اين درمقابل اما هستند، تبليغي آگهي يك تنها بگويند كه دارند تلاش

 حكـم  كـه  آينـد  مـي  در نمـايش  به گفتماني رفتارهاي معصوم، و خنثي ظاهر اين پس در كه

 كننـد  مـي  تعيـين  را ما ذهن فاعليت نحوه ونهايتاً دارند را اجتماعي واقعيت از تلويحي تعريف
   .)58:1391(گودرزي،
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 روش تحقيق. 5
ي روش تحقيق مورد استفاده در اين مقاله تحليل محتواي كمـي مـي باشـد.در طـول دهـه     

اي بـه  طـور فزاينـده  هـاي جمعـي وجـود دارد بـه    هايي كه در رسـانه گذشته، نمادها و پيام
و هم در بخش خصوصي، تبديل ، هم در بخش دانشگاهي موضوعات پژوهشي مورد علاقه
 نظــام منــد آزمــون كمــي، محتــواي ). تحليــل219: 1389شــده اســت(ويمر و دومينيــك، 

 براسـاس  عددي ارزش هاي آن، طي كه است ارتباطي نمادهاي تكرارپذير و) سيستماتيك(
 روش هـاي  از اسـتفاده  بـا  سـپس  و مي شود داده نسبت متن به اندازه گيري، معتبر قوانين
 محتـواي  توصـيف  منظـور  بـه  عمـل  ايـن . مي شود تحليل ارزش ها آن بين روابط آماري،

 در هـم  ارتبـاط،  زمينـه ي  و بافـت  به بردن پي يا آن معني درباره نتيجه استخراج ارتباطات،
 1388 رايـف و همكـاران،  (»مـي گيـرد   صورت مصرف مرحله ي در هم و توليد مرحله ي

تحليل محتوا بسيار متعارف است: تحليل محتـوا   ) در ارتباط با1986تعريف كرلينگر ( .)25:
گيري مند، عيني و كمي با هدف اندازهاي نظامشيوهروشي براي مطالعه و تحليل ارتباطات به
طلبنـد.  ي سه مفهوم است كه توضيح بيشتري را ميمتغيرهاست.تعريف كرلينگر دربرگيرنده

ناست كه محتوايي كه قـرار اسـت   . اين به آن معمند استتحليل محتوا روشي نظامنخست، 
شود؛ در انتخاب نمونه بايـد از روش  تحليل شود براساس قواعد روشن و ثابتي انتخاب مي

مناسبي پيروي كرد و هر مورد بايد احتمال برابر براي گنجانـده شـدن در تحليـل را داشـته     
د بررسـي بايـد بـه    ي متـون مـور  مند باشد؛ با همهعلاوه، فرايند ارزشيابي بايد نظامباشد. به

ي هـاي تحليـل و در زمينـه   اي دقيقا يكسان برخورد شود. در مورد كدگذاري و رويـه شيوه
مند يابي نظاممدت زماني كه كدگذران متون را در اختيار دارند بايد يكسان عمل شود. ارزش

العـه  كه تنها يك دستورالعمل و نه بيشتر براي ارزشيابي در طـول مط به زبان ساده يعني اين
تحليل شود. دوم، ها در يك تحليل قطعا سبب تحريف نتايج ميكار رود. تغيير دادن رويه به

هاي شخصي پژوهشگر نبايد ها و سوگيريساخته. يعني اينكه ذهنمحتوا روشي عيني است
هاي پژوهش راه يابد. اگر همان تحقيق را پژوهشگر ديگري انجام دهد تحليـل دوم  در يافته

بنـدي متغيرهـا بايـد    هاي عملياتي و قواعـد طبقـه  بار آورد. تعريفمان نتايج را بهنيز بايد ه
كنند بـه  اي روشن و جامع باشند كه پژوهشگران ديگري كه آن عمليات را تكرار مياندازه به

. هدف تحليـل محتـوا بازنمـايي    تحليل محتوا كمي استهاي مشابهي برسند. سوم، تصميم
هاست. كمي كردن در دستيابي به هدف مـذكور مهـم اسـت، زيـرا     اي از پيامدقيق مجموعه

  ).217: 1389 دومينيك، و دهد(ويمرپژوهشگران را در تلاش براي دقت كردن ياري مي
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  آماري ةجامعه و نمون 1.5
 1394جامعه آماري اين تحقيق كليه پيام هاي بازرگاني پخش شده شبكه جـم در زمسـتان   

اسـت.در مرحلـه اول،    اي مرحلـه  چند احتمالي گيري ونهنم تحقيق گيري مي باشد. نمونه
ساعات پر بيننده اين شبكه به عنوان نمونه مورد بررسي انتخاب شد.اين ساعات پر بيننـده،  

مـي باشـد.در مرحلـه دوم     24تـا سـاعت    21ساعات سريال هاي پخش شـده از سـاعت   
شده در سـاعات   هاي بازرگاني پخش شده در قبل، حين و پس از سريال هاي پخش آگهي

پيام بازرگاني مورد بررسي  44مذكور به عنوان نمونه مورد بررسي انتخاب شد.در اين راستا 
  قرار گرفت.

  
  تعريف عملياتي متغيرهاي تحقيق 2.5

 فرهنگـي،  يا تجملي كالاهاي( داراييهاكه شامل  بورديوبا توجه به مولفه هاي سبك زندگي 

 عطرها، سيگارها، ها، نوشابه ها، كتاب ها، نقاشي، شين،اثاثيهما تفريحي، قايق ويلا، خانه، مانند

) و پوشـيدن  لبـاس  تفريحـات،  ها، بازي ها، ورزش مانند(متمايزكننده هاي فعاليت ،)ها لباس
  مي باشد، متغيرهاي مورد بررسي در اين تحقيق عبارتند از: خود بدن ظاهر به رسيدگي

  الف)دارايي ها شامل:
  لوازم داخلي محيط خانه  ـ
  محيط بيرون خانه ـ

  ب)فعاليت هاي متمايز كننده
  ورزش ها و تفريحات ـ
  نقش هاي منزلتي ـ

اين متغيرها در سه طبقه بالا، متوسط و پايين مورد بررسي قـرار مـي گيرد.دسـته بنـدي     
 بندي ) مي باشد كه بر مبناي لايه1384صورت گرفته بر اساس مدل تحقيق ميرزايي و اميني(

  اقتصادي انجام گرفته است.- اجتماعي
  

  تحليل. 6
شده از  پخش هاي سريال از پس و حين قبل، در شده پيام بازرگاني پخش 44در اين مقاله 

 درصد تبليغات مربوط بـه لـوازم   42مورد بررسي قرار گرفتند. 1394شبكه جم در زمستان 



 39   امير حاتميو حسن بشير 

تبليغات مربوط به مواد درصد  16درصد تبليغات مربوط به مسكن،  11بهداشتي،  و آرايشي
  درصد مربوط به تبليغات لوازم الكترونيكي مي باشد. 31غذايي و 

  خانه محيط داخلي هاي لوازم بررسي مولفه .2جدول شماره 
  متغير طبقه مولفه ها تعداد درصد

 لوكس بودن مبل ها 6 16

  طبقه بالا

خانه
ط 
محي

ي 
اخل

م د
واز

ل
  

 لوستر اشرافي 4 10

 لوازم لوكس 9 24

 دوبلكس بودن- بزرگي خانه 6 16

 پرده هاي لوكس 5 13

 لوستر ساده -  - 

 مبل هاي راحتي 3 8  طبقه متوسط

  پرده هاي ساده 1 3
  لوازم الكترونيكي ساده 2 5
  MDFكابينت هاي غير  -  - 

  خانه كوچك 2 5  طبقه پايين
  روشنايي ساده خانه(لامپ فاقد لوستر) -  - 
  تميز نبودن رنگ ديوار -  - 

    مجموع    38 100
  

نشان داد كـه در   " ها دارايي "از متغير  "خانه محيط داخلي لوازم "بررسي مولفه هاي 
 24، "لوسـتر اشـرافي  "درصد  10، "لوكس بودن مبل ها "درصد  16تبليغات بررسي شده 

 هـاي  پـرده  "درصـد  13، "بودن دوبلكس- خانه بزرگي "درصد 16، "لوكس لوازم "درصد
لـوازم   "درصـد  5، "پـرده هـاي سـاده    "درصـد  3، "مبل هـاي راحتـي   "درصد 8،"لوكس

  نمايش داده شده اند.  "خانه كوچك "درصد 5و  "الكترونيكي ساده

  خانه بيرون بررسي مولفه هاي محيط .3جدول شماره 
  متغير طبقه مولفه ها تعداد درصد

 حياط بزرگ 8 23

يط بالا
مح

 
ون
بير

 
  خانه

 استخر 5 14

 نماي مرغوب 5 14
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 معماري لوكس 9 26

 نماي سنگ معمولي 1 3

 آپارتمان 1 3 متوسط

  معماري ساده 3 8
  نماي سيماني و آجري -  

 پايين
  نماي كثيف 1 3
  پنجره هاي كوچك 1 3
  آويزرخت از پنجره ها 1 3

 مجموع    35  100

  
نشان داد كه در تبليغات  " ها دارايي "از متغير  "خانه بيرون محيط "بررسي مولفه هاي 

 26، "نماي مرغوب"درصد 14،"استخر"درصد  14، "بزرگ حياط "درصد 23بررسي شده 
 8، "آپارتمـان  "درصـد   3، "نمـاي سـنگ معمـولي    "درصد  3، "لوكس معماري "درصد 

 "هـا  پنجره از آويزرخت "و  "كوچك هاي پنجره "،"نماي كثيف"درصد معماري ساده و 
  هر كدام سه درصد را نمايش مي دهد.

  تفريحات و ها بررسي مولفه هاي ورزش .4جدول شماره 
  متغير طبقه مولفه ها تعداد درصد

 اسكي 4 14

 بالا

ش
ورز

 و ها 
ات

ريح
تف

  

 اسب سواري 4 14

 تنيس 5 18

 جت اسكي و تفريحات دريايي 7 25

  سازيباشگاه بدن  1 4 متوسط شنا 5 18
  دوچرخه سواري 2 7  پايين  فوتبال در كوچه -  - 

  مجموع    28 100
  

نشان  "كننده  متمايز هاي فعاليت "از متغير "تفريحات و ها ورزش"بررسي مولفه هاي
 18، "اسـب سـواري  "درصـد  14، "اسـكي  "درصـد  14داد كه در تبليغات بررسـي شـده   

درصـد   4، "شنا "درصد 18،  "درياييجت اسكي و تفريحات "درصد  25، "تنيس"درصد
  نمايش داده شده اند.  "دوچرخه سواري "درصد 7و  "سازي بدن باشگاه "
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  منزلتي هاي بررسي مولفه هاي نقش .5جدول شماره 
  متغير طبقه مولفه ها تعداد درصد

 پزشك 4 17

 بالا

ش
نق

 
اي
ه

 
لتي

منز
  

 هنرپيشه 11 46

 استاد دانشگاه 2 8

 كارمند 1 4

 معلم -  -  متوسط

  فروشنده 5 21
  كارگر 1 4

 پايين
  تكدي گر -  - 
  فال گير -  - 
  رفتگر -  - 

 مجموع    24 100

  
نشان داد  " كننده متمايز هاي فعاليت "از متغير  "منزلتي هاي نقش "بررسي مولفه هاي 

اسـتاد  "درصد  8، "هنرپيشه"درصد  46، "پزشك "درصد  17كه در تبليغات بررسي شده 
نمــايش  "كــارگر"درصــد  4و  "فروشــنده"درصــد  21،  "كارمنــد"درصــد  4، "دانشــگاه

  اند. شده  داده

  
  تحليل محتواي كمي متغيرها در سه طبقه ( درصد) نتايج خلاصه .1شكل شماره 
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نشان داد شده است. نتايج بررسي نشان مي دهـد كـه    1خلاصه نتايج بررسي در شكل 
لوازم داخلي محيط خانـه، محـيط بيـرون خانـه، ورزش هـا و تفريحـات و       هر چهار متغير 

هــاي منزلتــي، ســبك زنــدگي مــرتبط بــا طبقــه اجتمــاعي بــالاي جامعــه را تــرويج  نقــش
درصـد تبليغـات تجـاري كـه در      79مشخص شده است  1نمايند.همانطور كه در شكل  مي
ي مرتبط بـا طبقـه بـالاي    ها لوازم داخلي محيط خانه نمايش داده شده است، سبك زندگ آن

اجتماع را ترويج مي نمايد اين آمـار بـراي متغيرهـاي محـيط بيـرون خانـه، ورزش هـا و        
  درصد مي باشند.  71درصد و  71درصد،  77تفريحات و نقش هاي منزلتي به ترتيب 

  
  نمودار عنكبوتي  - 2شكل شماره 

  طبقه اجتماعي ميزان فراواني متغيرهاي مشاهده شده در تبليغات تجاري در سه

نمودار عنكبوتي ميزان فراواني متغيرهاي مشاهده شـده در تبليغـات در سـه     2درشكل 
طبقه ارائه شده است. نتايج بررسي نشان مي دهد كه ترويج سبك زندگي مرتبط با طبقـات  

بيشـتر از دو   "لوازم داخلي محيط خانه "و  "محيط بيرون خانه"بالاي اجتماع در دو متغير 
 "و  "محـيط بيـرون خانـه   "گر مي باشد و تبليغات شبكه جم مولفه هاي دو متغير متغير دي

ــه ــوازم داخلــي محــيط خان ــالاي اجتمــاعي  "ل ــا طبقــات ب را در ســبك زنــدگي مــرتبط ب
 نمايد. مي  ترويج
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  گيري نتيجه. 7
 بيشتر فروش و اقتصادي رونق در آن نقش به تنها كشور در تجاري هاي آگهي بررسي اهميت

 زنـدگي،  بـا  تبليغات تنگاتنگ ارتباط بگذريم، كه اقتصادمحور نگاه اين از بلكه گردد، نمي باز

 بـه  پـيش  از بيش را اي رسانه امور پژوهشگران كه است جامعه ابعاد ساير و سياست فرهنگ،

 هـاي  آگهي نقش در اين تحقيق به بررسي .است ساخته مند علاقه مولفه اين مورد در تحقيق
زنـدگي بـا اسـتفاده از تكنيـك تحليـل       سـبك  ترويج در از شبكه جمبازرگاني پخش شده 

محتواي كمي پرداخته شد.نتايج تحقيق نشان داد كه تبليغات پخش شده از شبكه جم، سبك 
زندگي مصرف گرا و وابسته به طبقات بالاي اجتماعي را ترويج مـي نمايـد.در هـر چهـار     

 هاي نقش و تفريحات و ها ورزش انه،خ بيرون محيط خانه، محيط داخلي متغير اصلي لوازم
 اين روند مشاهده شد.ترويج مصرف گرايي و تبليغ سبك زندگي متعلق بـه طبقـات   منزلتي
خانـه تمركـز بيشـتري     بيرون محيط خانه و محيط داخلي اجتماعي در دو متغير لوازم بالاي

 اشـرافي، لـوازم   ها، لوستر مبل بودن داشت.تمركز بر نشان دادن مولفه هايي همچون لوكس
بزرگ، خانه هاي اسـتخردار،   لوكس، حياط هاي بودن، پرده دوبلكس- خانه لوكس، بزرگي

لوكس در تبليغات بر اين مدعا تاكيد دارد.نتايج تحقيق همسـو بـا    مرغوب و معماري نماي
) و شـاهكوهي و  1384)،امينـي و ميرزايـي(  1391،گودرزي()1382( نتايج تحقيقات رسولي

مي باشد.اين تحقيقات نيز نشـان دادنـد كـه تبليغـات تلويزيـوني سـبك        )1391همكاران (
  زندگي مصرف گرايي را در جامعه ترويج مي نمايند.

بنابر نتايج اين تحقيق و تحقيقات مشابه پيشنهاد مي شود به منظور عـدم تـرويج سـبك    
د زندگي مصرف گرا در جامعه از طريق آگهي هاي تبليغاتي، به آمـوزش مولفـه هـاي سـوا    

 انداز هاست كـه  چشم از اي مجموعه اي رسانه رسانه اي در جامعه توجه ويژه شود. سواد
 بـرداري  بهـره  آنهـا  از رسـانه،  معـرض  در گـرفتن  قـرار  بـراي  فعالانه، طور به آحاد جامعه

سـواد   هـدف  .نماينـد  تفسـير  شـوند،  مـي  مواجه آنها با كه را هايي معناي پيام تا نمايند مي
 معطـوف  خـود  بـه  ازرسـانه هـا،   را كنترل چگونه دهد نشان مردم به كه است اين اي رسانه

نمايند.آموزش تكنيك هاي مرتبط با تحليل رسانه مي تواند در شـفاف سـازي نيـت پنهـان     
موجود در آگهـي هـاي بازرگـاني پيرامـون گسـترش مصـرف گرايـي نقـش كليـدي ايفـا           

ور جلوگيري از گسترش روز نمايد.اگرچه در سطح جامعه با سياست هاي گوناگوني به منظ
افزون ماهواره روبرو هستيم، ولي با تاكيد بر آموزش تكنيك هاي تحليل رسـانه بـه عمـوم    
مردم ، مي توان با آگاه سازي جامعه، كاهش ضريب نفوذ ماهواره در سبد مصرف رسانه اي 
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ر را مخاطبين ايراني را موجب شد و اثرات منفي و پنهان محتواي پخش شده از بستر مذكو
  با سياست هاي آموزشي اثربخش خنثي نمود.  

  
  نامه كتاب

)،رمز گشايي از تبليغات تجاري تلويزيون و بازنمود سبك زنـدگي،پايان نامـه   1388ابراهيم نژاد، افسانه(
  كارشناسي ارشد،داشگاه گيلان.

 ندگيز سبك بر جمعي ارتباط وسايل )،تأثير1391ارجمند سياهپوش،اسحق وحيدري زرگوش،معصومه(
 ســال ايــران، اجتمــاعي توســعه مطالعــات غــرب، مجلــه گــيلان شهرســتان عشــايري و روســتايي

   .103- 89چهارم،صص چهارم،شماره
 بـر  مـؤثر  عوامل رتبه بندي و )، شناسايي1394انصاري، منوچهر؛ شريفي، سيد مهدي و انصاري، نفيسه(

 .  840- 823ايران، نشريه مديريت بازرگاني دانشگاه تهران،صص تلويزيوني در تبليغات خلاقيت

 دوم، شماره سوم، سال پژوهش، كيفي، محتواي تحليل )،1390رضا( محمد نوشادي، تقي و محمد ايمان،
   . 44- 15صص

)، ميزان انطباق تبليغـات بازرگـاني شـبكه اول    1390بروجردي علوي، مهدخت و ايراني پورنظري، الهه(
اسلامي ايران بـا دسـتورالعمل تبليغـاتي سـازمان صـدا و سـيما، فصـلنامه علـوم          سيماي جمهوري
  .278- 245صص 54اجتماعي، شماره 

)، درآمدي بر كاربرد نشانه شناسـي در تحليـل پيـام هـاي     1386بشير، حسن و جعفري هفتخواني، نادر(
 و پـاييز  _ ومد شـمارة  اول، سـال  مـديريت،  تبليغاتي مطالعه موردي:آگهي هاي مطبوعات، انديشه

  .188- 151صص ، 1386 زمستان
 ، بهـار  كـالا، رسـانه   مثابـه  بـه  اوانجليسم و تجاري )، تبليغات1386محمد( ،حسن و فكورپور،سيدبشير

  .18- 1،صص69 شماره
 مخاطـب  بر تاثير هاي سنجه )، طراحي1389،طاهر و اعظمي، امير(روشندل اربطاني ،داتيس؛يانئ خواجه

، 4 شماره 1389 تابستان و بهار دوم سال بازرگاني ملي، مديريت رسانه در بازرگاني هاي آگهي براي
  .72- 53صص

)، بررسي تاثير برنامه هـاي تلويزيـوني بـر سـبك زنـدگي، ماهنامـه علمـي        1388خوش نويس، ناهيد(
 .13- 4، صص69تخصصي انجمن روابط عمومي ايران،شماره 

 اي مـاهواره  هاي شبكه تجاري تبليغات تأثير )، بررسي1390(حيدربيگي، آرزوو  فيروز ،فركوش ديندار
ــان  ــي زب ــر فارس ــرش ب ــاطبين نگ ــدام و مخ ــا اق ــه آنه ــماره   ب ــانه اي، ش ــد،مطالعات رس خري
  .218- 203دوازدهم،صص

 تهـران،  علـوي،  بروجـردي  مهدخت ترجمه اي، رسانه هاي پيام تحليل ،)1381(ديگران و دانيل رايف،
  سروش. انتشارات
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 علوم تلويزيون، فصلنامة تجاري تبليغات در زندگي سبك هاي مؤلفه )،بررسي1382رضا(رسولي،محمد 
 .94- 43طباطبايي،صص علامه دانشگاه تهران، ، 23 شمارة اجتماعي،

بـر   ايـران  تلويزيـون  تجـاري  تبليغـات  آثـار  )، مطالعه1391( اربطاني، طاهر و  سطوتي، فرانك روشندل
  .491- 459صص ، ، 2 شماره 7، جهاني رسانه، دورهگذاري، مجله  سرمايه انگيزشهاي

 ميـان  رابطـه  )، بررسـي 1391شاهكوهي،سبيكه؛ ملكيان،نازنين؛ تاجيك اسماعيلي،سميه و نيرومنـد،ليلا( 
گرايي،مطالعــات رســانه اي، ســال هفــتم شــماره  مصــرف ميــزان بــا تبليغــات تلويزيــون تماشــاي

  .54- 43،صص17
 شـناختي  نشـانه  تحليـل :گرايي مصرف و تجاري )، تبليغات1389(حسين ، حسنيو حميد ،عبداللهيان
، 62 ،شــماره هفــدهم ســال ارتبــاطي هــاي ايــران، پــژوهش در تلويزيــوني تجــاري هــاي آگهــي
 125- 107صص

 بـا  اسـلام  در مصـرف  اصـول  و جديد دنياي در گرايي مصرف )، مباني1389غلام رضايي، علي اصغر(
  30- 11، صص61 شماره ، هفدهم سال ارتباطي هاي ملي، ژوهش رسانه بر تاكيد

 سـال  زنـدگي،  سـبك  مطالعـات  )، مفهـوم سـبك زندگي،فصـلنامه   1391الفت،سعيده و سـالمي، آزاده( 
  .9- 3، صص1 اول،شماره
  ني. نشر انتشارات تهران، نايب، هوشنگ ترجمه محتوا، تحليل )؛1383كلوس( كريپندورف،

 تجـاري  تبليغـات  تـأثير  خصـوص  در مشـهد  شـهر  زنـان  ديدگاه )، سنجش1390كريم پورآذر،حميده(
  كننده، پايان نامه كارشناسي ارشد،دانشكده صدا و سيما. مصرف بر رفتار تلويزيون

سبك زندگي در چند آگهي بازرگاني - ).آگهي هاي بازرگاني ترويج پنهان هنجارها1391رزي، نسيم(گود
 .85- 55پاييز،صص 1اول، شماره  بانك،  فصلنامه مطالعات سبك زندگي، سال

 تلويزيـون، فصـلنامه   داسـتاني  آگهـي هـاي   در روايت )، تحليل1389گيويان،عبداالله و احمدي، شهرام(
  .21- 1،صص زمستان ،4 شماره سوم، دوره فرهنگي، تحقيقات

 شــهر زنــان مصــرفگرايي بــر شــهري تجــاري تبليغــات )،تــأثير1391موســوي،يعقوب واحمدي،طيبــه(
  .124- 99صص ،4 شماره ي اول، دوره ي فرهنگي،- اجتماعي توسعه ي مطالعات تهران،فصلنامه

 تحقيقـات،  مركـز  – سـروش  جمعـي،  هـاي  رسانه در تحقيق )،1394جوزف( دومينيك، و ،راجر ويمر
 سيما. و صدا اي برنامه سنجش و مطالعات
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