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  ها در اوانجليست تبليغي هاي تحليل ساختاري برنامه
  اي هاي تلويزيوني ماهواره شبكه

  *راز ويدا هم

 چكيده
هـاي   واره موردتوجـه فرقـه  دروني و بيروني هم ـ ةها در دو حوز تبليغ ديني ازطريق رسانه

 جديـد اي  زمان با پديدارشدن ارتباطات رسانه اخير و هم ةدر چند ده مسيحي بوده است.
 ـ   چالشي جديد در تبليغ پيام مانند ماهواره و اينترنت مسيحيت با رو شـد.   ههـاي دينـي روب

 گرفتن از نمادهـا و مفـاهيم مسـيحيت    شدن دين و فاصله اي شكل رسانه تحولي اساسي به
 هاي مسـيحي ماننـد   وردند موجب شد برخي فرقهآارمغان  ها به سنتي در ساحتي كه رسانه

 ها و تهديدهايي كه وجود بيني فرصت در ارزيابي شرايط جديد خود و پيشها  اوانجليست
كـه بـا اسـتقبال مخاطبانشـان     كننـد  داشت شكل جديدي از مراسم ديني و تبليغي را ارئه 

پيام  ةهاي تبليغي مسيحي ازنظر ساختار و شكل ارائ نواع برنامهمواجه شد. در اين تحقيق ا
هـاي   مشهورترين مبلغان مسيحي در شـبكه  ةشد هاي پخش محتواي نمونه برنامه با تحليل

  اي موردبررسي قرار گرفته است. تلويزيوني و ماهواره
ــد ــا واژهكلي ــغ :ه ــان تبلي ــيحيت، رس ــي ةمس ــا ، اوانجليســتدين ــازي،ه ــاي مج  ، كليس
 .اي ماهواره  هاي شبكه

  
  . مقدمه1

 ةتدريج تا پايان ده به ردم معرفي شد وبه م تلويزيون بعد از پايان جنگ جهاني دوم رسماً
ن خـانگي كوچـك تصـاوير سـياه و     تبديل شد. ابتـدا گيرنـدگا    ترين رسانه به پرجاذبه 1950
ولـي   توجه نبـود.  زيوني قابليدادند كه با معيارهاي امروزي از تصاوير تلو ي را نشان ميسفيد

تدريج  كه به به كيفيت توجه چنداني نداشتند تا اين ،كه جذب اين رسانه شده بودند ،بينندگان
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تـا   مريكـا اكـه در   طوري به ،كرد بالاتر رفت چه پخش مي نآسطح توقع مردم از اين رسانه و 
طلايـي   ةوردوره كه بـه د  . در اينداشتندها تلويزيون  درصد خانوادهنود بيش از  1960سال 

بـه توليـد برنامـه     ABC/ CBS/ NBC ييمريكـا ا ةچنان سـه شـبك   تلويزيون مشهور است هم
غاز كردند آها فعاليت خود را  موزشي و ديني هم در اين سالآشبكة پرداختند. تعداد كمي  مي

مدهاي آگهي درآبزرگ بود كه با پخش  ةها در اختيار اين سه شبك برنامه ةسهم عمد اما عملاً
 ةها از اين رسـان  ورده بودند. بديهي است مردم خواستار پخش انواع برنامهآدست  هاي ب نهافسا

  داشتند.  يهاي ديني هم جاي خاص مردم برنامهتصويري بودند و درميان علايق 
تدريج از راديـو بـه تلويزيـون     اي دين در كشورهاي غربي به تبليغ رسانه 1950 ةدر ده
رانـي را بـا    سنتي سخن ةمد واعظان ناچار شدند شيوآميان  بهكه تصوير   و هنگامي منتقل شد

قدر كاربرد يافت  نآ امريكا جديد (تلويزيون ديني) در ةهاي تجاري بياميزند. اين رسان جاذبه
. شـد  televangelism)(1»ونجليسـم  تلـه «ها با نـام   كه موجد حركتي گسترده درميان پروتستان

 Billy(، بيلـي گراهـام   Oral Roberts)رال رابرتـز ( داران اين حركت واعظاني چـون او  مسرد

Graham،( ركس هومبارد و )Rex Humbard( چنـان   هـا كـه هـم    بودند كه برخلاف كاتوليك
هـا بـا    نآكردنـد.   مقيد به موعظه در كليسا بودند در هر مكان و با هـر لباسـي موعظـه مـي    

ها نام داشت به موعظه  رزا يي كه موعظه در علفامريكابازگشت به يك سنت تاريخي ديني 
توانستند گرد هم بيايند  زيادي از مردم مي ةو هرجا كه عد ها، هاي بزرگ، ميدان در ورزشگاه

توجه  ... براي جلب و ،هاي بصري مانند نور، دكور، موسيقي جاذبه ةكردند و از هم اقدام مي
تلويزيـون پـر از    1960 ةكه در ده ـ هنگامي ).297: 1381 (ويوركردند  مخاطبان استفاده مي

بحران اتمـي و   هاي نظامي در كره و ويتنام و درگيري ةور دربارآ سفأناك و ت اخبار وحشت
ويژه دربين جوانـان   هاي اخلاقي به توجهي به ارزش و كم .. بود.ها و  هاي كمونيست فعاليت
د تـا  منان مسيحي را نگران كرده بود، تلويزيون اين فرصـت را فـراهم كـر   ؤم امريكااروپا و 

گرايـان   هاي ديني دريافت كنند. انجيل بخش انجيل را ازطريق برنامه هاي تسلي مسيحيان پيام
هـا،   لوتري)، Angelican( ها ها، انگليكن در اين راه بر ديگر كليساهاي مسيحي مانند كاتوليك

 .توجه مردم را جلب كردند و با كلمات ساده پيشي گرفتند 3گرايان و جماعت، 2ها پرسبيترين
و خـود را بـاور    ،خواستند اختلافات را كنار بگذارند، با خدا صادق باشـند  ها از مردم مي نآ

كمـك   كه به امريكابه مذهب در  1960 ةاين ميزان توجه عمومي در ده .)415: همانكنند (
چهـارمين  «ن را آقـدر اهميـت داشـت كـه      نآاي شكل گرفـت   هاي رسانه تبليغات و برنامه

هـاي كوچـك    يا چهارمين حركت احياگر در سطح فردي يـا گـروه   »يبيداري بزرگ مسيح
  ).82: 1389 لاند باي (هوور و ناميدند



 203   راز دا هموي

ها، بايد گفت اين گرايش مـذهبي بـه    گرفتن خاستگاه اجتماعي اوانجليست نظر دربدون 
 اسـت.  همانـد   صورت مكتوب در انجيـل بـاقي   كه به اعتقاد دارد خطاناپذيري وحي خداوند

هاي زودگذر، صيانت از نهادهاي اجتمـاعي   زهد و دوري از هوس اين گروه ديگر نمادهاي
(مگـر  اسـت  فنون جديـد   اعتمادي به علوم و بيو مانند خانواده، حفظ الگوي پدرسالاري، 

ها هرگز به ارتباط باواسطه بـا   نآ ها). مانند رسانهباشد كه ابزاري پاك در خدمت خداوند  نآ
سـاي  آ هزيشـه رسـتگاري را در نـزول مسـتقيم قـدرت معج ـ     امر قدسي معتقد نبودند و هم

هـاي   ها همواره يكي از نشـانه  نآنظر  به ،رو ازاين اند. جسته القدس در زندگي فردي مي روح
 از خداوند الهـام گرفتـه   اي است كه مستقيماً دهنده نمادين حضور امر قدسي وجود بشارت

ارد. پيرامون اين فـرد كاريزماتيـك   موريت دأو براي ايجاد تحول در زندگي ديگران م است
گيرد ازجمله سـازماني كـه او را بـراي ابـلاغ پيـام       اي از نمادهاي مقدس شكل مي مجموعه

منـد خـدا بـراي     هاي انجيلي ارتبـاط بـا كـلام قـدرت     زعم پروتستان به كند. وحي ياري مي
شـخص  مراسم ديني توسط اين  ياگر كسي در محل اجرا كند. شدن فرد كفايت مي متحول

چه در اين فضاي ديني وجود دارد (كلام،  نآ و است حضور يابد به امر قدسي تقرب جسته
ش دروني و ظهور خداونـد  رامآمنان) همه به تحول روحي و ايجاد ؤنوايي م همو موسيقي، 

مده است كه پولس ناگهان احساس آكند. در تاريخ مسيحيت  ميز كمك ميآ اي تقدس گونه به
 ).81همـان:  ن زمـان اعـلام كنـد (   آروايـي خـدا را در    فرارسيدن فرمـان  كرد بايد برخيزد و

ن زمان تاكنون نياز به ابلاغ كلام خدا (تبليغ مسيحيت) همواره آزعم مسيحيان از  به ،بنابراين
هـاي دينـي بـه     دريابد. تماشاي تلويزيون با رواج برنامه ن راآتواند  وجود دارد و هر فرد مي

ن معني نيست كه آمسيحيان تبديل شد. البته اين هرگز به  زيادي از ةمذهبي براي عد يفعاليت
(يـا گرفتـه اسـت) بلكـه تلويزيـون       گيرد كامل جاي مذهب را مي طور صنعت تلويزيون به

 دهـد.  مـي  خود اختصاص  تري را به ها زمان و توجه بيش ها و سرگرمي به ساير رسانه نسبت
هـاي   گـزين فعاليـت   دهد جـاي  ون اختصاص ميتماشاي تلويزيبه  زماني كه انسان امروزي

ايـن رسـانه نقـش     فردي شده است. خارج از خانه و روابط ميان هاي ييآ گردهمديگر مانند 
زنـدگي   ةهـا و خسـتگي مـداوم حاصـل از شـيو      مهمي در غفلـت انسـان از سـرخوردگي   

ي يكـي ديگـر از عملكردهـا    غربي در اواخر قرن بيستم داشـته اسـت.   ةجامع ةگسيخت ازهم
تعريـف تابوهـا و    ةويژه درزمين هاي متقابل اجتماعي معنادار به مذهب ايجاد نظامي از كنش

در جهـان   ها سازمان اجتماعي ممكن است متلاشي شود. نآتقويت رسومي است كه بدون 
امروز دو تهديد براي حفظ اجتمـاع وجـود دارد: خسـتگي ناشـي از زنـدگي اجتمـاعي و       

تلويزيون كليد اصلي حفظ اين نظام است و با  نشده.  وردهآبرسرخوردگي ناشي از انتظارات 
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 ـ نآشوخي و سرگرمي و تخيل مطالب واقعي را  كنـد كـه موجـب جلـب      مطـرح مـي   هگون
 ةبه مجموع اين علل، در نيم ـ باتوجه ،). بنابراين230: 1382 (هورسفيلد رضايت بيننده شود

ويـژه تلويزيـون در تبليـغ     ها به انهدوم قرن بيستم شاهد خيزشي گسترده براي استفاده از رس
  مسيحيت بوديم كه محور تحقيق در اين مقاله است.

  
  . روش تحقيق2

ثر ؤارچوب كلي مـتن م ـ هگيري چ در اين تحقيق به منابع متنوع مراجعه شد كه در شكل
و پـايش  هـا)   هاي انجيلـي (اوانجليسـت   هاي تبليغي پروتستان رسانهبه اما رجوع  بودند.

بـه حجـم انبـوه و عجيـب      باتوجـه  ين و دشوارترين بخش اين تحقيق بـود. تر مهمها  آن
هـاي   برنامـه  ةرسي بـه كلي ـ  هاي مختلف و دشواري دست ها در رسانه تبليغات پروتستان

ها يعني  اي پروتستان هاي رسانه ترين فعاليت ها، در اين تحقيق يكي از مهم تلويزيوني آن
وري حجـم  آ گرفت و بـا جمـع   قرارموردبررسي  تر دقت بيشبا ها  نآهاي تبليغي  برنامه
گيري از  نمونه زماني تحقيق و ةباز ها در تلويزيوني پروتستان ةبرنام 580اي بالغ بر  نمونه

 ـ  زعم نگارنده در شكل مختلف كه به هاي لفهؤم نْآ تـري   ثير پيـام نقـش مهـم   أگيـري و ت
 مد.آاند به سنجش در داشته

بـه   توجـه  كـه بـا   نحـوي  بـه  ،اي اسـتفاده شـد   خوشه گيري از روش نمونه ،در اين تحقيق
رسيد از هر شـبكه   شبكه مي نهها كه تعدادشان به  ها براساس اسامي شبكه بندي برنامه تقسيم

چه در اين  آن برنامه موردبررسي قرار گرفت. نود تصادف انتخاب شد و درنهايت برنامه به ده
ده ش  كارگرفته هشده است شكل توليد و عوامل بنظر گرفته  ها در عنوان ساختار برنامه مقاله به
  پيام است. يبراي القا

  
  . ادبيات نظري تحقيق3

 سـاختاري  ينـي د هـاي  برنامـه  توليد هاي شيوه ازلحاظ تلويزيون ديني هاي برنامه ابتدادر
 دقيقـاً  ؛شـدند  مـي  محدود ديني مراسم پخش يا انجيل روخواني به و ساده داشتند ياربس

هـاي   مد كـه رسـانه  آوجود  هشك ب اين تدريج به ولي. راديو در ها نآش مانند الگوي پخ
ايـن  «كنـد:   مـي   اورت پـاركر نقـل  قول النز از  جديد با اقتضاي امور ديني تطبيق ندارد.

 ةرسان .كنيم منتقلن به ميكروفون آمناسب نيست كه مراسمي را از شكل جايگاه وعظي 
بايـد   هاي نمايشي و داستاني ما ضاي برنامهبا رشد تقا .طلبد هاي جديد مي جديد نگرش
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در آغاز پخـش   ).Ellens 1974: 32( »وريمآنظر  ثير و تعداد مخاطبان را هم درأافزايش ت
  داشت: ها وجود هاي ديني از تلويزيون سه ديدگاه درخصوص اين برنامه برنامه

 ؛ديدگاه استقلالي و خريد زمان پخش. 1

وتصـرف در روزهـاي خـاص     ون دخـل سـم بـد  صورت پخـش مرا  ديدگاه سنتي به. 2
 ؛اه  شنبه يك  مثل

 ـ  نـدارد هاي جذاب كه پايـاني   گزين ديدگاه متمايل به يافتن جاي. 3 دنبـال   هو همـواره ب
 ).178: 1387 الگوهاي جديد و متناسب و جذاب است (باهنر

رقـابتي شـديدي بـود كـه      ةسازي دينـي سـرآغاز دور   شدن ديدگاه سوم در برنامه حاكم
  ن ادامه دارد.تاكنو

توان در چند گروه  هاي ديدني را مي طوركلي برنامه نويسد به مي از هارولد النز نقل باهنر به
  ندي كرد:ب  طبقه
كه قالـب موفـق احيـاگران     )mighty acts of God( پروردگار ةالعاد مدل اعمال خارق  ـ

 ديني است.

اي ه ـ  برنامه در 1960و  1950هاي  اي در دهه سازان فرقه همدل خطابه يا منبر كه برنام ـ
 .كردند ميديني اجرا 

شد  هاي مستند و نمايشي ارائه مي كيد بر الگوي پيشين در برنامهأمدل آموزشي كه با ت ـ
 ).178(همان: 

كليسـاي الكترونيـك در تلويزيـون را ارائـه كـرد بيلـي        ةمشهورترين كسي كه مدل اولي
و درواقـع شـكل    مـذهبي را مشـخص كـرد    هاي از معيارهاي برنامه ياو بسيار گراهام بود.
زيـادي از واعظـان در    اما امروزه تعداد .)Ellens 1974: 5-44( ونجليسم را ارائه داد  اصلي تله

درعـين پيـروي از اصـولي     ،انـد و هركـدام   وردهآهاي دينـي روي   تلويزيون به توليد برنامه
شـدن و جـذابيت    بتيدهند و همين عامل به رقا مشخص، ابتكارات خاص خود را نشان مي

  كند. ها براي مخاطب كمك مي گونه برنامه تر اين بيش
زيـاد از   ةاسـتفاد بر  ها، ونجليست تله ، يكي از)Rex Humbard(براي مثال ركس هومبارد 

كنـد. درمقابـل،    كيد دارد و از طرح مسائل سياسي دوري مـي أهاي خود ت موسيقي در برنامه
خصوص جريـان راسـت    بهر جدي به مسائل سياسي و طو به )Jerrry Falwell( جري فالول
هنري  ، وورزشي ،هاي سياسي هاي خود شخصيت برنامهتوجه دارد و در  امريكاافراطي در 
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خواهـد از رژيـم    خـود مـي   ةشكارا از مخاطبـان برنام ـ آو  كند عنوان ميهمان دعوت مي را به
هـا در ديگـر    شـنبه  يـك  بر هايش علاوه جيمي ساگارت كه برنامه صهيونيستي حمايت كنند.

 دائماً كند و موزشي استفاده ميآسياه و وسايل  شود در استوديو از تخته اوقات هم پخش مي
 ،به همـين دليـل   هاي متفاوت است. برنامه در مكان ةهاي مختلف و تهي درحال سفر به شهر

  دانند. كلاسيك مي يدراصل واعظ را برخي او
هـاي   ت اجتماعي و اخلاقي را درقالـب مجلـه  موضوعا Pat Robertson)پت رابرتسون (

 Peck( هاي او نوعي تلويزيون ديني شده اسـت  و درواقع برنامه كند خبري تهيه و پخش مي

مطالعـات ارتبـاطي و دينـي قـرن بيسـتم       ةها در حوز ونجليست عملكرد تله. )44-45 :1993
باقي  امريكاگ و سياست ثير را بر فرهنأترين ت تاكنون بيش 1950 ةعنوان گروهي كه از ده به

يكـي   .ارتباطات و دين را به خود معطوف كرده است ةنظران حوز اند توجه صاحب گذاشته
عضـو كليسـاي    ،)Jimmy Swaggart( از مشهورترين واعظـان ايـن دهـه جيمـي سـاگارت     

و پس  غاز كردآدر راديو  1969بود. او كار خود را از عيد ميلاد مسيح در سال  ،پنطيكاستي
ور آ هـاي موعظـه   هاي مسيحي كشـور برنامـه   هاي تلويزيوني راه يافت. شبكه به برنامه نآاز 

هـاي مختلـف    برنامـه از او در شـبكه   هفدهكه در يك روز بيش از  طوري كردند به پخش مي
او سـقوط   موسـيقي راك بـود.   گرايـي و  جـنس  وي از مخالفان مهم هـم  درحال پخش بود.

آرماگـدن يـا جنـگ بـزرگ پـيش از ظهـور مسـيح         ةانرا نش ـ امريكاهاي اخلاقي در  ارزش
روزانه بيش از يك ميليون دلار اعانه براي هاي او  داران برنامه دانست. مسيحيان و دوست مي

برنامـة دينـي    يي مانند ساگارت درها وانجليستا دادند. هاي او اختصاص مي كمك به برنامه
اخبـار، تئـاتر،    هـاي موسـيقي   ز برنامـه كنند و غير ا ترين استفاده را مي خود از موسيقي بيش

راه  بازي، و مسابقات علمي هم شب هاي ديني براي كودكان، خيمه ها، برنامه ميزگردها، نمايش
 .)417 - 416: 1381 (ويـور  دهـد  ها را تشكيل مي هاي آن برنامههاي  جذابيت با جوايز ديگر

توجـه مخاطبـان نيـز     جلـب  العاده مانند شفاي بيمـاران بـراي   چنين نمايش اعمال خارق هم
اولين كسي كه در تلويزيون اقدام بـه   امريكادر شود.  ها ديده مي گونه برنامه فراواني در اين به
شـدت ازطـرف طيفـي از     ن بـه آ وي بعـد از  بـود.  ،واعظ انجيلي ،كار كرد اورال رابرتز  اين
ولـي   ،د قـرار گرفـت  سا را قبـول نداشـتند موردانتقـا   آ گونه شفاي معجزه گرايان كه اين بنياد
  .شود ها ديده مي اي تبليغي اوانجليسته  چنان اين مراسم در اكثر برنامه هم

هـاي كاريزماتيـك ماننـد رابـرت شـولر،       مذهبي ميزبان شخصيت ةهاي عمد برنامه ةهم
و بـه   هسـتند  )Jim Bakker( جـيم بـاكر  و  ،ركس هومبارد، پت رابرتسون، جيمي سـاگارت 

هاي زيبـا يـا بـزرگ ماننـد بـاغ، سـالن        هاي خود را در مكان رنامههمين ترتيب بسياري از ب
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نمايش دقت  ةيات بصري صحنئتمام جز ةكنند و دربار مي ريا ساختمان مجتمع برگزا ،بزرگ
عنوان نمايندگان انبوه مخاطبان  نقش منفعل دارند و به ها، مخاطبان صرفاً دارند. در اين برنامه

همـاهنگي ايمـان مسـيحي بـا      ةكننـد  ها مـنعكس  آن ةشوند. هم فرضي در صحنه حاضر مي
  و فرهنگ آن هستند. امريكاهاي سنتي زندگي در   جنبه

هـا در   افزايش نفوذ اوانجليست گويند با اي به اين شيوه انتقاداتي دارند و مي هرچند عده
هاي ديني راديو و تلويزيون حضور مردم در كليسا رو به كاهش است و ايـن كـاهش    برنامه

تـر   محسوس گيرد بر مي درمريكا را ا ةجنوبي و غربي ميان هاي ايالتكه  »يانجيلكمربند «در 
 دهند. كار خود با جديت ادامه مي  چنان به ولي مبلغان تلويزيوني هم ،است

مريكـا  ااست كه در ايالات متحدة  كردهاعلام » فورد براي تحقيقات ديني انستيتو هارت«
درصد كليساها هـر هفتـه بـيش از دو     دوجود دارد و فقط در نزديك به نيم ميليون كليسا و

تـا   50 فقطمريكا هر هفته اكليساهاي  %75و در  كنند هزار نفر در مراسم عبادي شركت مي
در  »مركز تحقيقات ديني پرينستون«يابند. مطابق گزارش  نفر در مراسم عبادي حضور مي 75
سا هر هفته بيش از دو هزار نفر در مراسـم  كلي صد ششمريكا از نيم ميليون كليسا فقط در ا

هاي جنـوبي ماننـد كاليفرنيـا، تگـزاس،      كنند و اكثر اين كليساها در ايالت عبادي شركت مي
و » هـاي جنـوبي   تيستپكنوانسيون با«و فلوريدا وجود دارد و وابسته به كليساهاي  ،جورجيا

انجليسـت تشـكيل   ويان اجمعيـت را مسـيح   %25تا  20مريكا ا. در هستند» اجتماعات خدا«
ترين  بيش .)Brasher 2001: 298-299(است ميليون نفر  هشتادها بيش از  دهند و تعداد آن مي

» كمربنـد انجيلـي  «هـايي در منطقـة    مريكا از ايالـت ادر  يهاي ديني تلويزيون بينندگان برنامه
 يـازده ط فق استكل جمعيت كشور  %23 شانمريكا كه جمعيتاهاي شرقي  . در ايالتهستند

هـاي جنـوبي كـه     ايالت . درندكن هاي ديني تلويزيون را تماشا مي درصد جمعيت اين برنامه
هـاي   ايـن برنامـه   مـردم درصـد   پنجاهدهند بيش از  مريكا را تشكيل مياكل جمعيت  3/1%

مريكا بيننـدگان ايـن   اهاي غربي  كنند. در ايالت ها را مشاهده مي تلويزيوني ديني اوانجليست
ها بـيش از پنجـاه    بينندگان اين برنامه %4/3تا  3/2سن  .استتر  درصد هم كم دهاز  ها برنامه
ميـزان توجـه بـه    ايـن  دهنـد.   ها را زنان تشكيل مـي  درصد آن هفتادتا  شصتو  استسال 

اي  امـا عـده   ،هاي ديني ازطريق تلويزيون برخي ناظران را نگران ساخته است تماشاي برنامه
. جمعيـت  داننـد  را عامـل پيونـد مجـدد مـردم بـا مـذهب مـي        ديگر برعكس اين گـرايش 

دار تشـكيل خـانواده بـا فرزنـدان      ها طرف آن زيرابه افزايش است،  ها مرتب رو اوانجليست
تـوان   به همين دليـل مـي  كنند.  شدت مخالفت مي تر هستند و با طلاق و سقط جنين به بيش

 بـراي هـا   نآغ دينـي وابسـته بـه    هـاي تبلي ـ  گذاري كليساهاي انجيلي و انجمن علت سرمايه
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خاطبـان را در پـيش رو دارنـد كـه     هـا جمعيتـي بـالقوه از م    نآهاي ديني را دريافت.  برنامه
 .)ibid.: 61( ها باشند نآهاي مالي و اجتماعي براي  توانند منبع كمك مي

  ها به هر شكلي تهيه و پخش شوند دو كاركرد اصلي دارند: درهرحال اين برنامه
تري  هاي طبيعي رسانه با هدف درگيركردن تعداد بيش راي استفاده از ظرفيتتلاش ب. 1

 از مخاطبان در مسائل مذهبي.

 كردن اشكالي از تجارب عبادي كه شامل مراسم رسمي عبادي كليساست كه در فراهم. 2
  شود. ش ميخاز كليسا پ يا مستقيماً شود استوديو اجرا مي

 با ارتباط براي جديد نمادهاي سرعت به تلويزيوني و يراديوي هاي برنامه در گرايان انجيل
 پـت  و گراهـام  بيلـي  ةعقيـد  بـه  .كردنـد  ايجـاد ) شهري ةجامع خصوص به( جامعه و مردم

 اگرچـه  .اند يافته مقدس نمادهاي توليد ةعرص در مهمي جايگاه ديگر بار ها رسانه رابرتسون
 تبليغ براي كه همين ،است سكولار ايدني دستاوردهاي از ديني ةمورداستفاد اي رسانه فناوري
  ).82: 1389 باي لاندو  هوور( يابد مي تقدس رود مي ارك  به عيسي كلام و انجيل

در تحقيقـي كـه در سـال     دهنـد.  اي را نشان مي ها نتايج نااميدكننده اما برخي نظرسنجي
انجام  CBC/ ABC/ FOX/ NBCهاي  هاي شبكه ابعاد و نمادهاي ديني در برنامه ةدربار 1990
موارد هم  ةو در بقي گونه نماد ديني مشاهده نكرده بودند مخاطبان هيچ %75/94 بيش از شد

ها ديـن و   درصد برنامه پنجاهحتي در  به مسائل ساده چون تشكر از خداوند اكتفا شده بود.
 Research Center(ها  هاي ديني نقش منفي داشتند. مركز پژوهشي تحقيقات رسانه شخصيت

Media ( هـاي مهـم تلويزيـوني     هـاي شـبكه   ساعت از برنامه 1800با بررسي  1996در سال
)NBC/ FOX/ CBC/ ABC/ WB (تلويزيـون در   ةياب در سـاعات پربيننـد   دين را متاعي كم

تلويزيـون ظـاهر    ةصـفح  بربار دين  ساعت يك چهارطور متوسط هر  يعني به ،يافت امريكا
 .)182: 1387 (بـاهنر  فراموش شده است كننده تقريباً هاي سرگرم برنامه در ولي ،شده است

 ـ اين وضعيت هميشه اعتراض بينندگان و سازمان ولـي   ،دنبـال داشـته اسـت    ههاي ديني را ب
هـاي مـذهبي    دادن ساعات پربيننده بـه برنامـه   اي هميشه براي اختصاص هاي رسانه سازمان

هـايي وجـود    رمي رسانه تعـارض كاركرد سرگ رسد ميان دين و نظر مي اند. به مقاومت كرده
 هـا را بپـذيرد   نآهاي  كس در دنيا بايد ارزش  دهند كه همه اغلب اديان چنين تعليم مي .دارد

دهـد. ايـن يـك چـالش جـدي پـيش روي        كه سرگرمي به بيننده حق انتخاب مـي  درحالي
 شتي يـا حـداقل تفـاهم برقـرار    آ ساحتهاي تلويزيوني است كه چگونه ميان اين دو  شبكه

هاي ديني در غرب، حضور دين در تلويزيـون همـواره ايـن     به تعداد زياد فرقه كنند. باتوجه



 209   راز دا هموي

منـد مـذهبي    هـاي قـدرت   هـا و فرقـه   برخي جريان ةدنبال داشته است كه سلط هنگراني را ب
ها شود يا طرح برخي موضوعات به تعارض و برخوردهـاي   شدن ديگر فرقه موجب منزوي

مجال كافي براي  كه فرصت و نآضمن  ؛شودمنجر سطح جامعه داران در  عقيدتي ميان طرف
مذهبي در اين رسانه نيست. درهرحال باوجود نظريات متفـاوتي كـه بيـان     يراآ ةطرح هم

هاي ديني در تلويزيـون، مبلغـان مسـيحي چنـان مجـذوب       از زمان پخش اولين برنامه ،شد
انـد كـه حتـي بـن      ت شـده اي جديـد بـراي تبليـغ مسـيحي     عنوان رسانه قدرت تلويزيون به

اي  تلويزيـون وسـيله  «اظهـار داشـت:    4،پراكنـي دينـي   رئيس انجمن ملي سخن ،آرمسترانگ
» كـرد ن بايـد انجيـل را در سراسـر جهـان تبليـغ      آميز ازطرف خداوند است كـه بـا   آاعجاز

)Hadden and Swann 1981: 7.( 

  
  محتوا هاي انجيلي ازمنظر فرم و اي تلويزيونه  برنامه ساختار  .3.1

مردم در اوقات فراغت خود  .كنند ها قسمت اعظم اوقات فراغت افراد را پر مي امروزه رسانه
تخيل خود را رها  ةمحيط زندگي، قو روزانه و خاطر از فشار كار سودهآبال و  فارغ ،توانند مي

ر طـو  يابند. افراد اين اوقات فراغت را بـه  رامش و لذت دست ميآنوعي  درنتيجه به سازند و
گاهانه در آطور  ها نيز به دهند. رسانه و فردي خود شكل مي گاهانه براساس هويت فرهنگيآ

مـردم كـه در    ةترتيب عام ـ اين به كنند. هاي كشف اين هويت مداخله مي گيري و زمينه شكل
العمـل   ثير زبان نمادين رسانه با نوعي دستورأت كنند تحت اوقات فراغت از رسانه استفاده مي

جـا سـخن از    جاكه در اين نآ گردند. از مي زندگي بر ةروال روزمر ير زندگي عادي بهبراي تغي
هـاي   طراحـي پيـام در تلويزيـون    ةشـيو  ةتوان دربار مي هاي ديني در اين رسانه است  برنامه

شود  ها مطرح مي اين تلويزيون ةالي كه دربارؤس نخستينشايد  تفصيل سخن گفت. انجيلي به
بـابي الكسـاندر كـه در تحقيقـي عملكـرد       .كننـد  اطبان را جلب مين است كه چگونه مخآ

سـازان   گويـد برنامـه   مـي اسـت  هاي ديني بررسـي كـرده    ها را درخلال برنامه ونجليست تله
تلويزيوني از جري فالول،  ةبرنام چهار او كنند. هاي ديني نيازهاي اجتماعي را بيان مي نمايش

مي باكر را ازنظر ميزان مشاركت ديني مخاطبـان  جيم و تا و پت رابرتسون، جيمي ساگارت،
هـا بـه    گونـه برنامـه   دقت بررسي كرد و نتيجه گرفت كه اين اجراكنندگان به ةو صفات مميز

نـوعي تـلاش بـراي     دهد و به ديني را مي ةتماشاگران حس عميق مشاركت جمعي در تجرب
ايـن كليسـاي    يدر اعضـا  هجامع ـ ةدر حاشـي زنـدگي  بـودن يـا    بردن احساس اقليـت  ازبين

شان كمـك   ست و به مخاطبان در بازشناسي جايگاه فردي و هويت دينيامريكاكار  محافظه
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سـت  امريكاسـكولار  ة جامع ـ شدن يك تهديد به فرصـت در  معناي تبديل كند كه اين به مي
)Alexander 1994: 3-9.(  

ن واعظان انجيلي هاي بزرگ تلويزيوني اي ييآ ها يا كساني كه در گردهم مخاطبان اين برنامه
طـور هماهنـگ    خاسته و به پا صدا به كنند با قرارگرفتن درميان انبوه جمعيتي كه يك شركت مي

ي و حتـي بـا اجـرا    ،زننـد)  مـي  كنند (يا حتي فرياد يات انجيل يا جملات واعظ را زمزمه ميآ
خـود  ها بر صحنه، در  نآياران  سي از واعظان و دستأت سرودهاي جمعي و حركات موزون به

تري را كه ناشي از حضـور در جمـع و عضـويت در يـك گـروه بـزرگ        نيرو و قدرت بيش
فرهنـگ در   داراني كـه نـوعي خـرده    مخاطبان و دين ،كنند. درواقع اجتماعي است احساس مي

شـوند.   هـا از حاشـيه خـارج مـي     شوند با كمك اين برنامه سكولار غرب محسوب مي ةجامع
رسـد   نظر مـي  به كند. منزلت بالاتري فراهم مي ها مقام و نآي هماهنگي با متن اصلي جامعه برا

هـاي   كار پروتستان را كه تلويزيون هاي سياسي جناح محافظه برنامه امريكا ةجامع مردم در اكثر
يي امريكـا زيرا سياست مسيحيت بنيادگراي پروتستان  ،دنپسند كنند نمي شدت تبليغ مي ديني به

گـرفتن   دسـت  همردم اين كشور ازطريق ب ةردنظر خود به همتحميل معيارهاي اخلاق ديني مو
مـذهبي شـناخته    امريكـا  ةطور سنتي جامع ـ اگرچه به .)ibid.: 10-12( يه استيمقننه و قضا ةقو
پيمـان   دين و هم بشري را بي ةها كل جامع نآ تري دارند. ها تعداد كم باز هم اين گروه، شود مي

نـد و خـود را كـارگزاران و نماينـدگان خداونـد بـراي       دان شيطان براي مقابله با خداونـد مـي  
 ةاند تجرب اظهار داشته %5/55پندارند. از ميان اين افراد بيش از  شيطاني مي ةشكستن جبه درهم

محققاني چون فور  ،ديگر سوي كه ويژگي اصلي مسيحيت بنيادگراست. از اند داشته تولد دوباره
شـود نـوعي ابتـذال و لـذت سـطحي و       ها مـي  مهچه موجب جذابيت اين برنا نآعقيده دارند 
  ).Fore 1987: 57( كودكانه است

  داب و مناسك ديني شامل سه مرحله است:آعقيده دارد كه هر  )1974ترنر (
ــ ـ ــه شــركت ةمرحل ــدگان در مراســم  اول ك ــركنن ــدگي روزم ــارغ و  ةاز زن خــود ف

 ؛شوند مي  منفك

حالـت   نظم اجتماعي به ةاد دربارن تصورات قبلي افرآاي كه در  ستانهآدوم يا  ةمرحل ـ
 ؛دهد تحول و تغيير امكان بروز مي ةد و به مقولآي   تعليق درمي

كنندگان در مراسم مستعد  ن شركتآدهد و طي  سوم كه الحاق مجدد روي مي ةمرحل ـ
ها افـراد را   هاي رسانه برنامه .شوند پذيرش موقعيت جديدي در زندگي اجتماعي مي

 ةمـاد آگيرنـد و   ن از زندگي روزمره فاصله ميآكنند كه طي  مي اي  ستانهآ ةوارد مرحل
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مناسـك دينـي در جامعـه     به همين علت است كه مراسم و .شوند تغيير و تحول مي
 ارانه و منفعل.ك  نقش خلاق و محرك دارند نه محافظه

 اول خود ةشدن عمل تماشا، در وهل يينيآدر فرايند  ،هاي ديني تلويزيون بينندگان برنامه
هاي پت رابرتسـون،   كه برنامه  از كساني %43 .دهند را در وضعيت حضور در برنامه قرار مي

 %77خواننـد و   كنند قبل از شروع برنامه دعا مي جيمي ساگارت را تماشا ميو جري فالول، 
 ـ %23هـا   نآكنند. از بين  مي را ديدن برنامه اين كار بعد از انجيـل   هكشـيش برنام ـ  ةتوصـي  هب
مادگي آ ةمنزل ييني بهآديني ازلحاظ  ةشدن بينندگان براي ديدن برنام مادهآ تمرين و .اند خريده

 سـازد بـر   ها بيننـدگان را قـادر مـي    داشتن با برنامه يين است. سروكارآ براي حضور فعال در
هـا   ثير اين برنامهأت منزلتي كه تحت و در بازسازي هويت و بيفزاينديين آفرين آ قدرت تحول

گونـه   ). بيننـدگان ايـن  248: 1389 ورند مشاركت ورزنـد (هـوور و لانـد بـاي    آ دست مي هب
دهنـد اعتـراض خـود را بـه امـور       عنوان يك گروه اجتماعي به خـود حـق مـي    به ها  برنامه

تهاجمي تبديل شود تبعات اجتمـاعي   ةناخوشايندشان ابراز كنند و اين ويژگي اگر به روحي
ها براي ابراز مخالفـت بـا برخـي مسـائل      ان اين فرقهمانند تظاهراتي كه پيرو ،خواهد داشت
كننـد.   (ماننـد سـقط جنـين و مصـرف مشـروبات الكلـي) برگـزار مـي         امريكااجتماعي در 

وازهاي ديني آراه موسيقي و  شود و گاه هم غاز ميآساده  هاي تلويزيوني ديني معمولاً برنامه
و با دعا پايـان  شود  ميغاز آسلام  با انجيل محضر درنام  مشهور جري فالول به ةاست. برنام

شود بينندگان توجه خود را از ايـن   تذكر مكرر مسائل شرعي و اخلاقي موجب مي يابد. مي
 سـازد معطـوف كننـد    هـا مـي   نآو به جهاني معنوي كـه برنامـه بـراي     برگيرندجهان مادي 

)Alexander 1994: 68حفـظ   ةربـار هـاي انجيـل د   هـا وعـده   كه مجريان اين برنامه ). هنگامي
رامش و شادماني در بينندگاني كه آكنند  نان را تكرار ميآمنان و رستگاري و نجات قطعي ؤم

ها احسـاس حضـور    نآاوج حالات معنوي  ةنقط يد.آ دانند پديد مي از رستگاران مي خود را
كلـوپ  «هـايي ماننـد    برنامـه  ،ديگر سوي از دهد. تر جلوه مي منان را واقعيؤميان مدرخداوند 

دهـد   هايي را به بينندگان مـي  گاهيآمسائل گوناگون به پت رابرتسون ضمن پرداختن  »700
 ـ ها را افزايش مي نآاي  كه اطلاعات فرامنطقه هـايي از   گـزارش  ةدهد. تلويزيون ديني به ارائ

اعتقـادات   ةهـا برپاي ـ  اگرچه ايـن تحليـل   پردازد. حوادث و جريانات اجتماعي در جهان مي
دهـد. در   ولي درمجموع اطلاعات متنوع را به بينندگان مـي  ،گيرد مي اي خاص صورت فرقه

انگيزد و سعي  شناختي بينندگان را هم برمي اين برنامه پخش تصاوير و موسيقي حس زيبايي
هـايي چـون سـرگرمي، لـذت،      با حفظ موازين انجيلي، نگرش مخاطبان به مقولـه  شود، مي

  .داده شودرامش خيال تغيير آو  ،تفريح
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هـاي مـذهبي در تلويزيـون (و     ن است كه بسـياري از بيننـدگان برنامـه   آمهم  ةنكتيك 
هـا را   نآكيـد بسـيار   أدانند و واعظان انجيلي هم با ت شنوندگان راديويي) خود را نوايمان مي

تـر ايـن پديـده بايـدگفت      در توضـيح بـيش   نامنـد.  مـي  )born-again(متولـد   بـاز مسيحيان 
ن را نـوعي جوينـدگي   آتوان  چه مي نآ جهان مسيحيت و هاي مذهبي نوظهور در حساسيت

شناسي اجتماعي و مذهبي طي تاريخ تفسير  هاي مختلف براساس جمعيت شيوه ديني ناميد به
دهد چند گـروه   ارائه مي امريكاهاي مذهبي در  كه از گرايش اي بندي شود. روف در طبقه مي

ديگـر   انديشـان را از يـك   جزمو  الطبيعه، جويندگان مابعد منان معاصر،ؤمتولد، م بازمسيحيان 
هاي بعد از جنگ جهـاني   گويد در نسل سال متولد مي بازمسيحيان  ةدربار او كند. تفكيك مي

علت دريافت پيـام رسـتگاري خـود را بازمتولـد      گروهي پديدار شدند كه به امريكا دوم در
فردگرايـي در امـور    بـه  زعم او اين عقيده نوعي ايمان بسيار شخصي است و به .شمردند مي

بنـابراين   .تـر اسـت   كه كجا هستند مهم چه هستند از اين نآها  نآنظر  ايماني نزديك است. به
اصـول   وگـو كـه از   تر به منطق گفت ها بيش نآراحتي عضو هر كليسايي شوند.  هتوانند ب مي

  .)Roof 1999: 195-197( اوانجليسم است گرايش دارند
هـاي تلويزيـوني    ميزان مشاركت بالاي مخاطبان برنامه به توجهبا ،گران ديگري هم پژوهش
ال پاسخ دهند كه ؤبه اين س هاي نقدي، سعي كردند ها در پرداخت اعانات و كمك اوانجليست
نادلر و كورت رايت در پاسخ به  كنند. العمل مي وادار به عكس ها چگونه مخاطبان را اين برنامه

كننـد و   هاي ديني تلويزيون توجـه مـي   پرداخت پول برنامهال كه چرا مردم به تقاضاي ؤاين س
ن اسـت كـه   آاصـلي   ةگويند فرضي مي دارندها مشاركت  نآهاي  مين هزينهأر در تگدي عبارت به

دادن  ترتيـب از  ايـن  كننـد و بـه   شخصي و دروني بـا واعظـان پيـدا مـي     اي هتر مردم رابط بيش
هـا بـا بررسـي نظـرات      نآ دارنـد.  خشـنودي  احسـاس رضـايت و   ههاي مالي به برنام ـ كمك

متفاوت اوانجليستي را تماشا كرده بودند بين ميـزان صـميميت و    ةبرنامچهار دانشجوياني كه 
  .)Nadler et al. 1996: 46-49( مثبت يافتند ةها رابط ها از اهداي پول به برنامه نآحس رضايت 

كه مخاطبـان   نآازجمله  ،ها نظرات ديگري هم ذكر شده است مخاطبان اين برنامه ةدربار
بيننـدگان را چنـدبرابر    اين موضوع تعداد هدرنتيج ؛بينند هاي متعددي را مي مشخصي برنامه

كـيش تقسـيم    دار مـذهب، و تـازه   متدين، طـرف  ةچند دست بهكه مخاطبان  نآدوم  سازد. مي
دين حسـاب مخاطبـان مت ـ   توان همه را به اي دارند و نمي شوند كه هركدام حكم جداگانه مي

طور جدي تفكيك قائـل   به مند بايد برنامه و علاقه ةميان بينند كه اصولاً و سوم اين .گذاشت
 تـر،  هاي جـوان  يگهاي ديني با ويژ ها از نوع جديدي از مخاطبان برنامه وهشژبرخي پ شد.
مخاطبـان سـنتي    ةهـاي گذشـت   كرده حكايت دارد و برخي از ويژگي و تحصيل ،تر سنتي كم
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يعنـي اغلـب   ، ظهـور كليسـاي الكترونيـك اسـت     زيسايي مربوط بـه پـيش ا  هاي كل موعظه
  ).186: 1387داران گذشته (باهنر  سالان و زنان و همان دين كهن

 ةمهم دربار ةاند چند نكت انجام داده Gallup-Annenbergكه در يكي از تحقيقات برجسته 
  مد:آدست  هها ب  مخاطبان اين برنامه

 ،كليسارو قـديم را دارنـد  ن امتدينهاي  همان ويژگي يلي تقريباًهاي انج بينندگان برنامه ـ
 ؛ن سنتيامتدينجزو و ، سنين بالادر  ،تحصيلات كم ،مد پايينآبا در ييعني اقشار

هـا   نآبستگي دارد تا خصوصيات  ها هم نآهاي ديني  تر با ويژگي رفتار مخاطبان بيش ـ
رفتارهـاي   ةتوان اين رفتار را در ارائ كه مي تاجايي ،تلويزيوني ةعنوان بينندگان برنام به

 ؛جديد توضيح داد يعنوان رفتار نان و نه بهآرسمي ديني 

شدت ميزان و توان اساس  ها را مي كردن به برنامه نگاه ميزان  تفاوت سطوح مربوط به ـ
 ؛بينندگان به رفتارهاي ديني دانست ةعلاق

كاري  اجتماعي محافظه ياسي وبه سايرين در مسائل س هاي ديني نسبت بينندگان برنامه ـ
 ؛تري دارند بيش

نان كه آدرواقع  .ها وجود ندارد عمومي به تماشاي اين برنامه ةن علاقادرميان غيرمتدين ـ
تـري قـرار    شان در سطوح پايين هاي تلويزيوني هستند رفتار ديني همبرنا ةتر بينند بيش

فاده و رضـامندي در  اسـت  ةبـه نظري ـ  باتوجـه  ،دهـد  دارد. نتايج اين تحقيق نشـان مـي  
ها  نآو  پسندد تر مي بيش هاي مذهبي را برنامه نتر باشد اي ارتباطات، هرچه فرد متدين

 ).Hoover 1988: 65-70( كردتر نگاه خواهد  بيش را

ن اسـت كـه واعظـان    آهـا در جلـب مخاطـب     بخشي ديگر از رموز موفقيت اين برنامه
ميـان   ،كند. درحقيقت ون ديگر كالاها تبليغ ميچ هاي تلويزيوني دين را هم مذهبي در برنامه

تبليغـات را   ،يـالي  ةعقيـد  هـاي بسـيار ديـد. بـه     توان مشابهت تبليغات تجاري و مذهبي مي
كنـد دنيـاي    به مـا كمـك مـي   «اري جتوان با مذهب مقايسه كرد كه تبليغات ت جهت مي نآاز

اين كاركرد تبليغـات تجـاري    .در اين دنيا بشناسيم و جايگاه خود را كنيماطرافمان را درك 
طبيعي ءالمـاورا  ميز وآن هـم درون فضـايي سـحر   آكـردن افـراد بـا اشـيا      پارچه ازطريق يك

  )Jhally 1989: 217-229شود ( مي  مانجا
كننده را دچـار   ميز مصرفآ اي معجزه شيوه غات محصولات بهيكه در دنياي تبل گونه همان
انجيـل منبـع سـلامتي و    « ةهـم بـا تبليـغ ايـد     هـا  هـاي اوانجليسـت   كنند در برنامه تغيير مي

وردن به عيسي و دعاكردن، كاشتن بـذر ايمـان و اطاعـت از مبـادي و     آ روي  ، با»سرخوشي
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بختـي   ها بـه خـوش   يابند، زوج بيماران شفا مي هچگون كه ، ايناصول پادشاهي عيسي مسيح
بايـد گفـت    .شود چنين مي كنند خود را حل ميمالي مشكلات  هو افراد ورشكست ،رسند مي

را وادار به تغيير  بلكه ما كنند را فقط به خريدن يك محصول ترغيب نمي تبليغات تجاري ما
ها  نآدهند بلكه به  منان ميؤفقط اخبار خوشي به م ها نه اين برنامه .كنند ايمان نيز ميه ديدگاه

لات متعـدد مطـرح   مشـك  ها دهند با تولد دوباره هويتي جديد بيابند. در اين برنامه وعده مي
هاي فردي و مددگرفتن از قدرت  شكل تغييرشكل به شده عمدتاً هاي ارائه حل شود اما راه مي

كـه   ،هاي مذهبي مسيحي انجيل و برنامه ).700 كلوپ ة(مانند برنام خداوند است ةشفادهند
هاي  همانند تبليغات تجاري به رفع نگراني ،كنند سلامتي و سرخوشي را ميان مردم تبليغ مي

 كنند (بشير و سان ارائه ميآهاي سريع و  حل و راه كنند مياقدام ها  نآهويت  ةمخاطبان دربار
  .)155: 1388 فكورپور

ها  نآبخش  هاي اوانجليستي تعداد مخاطبان با ميزان تحقق رسالت رهايي براي تلويزيون
تعـداد   ،باشـد تـر   هـا بـيش   نآهاي بلاعـوض بـه    قدر ميزان كمك ههرچ .مستقيم دارد ةرابط

كمك  ها به نآجاكه بقاي  نآاز شود. تر مي ها بيش نآهاي كابلي  هاي پخش و خروجي ايستگاه
اي  گونـه  هاي مذهبي برنامه را بـه  مديران برنامه ،ها وابسته است نآمالي مخاطبان و هواداران 

اسـيت  اين حس .تر به اعطاي كمك مالي تشويق كنند ها را هرچه بيش نآكنند تا  طراحي مي
روحاني موعظه و تعليم خود را از دست بدهد  ةسازي ديني جنب شود برنامه به بازار سبب مي

شـفاي جسـمي   و فـردي،   اي چون مشاوره، روابـط ميـان   پرداختن به موضوعات ساده  و به
  متوسل شود.

داننـد   ) نيايش در صحن كليسا را نوعي احساس ديني گروهي مـي 1995روف و تيلور (
يكـي   بخشد. هاي متمادي در رازونياز با خداوند را تجسم مي حساسات نسلكه عواطف و ا

ليـت عرفـاني و   منـاني اسـت كـه قاب   ؤخاطريـافتن م  تشفياز كاركردهاي مهم مناسك ديني 
گـروه موافقـان و منتقـدان     هـردو  ،درهرحـال  .)32: 1389 هوور( فرين داردآاي شور جذبه
ن را در آ ةهـاي منتشرشـد   اند و پيـام  گذاشته مندي رسانه هاي ديني فرض را بر قدرت برنامه
  اند. ثر دانستهؤهاي فرهنگي و اجتماعي م دادن به ارزش شكل

  داند:  اي تلويزيون ديني را در چند عامل ميه  هوور قدرت برنامه
ها براثر تلاش افرادي چون پت رابرتسون به ابزار ترقـي جنـاح راسـت در     اين برنامه. 1

 امريكـا جمهوري  وي اگرچه در نامزدي انتخابات رياست .ه استتبديل شد امريكاسياست 
  .ه استچنان نفوذ اجتماعي و سياسي خود را حفظ كرد شكست خورد هم 1988در سال 
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هاي جناح راست مذهبي  هاي مذهبي تلويزيوني در معرفي و تبليغ ايده توانايي برنامه .2
بـازي و سـقط    جـنس  مي، مخالفت با همنظا گرايي سياسي و گرايي، اقتدار مانند بومي امريكا
هــايي در  ثو گــرايش افراطــي بــه حكومــت دينــي موجــب گســترش چنــين بحــ ،جنـين 
  شدند.   جامعه
هاي مـذهبي   كمك برنامه اي درحال زوال بود به عده ةعقيد ديني كه به ةبازسازي حوز .3

شـود در   مـي هـا ارائـه    اين برنامه ةوسيل هداري كه ب ميسر شده است و شكل جديدي از دين
  ثر بوده است.ؤشان م تشويق مردم به توجه مجدد به مسائل ديني در زندگي

و  فرهنـگ و  ديـن  هـاي  حـوزه  در را تحقيقات از اي گستره ديني هاي برنامه افزايش .4
  .)30: 1389 باي لاندو  هوور( است شده موجب جامعه و سياست

  
  هاي تحقيق يافته  .3.2

هـا بـر    نآذاري گ ـثيرأها و علـل ت  هاي ديني اوانجليست برنامه هاي توليد كه از شيوه هنگامي
هـاي گونـاگون در افـزايش     لفـه ؤنظر داشته باشـيم كـه م   گوييم بايد در مخاطبان سخن مي

ها يعني تبليغ مسيحيت دخالت دارند. امروزه بسـياري از   جذابيت و مقبوليت پيام اين برنامه
تناسـب   شـوند و بـه   راي سراسر دنيا پخـش مـي  هاي مختلف ب ها ازطريق ماهواره اين برنامه

هـاي تلويزيـوني    بسياري از ايستگاه شوند. هاي گوناگون ترجمه مي مخاطبان به زبان ةجامع
پردازند و فقـط   طور مستقل به توليد برنامه نمي فريقايي بهآسيايي و آمسيحي در كشورهاي 

در برخي مـوارد انگليسـي و   يي (امريكاهاي  هاي تلويزيوني اوانجليست حق بازپخش برنامه
هـاي   ها به ساخت نمونـه  نآ از ها هم به تقليد برخي ايستگاه كنند. استراليايي) را دريافت مي

 هاي اصـلي نيسـت   رقابت با نمونه تر دارد و قابل پردازند كه البته ساختاري ضعيف بومي مي
شـوند ايـن    پخش مينجات و محبت  ةهايي كه از شبك شده برنامه انجام  در تحقيق كه (چنان

هاي اصـلي بـه    تقليد از نمونه ويژگي را دارند يا به زبان فارسي يا با ترجمه يا در مواردي به
ها و  به هدف اين تحقيق كه شناخت وجوه تعامل رسانه اند). باتوجه زبان فارسي ساخته شده

ث مهـم  و ازنظر گستردگي و تنوع چنان اهميت يافته كه به يكـي از مباح ـ  استاوانجليسم 
، تحليـل محتـواي تعـدادي از    اسـت  شـده   معاصـر تبـديل   ةمطالعات دين و رسانه در دور

بـه  رسي  هاي مرتبط اجرا شده است. باوجود دشواري و مشكلات بسيار، براي دست برنامه
) از  2010تـا   1950هاي موردنظر اين تحقيق ( ها كه در سال هاي مختلف اوانجليست برنامه

بـا   ،تـلاش شـد  هـا   آن برنامـه و ضـبط  هـا پخـش شـده اسـت      نآني هاي تلويزيـو  ايستگاه
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فرينـان،  آ ارتباطي شـامل پيـام   يفراگرد ثر درؤارتباطي، عوامل م ةدرنظرگرفتن يك مدل ساد
هـاي   اساس چگونگي پخش پيام براين و و مخاطب درنظر گرفته شود ،پيام، كانال انتقال پيام
  ليل محتوا موردبررسي قرار گيرد.هاي تبليغي با روش تح تبليغي از اين برنامه

اي ه ـ  همـه از شـبكه   شـدند هاي تلويزيوني مسيحي كه در ايـن تحقيـق بررسـي     برنامه
 ند از:ا عبارت كه هستندپروتستان انجيلي 

1 .Church:  اي بـزرگ  رسانه ةساعته وابسته به مجموع24تلويزيون TBN    اسـت كـه در
 رابطه دارد. مشـهورترين  امريكار كليساي هزا 330اين تلويزيون با  .سيس شدأت 2002 سال

ــي   ــان انجيل ــولر  آواعظ ــرت ش ــتين، راب ــل اوس ــياه و ك ،ن جوئ ــيش س ــت ش ــي.  ،پوس ت
 .هستند  ،جيكز  دي.

2. Daystarةلمـب در ده ـ  .انـد  كرده شسيسأ: ماركوس لمب و همسرش جوني ترامل ت 
هاي  برنامه شد. شناخته مي امريكاترين واعظ اوانجليست  جوان CBSبراساس گزارش  1980

 سـال  از .شـود  پخش مي امريكاصد ميليون نفر فقط در  ايستگاه براي يك 170اين شبكه از 
ن براي كشورهاي ديگر شروع شد. اين تلويزيون هـم وابسـته بـه    آاي  پخش ماهواره 2004
 است. Angel اي ماهواره ةشبك

3 .GodTVمسيحي پروتستان  ة: وابسته به شبكAngel  اي  مـاهواره  يعني اولين سـرويس
ــت و  ــان اس ــيحي در جه ــلاوه مس ــر ع ــرف آب   UK Evangelical Alliance Basisن ازط

 شود. مي  حمايت

4. Inspiration سيس شـده  أت 1990: يك تلويزيون مذهبي پروتستان است كه از سال
رانـي   سـخن  هاي تصويري مانند مسابقه و سريال و شـو و  ها و قالب فرم ةاست و از هم
 زبان شهرت فراوان دارد. ن دربين كشورهاي انگليسيآهاي  و سريالكند  استفاده مي

5 .TBN )Trinity Broadcasting Network(: يي است كه از امريكامسيحي  ةيك شبك
ايسـتگاه   3117و امـروزه بـا اسـتفاده از     كردنـد سـيس  أن كـراچ ت اپـال و ژ  1973سال 

هاي تبليغـي   مخاطبان خود برنامهابلي براي و سيستم ك ،اينترنت ـ ماهواره 21 ،تلويزيوني
 كند. پخش مي

6 .Sat7طـور خـاص بـراي مخاطبـان در      يي است كه بهامريكاپروتستان  ة: يك شبك
برنامـه  و ...  ،پشـتو  ،انگليسي ،عربي ،هاي فارسي خاورميانه طراحي شده است و به زبان

 ست.ريكاامهاي ديگر مسيحي در  برنامه ةن ترجمآهاي  تر برنامه بيش كند. ميپخش 

7. Nejatاي  رسانه ةخاورميانه هم وابسته به مجموع ةويژ ة: اين شبكTBN .است 
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8 .Mohabatو  ،طور مشترك مسيحيان انگليكن، انجيلـي  به را : تلويزيون محبت
تبـار و   تـر واعظـان ايرانـي    بـيش را هـاي فارسـي    . برنامـه كننـد  ميپرسبيترين اداره 

هاي ديگـر مسـيحي    ها از تلويزيون راني سخن تر ولي بيشكنند  ميزبان اجرا  فارسي
 شود. گرفته و بازپخش مي

فرينـان  آ و پيـام  ،شده ازنظر زمان پخـش، سـبك اجـرا    هاي انتخاب به تنوع برنامه باتوجه
هـاي   هاي ديني و شـيوه  تواند درخصوص برنامه خوبي مي توان گفت نتايج اين تحقيق به مي

  تعميم باشد. ستي قابلهاي اوانجلي ها در تلويزيون نآتبليغي 

  گيري و حجم نمونه و روش نمونه جمعيت آماري 3.2.1
بندي  به تقسيم كه باتوجه نحوي به ،اي استفاده شد گيري خوشه از روش نمونه ،در اين تحقيق

برنامـه   دهرسيد از هـر شـبكه    شبكه مي هنُها كه تعدادشان به  ا براساس اسامي شبكهه  برنامه
هـاي   برنامه موردبررسي قرار گرفت. تعداد كل برنامه نودو درنهايت تصادف انتخاب شد  به

  برنامه بود. 582ه شد   ضبط

  هاي تحقيق مقوله 3.2.2
ها توجه  توان به اين مقوله ها مي مقاله براي شناخت ساختار توليدي برنامه ةازنظر نگارند

ي را محتــواي تبليغــ ةو برخــي ديگــر چگــونگي ارائــ لهــا شــك نآكــه برخــي از  كــرد
  كنند: مي نمودار

  فرم ارائهيا  لشك
 ـ  ةنحـو  و منظور از فرم در اين تحقيق اشـاره بـه قالـب    برنامـه اسـت كـه     ةاجـرا و ارائ

تـر بـه    درمجموع بـيش  .شود مي واقعسازان ديني  برنامهمورداستفادة هاي مختلف  صورت به
 هـا  فـرم  ايرس ـ و ،كليـپ  ،سريال ،گوو مصاحبه و گفت ،راني شود: سخن چند شكل ديده مي
 .و نمابر)  شده ازطريق نامه الات طرحؤ(مانند پاسخ به س

  آفرينان پيام
كـه  ...  و ،از مجري، ميهمان برنامه  اند اعم مشاركت داشته ةبه كساني كه در اجراي برنام

  گوييم. آفرين مي اند پيام ورزيده در برنامه به توليد پيام مبادرت مي



 ...ها  هاي تبليغي اوانجليست تحليل ساختاري برنامه   218

  نوكيشان
جوي دريافت مجدد پيام و در جستود ش  اطلاق ميه كساني كه در اين تحقيق نوكيشان ب

بلـي خـود دور شـده و بـه ديـن      تـازگي از ديـن ق   مسيح هستند يـا كسـاني كـه بـه     يعيس
  اند.  گرويده  مسيحيت

  ها محتواي برنامه
هاست كه شـامل مسـائل اعتقـادي، مسـائل      شده در اين برنامه منظور موضوعات مطرح
 گفتنـي و موضوعات تاريخي اسـت.   ،مراسم عملي ديني و اماخلاقي و آداب زندگي، احك

در انتخاب موضوع  ،شدند ها موضوعات مختلفي مطرح مي جاكه در بعضي برنامه ازآن ،است
  توجه محقق به موضوع غالب بوده است.

  عناصر بياني
تر به مخاطب عرضـه   شود تا پيام جذاب آفرينان اضافه مي چه به پيام كلامي پيام به هرآن

شـود. در ايـن    هـاي غيركلامـي را شـامل مـي     اً پيامشود كه عمدت ود عناصر بياني گفته ميش
عناصر بياني درنظر  رانْ و نيز لحن اقناعي سخن ،كاربردن تصوير و افكت، موسيقي تحقيق به

  گرفته شده است.

  مشاركت با مخاطبان
دارند و چه كسـاني  صورت زنده در برنامه حضور  چه كساني كه به ،هرگاه مخاطبان برنامه

صورت مستقيم در فرايند توليد  به حضور دارند، صورت مخاطب تلفني و به اشكال ديگر كه به
آفرينان اصلي برنامه كمك كرده باشند مشاركت با مخاطبان فعـال درنظـر    پيام در برنامه به پيام

  شود.  صورت مشاركت با مخاطبان غيرفعال درنظر گرفته مي و درغيراين شود ميگرفته 

  شفاي بيماران
يابند  چه كساني كه درحين برنامه شفا مي ،شفاي افراد  منظور مواردي است كه در آن به

  شود. پرداخته مي ،نندك   و چه كساني كه خاطراتي از شفاي خود بيان مي

  فضاي برنامه
محيطي كه برنامه در آن برگزار شده يا بستري كه برنامه در آن شكل گرفته است فضاي 

  .نظر گرفته شده است نامه دربر
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  تبليغات تجاري
هاي تلويزيوني  هاي برنامه مدزايي به يكي از ويژگيآهاي اخير در كه در سال اين  به باتوجه
  .گرفت هاي تحقيق موردتوجه قرار مقوله اين مورد در ،ها تبديل شده است اوانجليست

  

  ها تحليل داده .3.2.3
تفكيـك جـداول فراوانـي     مد كه ابتدا بـه آدست  هج زير بها نتاي هپس از بررسي و تحليل داد

  ود.ش  راه با تحليل توصيفي ارائه مي هم

 برنامه ةشكل و فرم ارائ. فراواني 1جدول 

 درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير

 60 60 60 54 رانيسخن

 1/81 1/21 1/21 19 وگو گفت و مصاحبه

 4/94 3/13 3/13 12 كليپ و سريال

 100 6/5 6/5  5 ساير

  100 100 90 جمع

  
 ـ(فراواني شكل و فرم  1طور كه جدول همان فـرم   %60 ،دهـد  مـي برنامـه) نشـان    ةارائ

صورت  به %1/21راني بوده است و  صورت سخن بهاي موردبررسي  ماهواره ةهاي شبك برنامه
  صورت سريال و كليپ پخش شده است. به %3/13گو و و مصاحبه و گفت

  آفرينان پيام. فراواني 2جدول 
 درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير

 9/58 9/58 9/58 53 كشيشان و ناروحاني

 6/65 7/6 7/6 6 نوكيشان

 1/81 6/15 6/15 14 هم با

 100 9/18 9/18 17 ساير

  100 100 90 جمع

  
آفرينـان   ترين قشر پيام بيش %9/58 ن باا، روحاني)آفرينان فراواني پيام( 2به جدول  توجه با

 %6/15ن با نوكيشان با ادهند و اجراي مشترك روحاني اي تشكيل مي هاي ماهواره را در شبكه
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طـور انفـرادي بـا     ها از نوكيشان به چنين در اجراي برنامه نيز در جايگاه بعدي قرار دارد. هم
  همه استفاده شده است. تراز كم 7/6%

 ها اي برنامهمحتو. فراواني 3جدول 

درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير
 9/58 9/58 9/58 53 اعتقادي

 4/84 6/25  6/25 23 زندگي آداب و اخلاقي

 1/91 7/6 7/6 6 ديني عملي مراسم و احكام

 7/96 6/5 6/5 5 تاريخ

 100 3/3 3/3 3 ساير

  100 100 90 جمع

  
احكـام و   ،%6/25ات اخلاقـي و آداب زنـدگي بـا    ، موضـوع %9/58مباحث اعتقادي با 
اي ه ـ  هـاي شـبكه   محتـواي برنامـه   %6/5و مسائل تـاريخي بـا    %،7/6مراسم عملي ديني با 

  دهند. اي مسيحيت را تشكيل مي  ماهواره

 انتقال مفاهيم ةشيو. فراواني 4جدول 

درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير
 6/75 6/75  6/75 68 مستقيم

 100 4/24 4/24 22 غيرمستقيم

  100 100 90 جمع

  
 %6/75يافتـه   هـاي انتقـال   ميان پيـام  ، از)انتقال مفاهيم ةفراواني شيو( 4 به جدول باتوجه
  اند. صورت غيرمستقيم انتقال يافته به %4/24صورت پيام مستقيم و  مطالب به

 ها عناصر بياني برنامه. فراواني 5جدول 

 درصد تجمعي درصد معتبر رصدد فراواني متغير
 1/11 1/11 1/11 10 افكت و تصوير

 7/36 7/36 7/36 33 موسيقي

 4/74 7/26 7/26 24 رانسخن اقناعي لحن

 100 6/25 6/25 23 ندارد

  100 100 90 جمع
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هـاي تبليغـي مسـيحيت در     ، شـبكه )هـا  برنامـه فراواني عناصر بياني ( 5به جدول  باتوجه
نيـز   %1/11 در و ،ران از لحن اقناعي سخن %7/26 در اي خود از موسيقي،ه  از برنامه 7/36%

  اند. اي كلامي بهره بردهه  از تصوير و افكت براي تقويت پيام

  مشاركت با مخاطبان. فراواني 6جدول 
درصد معتبر درصد فراواني متغير  درصد تجمعي
 2/32 2/32 2/32 29 فعال

 8/67 8/67 8/67 61 غيرفعال

  100 100 90 جمع

 
هـا از مخاطبـان    از برنامـه  %8/67، در )فراواني مشاركت با مخاطبان( 6 به جدول باتوجه
  ود.ش  مي  ها از مشاركت مخاطبان استفاده مهاز برنا %2/32شود و فقط در  استفاده نمي

  شفاي بيماران. 7جدول 
درصد معتبر درصد فراواني متغير درصد تجمعي
 2/22 2/22 2/22 20 بله

 100 8/77 8/77 70 يرخ

  100 100 90 جمع

 

 شود ميصورت مستقيم به شفاي بيماران اشاره  ها به برنامه %2/22، در 7به جدول  باتوجه
  شود. نمايش گذاشته مي ها به يا شفايافتن برخي افراد در اين برنامه

 فضاي برنامه. 8جدول 

 درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير
 1/11 1/11 1/11 10 زفضاي با

(سالن سرپوشيده) فضاي بسته 33 7/36 7/36 8/47 

 100 2/52 2/52 47 استوديو

  100 100 90 جمع

 
هـا در اسـتوديو ضـبط     هـاي شـبكه   برنامـه  %2/52، )فضـاي برنامـه  ( 8به جدول  باتوجه

در  %1/11و  ،در فضاي بسته مانند سالن سرپوشيده و استاديوم ورزشـي  %7/36تلويزيوني، 
  ند.ا  فضاي باز ضبط شده
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 زمان برنامه. 9جدول 

  درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير
5 -10 25 8/27 8/27 8/27 

10 -20 34 8/37 8/37 6/65 

20 -30 21 3/23 3/23 9/88 

 100 1/11 1/11 10 30بيش از 

  100 100 90 جمع

 

بيان  ،كامل بودند ةقسمتي از يك برنامصورت  هاي موردمطالعه بعضاً به جاكه برنامه ازآن
 ،زمان دقيق ميسر نبود و محقق از زمان تقريبي براي كدگذاري استفاده كرده است. بنـابراين 

خـود   ها را بـه  ترين حجم از برنامه بيشيعني  %8/37دقيقه  20تا  10هايي با زمان بين  برنامه
هـا   برنامه %3/23دقيقه و  10تا  5بين ها  برنامه %8/27زمان  چنين مدت ند. هما  اختصاص داده

  دقيقه است. 30ها بيش از  برنامه %1/11دقيقه و  30تا  20بين 

 فرينانآ  جنس پيام. 10جدول 

  درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير
 9/58 9/58 9/58 53 مرد

 4/74 6/15 6/15 14 زن

 100 6/25 6/25 23 هم با

  100 100 90 جمع

 

هـا زن   آن %6/15آفرينـان مـرد و    پيام %60حدود  )،آفرينان جنس پيام( 10به جدول  باتوجه
  اند. د با هم به اجراي برنامه پرداختهها نيز زن و مر از برنامه %6/25هستند و در 

  تبليغات تجاري و فروش محصولات. 11جدول 
  درصد تجمعي درصد معتبر درصد فراواني متغير
 5/37 5/37 7/36 33 بله

 100 5/62 1/61 55 خير

  100 8/97 88 جمع

   2/2 2 جمع

   100 90 جمع
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ها تبليغات  برنامه %5/37، در )تبليغات تجاري و فروش محصولات( 11به جدول  باتوجه
و مجلـه)   ،شود كه معمولاً شامل محصولات (صوتي و تصـويري، كتـاب   تجاري پخش مي

  ن آن شبكه است.اندركارا آفرينان و دست همان پيام ةشدتوليد
  

  گيري . نتيجه4
تبليغـات دينـي در تلويزيـون و    هـا بـه    آوردن اوانجليسـت   علل روي ةچه دربار نآبراساس 

توان گفت كه در اين  هاي موردبررسي، مي اي گفته شد و نيز تحليل برنامه هاي ماهواره شبكه
ن اسـتفاده  توجـه مخاطبـا   ها از تركيب مناسب عناصر كلامـي و بصـري بـراي جلـب     برنامه
هاي  مستقيم در تبليغ ديني، بخش زيادي از برنامه شود. باوجود امتيازات مسلم روش غير مي

ن مصاحبه و آراني و پس از  شكل سخن هاي پروتستان انجيلي در اصل به ديني در تلويزيون
هـاي   موضوعات مختلف است و بـاوجود اسـتفاده از موسـيقي و تصـوير     ةگو دربارو گفت

 ـ   نآاما  چنان كلام عنصر بياني غالب است. رهاي جذاب هممذهبي و دكو ثير أچـه موجـب ت
كلام واعظان سـاده   ييد مخاطبان است.أمحتواي موردت بيان و ةشود شيو بر مخاطبان مي زياد

از  رسـد و  پايـان مـي   ها با دعا و نيايش به راني اكثر سخن مردم است. ةدرك براي عام و قابل
بـودن   رغـم محـدود   بـه  ،ترتيـب  اين به اين دعا شركت كنند. شود در مخاطبان درخواست مي

تواننـد احساسـات مخاطبـان را     خوبي مي ثير مطلوب را دارند و بهأسازي، ت هاي برنامه قالب
هاي  هايشان ترغيب نمايند. بازسازي سنت ارتباط با برنامه ةها را براي ادام تحريك كنند و آن

ازجملـه شـفاي    گيـرد،  صـورت مـي  ان نيـز  تاريخي مسيحي براي تحريك عواطف مخاطب ـ
هـاي   سي از سنت حضرت عيسي مسيح از ابتـداي كـار تلويزيـون   أت ساي بيماران بهآ معجزه

تقليد  گران با قراردادن دست خود بر سر بيماران (به ديني موردتوجه بوده است. اكثر موعظه
دهند  با خداوند قرار مي مستقيم ةهاي پروتستاني فرد را در رابط موزهآثير أت از عيسي) و تحت

رامش به خواست خداوند و اراده و تقاضاي فرد بيمار و واعظ آكنند سلامتي و  و وانمود مي
خـود گرفتـه    شدت شكل نمايشي به ها به هاي اوانجليست اين امر در برنامه گردد. به او برمي

ميـز بـر   آ حو اغراقن شود به ي لاتين ساخته ميامريكاهايي كه براي مخاطبان  در برنامه است.
هـاي   تقليـد از اوانجليسـت   زبان هم بـه  هاي فارسي شبكه و اخيراً شود ميكيد أاين شفايابي ت

هاي دينـي   گونه امور در برنامه البته براي بررسي علل رواج اين اند. وردهآن رو آمريكايي به ا
كه از فرصـت   شناسي انجام شود شناسي و دين روان هاي حوزهتلويزيوني بايد مطالعاتي در 

شناسـي و   شود. زبان روان دهنده تلقي مي در اين شكل تلويزيون شفا اين مقاله خارج است.
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اين تصـور   دهد و ارچوب ميهقاعده و چ و درمان به تجربه و عمل تماشاي تلويزيون نظم
بيننـدگان   ةكند يكـي از اجـزاي سـخن و عقيـد     درماني عمل مي ةوسيل ةمثاب كه تلويزيون به

رسـد   نظـر مـي   بـه  ،اي در رسـانه  از بعـد سـاختار برنامـه    ،ها شده است. اما ين برنامهدائمي ا
و به همـين   اند نظر گرفته ضوابط حداقلي براي جلب مخاطب را در ةهاي تبليغي كلي برنامه

هاي با ساختار مشـابه   تر از برنامه تر يا ساده ارزش نظر ساختار بيها از توان گفت آن دليل نمي
ها  دليل نزديكي رهبران اوانجليست ها به چنين اين برنامه عات غيرديني هستند. هماما با موضو
سـازي   نـوعي جريـان    انـد بـه   كـار موفـق شـده    اسـي خـاص نومحافظـه   هـاي سي  به جريان
كـه در   طوري به ،تر سابقه داشته است هاي قبل كم كه در دوره سياسي دست بزنند ـ اجتماعي
مسـائل   ةراحتـي دربـار   ند پت رابرتسون و جـري فـالول بـه   ها برخي مجريان مان اين برنامه

ايـن   ةگيـري فعـال دربـار    كنند و مخاطبان خود را به واكنش و جهـت  سياسي اظهارنظر مي
هـا   اي اوانجليسـت  هاي رسـانه  توان گفت برنامه ترتيب مي اين كنند. به موضوعات تشويق مي

 ـ   ارتباط دين و رسـانه بـود   ةدر حوز جديداي خاص و  تجربه ثيرات أه اسـت كـه ازلحـاظ ت
  تحليل است. چنان داراي اهميت و قابل سي هماو سي ،اجتماعي، ديني

  
  ها نوشت پي

1 .televangelists: ًاوانجليست و معتقد به ظهور نزديـك   گروهي از واعظان و مبلغان مسيحي عمدتا
ــاطي    ــات ارتب ــون و امكان ــه از تلويزي ــتند ك ــيحيت  آحضــرت مســيح هس ــغ مس ــراي تبلي ن ب

  .كنند مي  استفاده
2 .presbyterians: يين پروتستان كه نوعي حكومـت كليسـايي بـا مرجعيـت گروهـي از      آاي از  فرقه

  پيروان زيادي دارد. امريكارهبران برگزيده يا شيوخ را قبول دارند و در 
3.congregationalists : ي أن از رآكـه اقتـدار   را قبـول دارد  اي كه نوعي حاكميت كليسايي  فرقه

  .شود جماعت ناشي مي
سسـات داراي ايسـتگاه راديـويي و    ؤم ها و سازمان ةهمتركيب از  1944انجمني كه در سال . 4

ن آ ةوظيف ـ و دارد ن در واشنگتن قرارآمركز  سيس شده است وأت امريكاتلويزيوني ديني در 
  .اعضاست ةع همفدفاع از منا
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