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  چكيده
 ـ عامل ارتباطي منزلة  بهرسانه  ايـن عامـل   . دارد يدر دنياي كنوني كاركردهاي فراوان

و از طريق تبـادل اطلاعـات    را داردها در جامعه  سازي ارزش ارتباطي نقش نهادينه
 بـرانگيختن سـازي و    هـاي آتـي در فرهنـگ    نسل حاضر و انتقال آن به نسـل  ميان

 منزلـة   هويـت ملـي بـه   . دارد نقـش حيـاتي   افراد و جوامع مياناحساسات مشترك 
اصـلي   ةكـارويژ . ترين سطح هويتي در داخل كشورها تحت تأثير رسانه است  كلان
اما اكنون با توجه به  شد، ميسازي در گذشته از طريق آموزش رسمي انجام   هويت

در تكوين يا تغييـر   يها نقش مهم اي، رسانه  ها و اطلاعات رسانه سرعت انتقال داده
بنـابراين   ؛دن ـكن  م تثبيت يا تغيير هويت ملي عمل مياهر منزلة  بهو  هويت ملي دارند

در راستاي مصالح و منـافع   ،رسانه در اختيار هر بازيگر دولتي و غيردولتي كه باشد
از . كنـد   عامل مثبت يا منفي در تحول هويت ملي ايفاي نقش مـي  ةمثاب آن بازيگر به

ا تقويت و تحكيم يا هاي هويت ملي آن ر  شاخص درجمعي با تأثير  ةرسانرو،   اين
هـاي   گيـري از روش  هاي پژوهش حاضر بـا بهـره   يافته. كند  تضعيف و تخريب مي

يعني  ،سه شاخص هويتي درتأثير  باها   تبييني حاكي از آن است كه رسانه ـ تحليلي
 .گذارد ر هويت ملي تأثير شگرف مثبت يا منفي ميدو جايگاه آن  ،عناصر، مباني

 .هاي هويتي، هويت ملي  جمعي، شاخص ةرسانارتباطات،  :ها كليدواژه
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  مقدمه .1
بستگي عمـومي در جوامـع بشـري     هويت جمعي عامل مهم هم ةدر تاريخ حيات بشر شاخص

ملت، تحت ـ  هويت جمعي در عصر دولتلاية ترين  هويت ملي بالاترين و بيروني. بوده است
ها،  ها، شكاف ها، مهاجرت  ها، اديان، فرقه جنگ. تكوين و تغيير يافته است گوناگونتأثير عوامل 

  .اند مردان از جمله عوامل تحول هويت ملي بوده  و دولت ،ها، نهادها، نخبگان جامعه انقلاب
و زنـدگي بـدون رسـانه در     دارندهاي گوناگون زندگي نقش اساسي   ها در حوزه  رسانه

مشـي    حـال گـذار براسـاس خـط     نيست؛ زيرا افراد جامعه در جهان در متصوردنياي امروز 
را در افـراد   شـان رفتـار صاحبان  كوشند مي شانها با عملكرد  رسانه. كنند  ها حركت مي  رسانه

  .كنندمتحول  شانرا در مخاطبان شاناجتماعي مطلوبمسائل جامعه رواج دهند و 
اي   اگرايي هويت ملـي در عصـر رسـانه   گرايي يا و هاي گروهي از عوامل مهم هم رسانه

انـد؛ زيـرا    تكوين يا تغيير هويت فردي و جمعي تأثير شـگرف داشـته   درها  رسانه. ندحاضر
كاركرد رسـانه برقـراري   . دهند يمبافت نمادين زندگي اجتماعي معاصر را تشكيل ها  رسانه

و ساخت  ،وگو  فضاي گفتهاي ذهني انسان، ايجاد   و برداشت ها دهياارتباطات، برخورد آرا، 
ي ويـژه،  هـا  تي ـقابلبا توجه به  ،ي الكترونيكها رسانه ويژه  به ،ها رسانه. افكار عمومي است

ساز بحران هويت و بيگانگي افراد از  يابي و تقويت آن يا زمينه يكي از عوامل تسهيل هويت
دهـي و   رسانه در شـرايط كنـوني عامـل مهـم شـكل     . ندو باورهاي خود ،ها ارزشفرهنگ، 
هـا در    به نقش رسـانه  توجهبا . دهي، انسجام يا زوال، تحكيم يا تضعيف هويت است  جهت
 برجسته ملي هويت زمينةدر  ها آن، كاركرد و نقش شانيابي يا بحران هويت مخاطبان  هويت

كـه   پرسـش  ينپاسخ ا يافتناست و  مسئله يننوشتار حاضر كنكاش در ا رسالت و شود  مي
  ؟دارد يريتأث چه يمل تيهو يها  شاخص در يگروه رسانة
  

  تحقيق   ةفرضي. 2
هويـت   درمخاطبان  و جايگاه هويتي ،گروهي با تحول در سه شاخص عناصر، مباني ةرسان

  .گذارد  ها تأثير مثبت يا منفي مي  ملي آن
  

 تعريف مفاهيم. 3

در داخـل  ترين سـطح هويـت جمعـي      اي عالي  هويت ملي يا هويت جامعه: يمل تيهو. 1
هويـت ملـي احسـاس تعلـق و تعهـد بـه       . زاد ملت به معناي امروزي آن است كشور و هم
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 و بخـش   تشـخص هـاي    نگـرش هـا و    گـرايش    هويـت ملـي مجموعـه   . اسـت اجتماع ملي 
 قي ـطر از جوامـع  افـراد . اسـت  ياس ـيس واحد كي حكم در كشور سطح در بخش  وحدت

 يهـا   شـاخص    مجموعـه  يمل ـ تيهو. كنند  يم احساس خود در يمشترك منشأ هويت ملي
هـا،   عقايـد، انديشـه   ن،يقـوان  آداب، سـنن،  مجموعه شامل يروان و ،يفرهنگ ،يستيز ،يماد

امع و تمـايز  وبستگي دروني ج و ابزارهاست كه سبب هم ،اشيا ،ها  ها، نمادها، فناوري ارزش
و  و حقـوق  ديگـر  يـك بـا   شخاص حقيقي و حقـوقي روابط اشود و   آن از جوامع ديگر مي

  .كند  مي و تعيين عريفت را شانتكاليف
 بـه  فرسـتنده  از پيـام  انتقـال  فرايند و است پيام ارسال رسانه در ارتباطي مدل :رسانه. 2
رسانه ابزار انتقـال پيـام اسـت و در     .استمعنادار  مكالمة يقها از طر  يدگاهتبادل د و گيرنده
جامعـه از آن   اعضـاي شود كه   اطلاق مي ايليبه وس رسانه. گذارد  مي ريتأثانتقال پيام فرايند 

  .كنند  و مفاهيم استفاده مي ،افكار ،ها  براي انتقال پيام
  

  پژوهش ةپيشين .4
هريـك از مباحـث رسـانه و     ةدربارمشخص شد كه  اين نوشتارموضوع  ةپيشيندر بررسي 

ملـي اثـر   هاي هويت   شاخص درتأثير رسانه  بارةدر اما ،شده است تأليفهويت ملي آثاري 
  .مستقلي ارائه نشده است

شـده   بررسـي اين فـرض   )1388، قزلسفلي(» رسانه و ساخت هويت ملي«مقالة در 
تـرين    از مهم) كتاب و مطبوعات ادواري و يوميه( اشكال رسانه نخستينكه ظهور است 

،   با توجه به اشكال گوناگون رسانه. سازي هويت مدرن بوده است  عوامل بسط و نهادينه
هـا يعنـي مطبوعـات محـدود       را بـه نقـش يكـي از ايـن رسـانه      مدنظرنگارنده موضوع 

  .است هكرد
ابزارهـاي ارتبـاطي    منزلـة    به ،هاي اجتماعي رسانه) 1394، افتاده( ياجتماع يها رسانهدر 

اينترنت  ةپاي كه بر دنرو شمار مي بهفردي، از تأثيرگذارترين عوامل تحولات عصر حاضر  بين
در  كهد نده ها به كاربران اجازه مي اين رسانه. اند هاي متحرك وب شكل گرفته و تكنولوژي

 .مجازي به تبادل اطلاعات و توليد محتوا بپردازندفضاي 
در صورت مستقل به تأثير رسانه   بررسي منابع موجود اين است كه اين آثار بهنتيجة 
رفـع خـلأ در ايـن    انـد و رسـالت پـژوهش حاضـر       هاي هويت ملي نپرداختـه   شاخص

  .است زمينه
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  نظري پژوهش مباني. 5
. با تمركز بر دو مفهوم رسانه و هويت ملي اسـت  و نظري ـ مفهومي ماهيت پژوهش حاضر

امـروز   .رود شمار مي بهشناسي سياسي   يكي از مباحث اساسي مطالعات جامعه   مبحث رسانه
هويـت ملـي را    دراهميـت بررسـي نقـش رسـانه      ارتباطـات  گسترش فناوري اطلاعات و

است كـه   هايي موضوعدر برسازي هويت ملي از بنابراين نقش رسانه  ؛است كردهمضاعف 
و از فناوري جديد ارتبـاطي در تسـهيل فراينـد     تا بتوان ه شودبه آن پرداخت بايد موشكافانه

منجـر بـه بحـران هويـت و بيگـانگي افـراد از       تأثير منفي  و از ردببهره  تقويت هويت ملي
  .كردجلوگيري  شانو باورهاي ،ها ارزشفرهنگ، 

  
  پژوهشروش . 6

ــع ــا در   آوري داده  روش جم ــاب ه ــق كت ــن تحقي ــه اي ــل داده  خان ــا   اي و روش تحلي ه
هـاي    شـاخص  دريعني تأثير رسانه  ،پژوهشفرضية براي تبيين . تحليلي است ـ توصيفي

شـده  آوري و تجزيـه و تحليـل     زمينـه جمـع     ها از منابع موجود در اين  هويت ملي، داده
گوناگون هويت ملـي  هاي   شاخصدر هاي گروهي   تأثير فعاليت رسانهدرنهايت و  است

آوري   جمـع . 1: اختصار به اين شرح اسـت  مراحل پژوهش حاضر به. ه استبررسي شد
  .تدوين و نگارش .4، و تجزيه و تحليل اطلاعات .3، ها  بندي داده  طبقه .2، ها  داده

  
  هدف و ضرورت تحقيق. 7

پـژوهش تبيـين تـأثير    ايـن  هدف . ارتباط متقابل رسانه و هويت ملي ظرافت خاصي دارد
دو متغيـر رسـانه و    ارچوب مفهـومي و نظـري  ه ـهاي هويت ملي در چ  شاخصدر رسانه 

  .هويت ملي است
سياست داخلي و خارجي كشورها تحقيق در گوناگون با توجه به اهميت رسانه در ابعاد 

خـرد و كـلان بـراي     هـاي  تصـميم بردهـا و   نظري و عملي در تبيـين راه جنبة اين زمينه از 
رسـانه بـر هويـت ملـي        سـنگين سـاية  ضرورت دارد؛ زيرا  گذاران استيسگران و  ژوهشپ

و  ناپـذير اسـت  ويژه عصر ديجيتال، انكار  به ،جوامع، در عصر فناوري ارتباطات و اطلاعات
 هزينــة بســياري شــناخت صــحيح آن بــراي هويــت ملــيفقــدان غفلــت از ايــن مهــم يــا 

  .داشت  خواهد
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  رسانه .8
 بــه هــر نــوع واســطه يــا مجــاري انتقــال پيــام )channel( يــا كانــال )medium( رســانه

)message  transmission ( رسـانه ابـزار ارتباطـات   . شـود   اطلاق مـي )communications ( و
و  اند ارتباط جوامع بشرييل اوس نيتر مهم ها رسانه ).37: 1377اينگليس، ( حامل پيام است

مجمـوع ابزارهـا و    چنين هم رسانه. ستن ااش ارتباطيهمين بعد در  ها آن ةالعاد فوقاهميت 
در عصر . )502: 1371شيري، ( است )social communication( ي ارتباط اجتماعيها روش

افـزاري    افـزاري و نـرم    سختزاوية هاي جمعي نه از   اطلاعات و انفجار اطلاعات، به رسانه
  ).51: 1379فيرحي، ( شود  تحولات رفتاري اجتماعي نگاه ميجنبة بلكه از 

وسيع و نامتجانس  هاي تجماع. اند نامتجانسجمعي فراوان و وسايل ارتباط مخاطبان 
 نگـاه  در يجمع رسانة و) 47: 1385صافي، ( پردازند  ميو تبادل آرا  عاملاين وسايل به ت با

رسـانه در  . شـود  هـا مـي   آن اني ـم يمنشور يريرپذيتأث و يرگذاريتأثباعث  يشناخت  جامعه
برخـي از  . شـود  يم ـمدل ارتباطي ابزاري اسـت كـه پيـام از طريـق آن ارسـال       نيتر ساده

كـه   ،انـد؛ زيـرا رسـانه     يند ارتباط سخن گفتهافردر انتقال پيام وسيلة  ريتأثگران از  پژوهش
 بگـذارد  ريتـأث ينـد انتقـال پيـام    افردر قـادر اسـت    ،ابزار ايجاد ارتباط يا انتقال پيـام اسـت  

  ).50- 49: 1358عميدي، (
 راديو. دنشو  ميهاي ديداري و شنيداري تقسيم  هاي توليد و دريافت پيام به رسانه  رسانه

)radio(،  فشردهلوح )cd(، نوار صوتي )audio tape(، صندوق پستي الكترونيك )e-mail(  و
شـنيداري   ةرسـان  و دريافت شـود  ،اي كه گفتار يا صدا از طريق آن توليد، منتشر هر رسانه

در  لبتـه ا ؛دنشـو   مـي تصـويري و نوشـتاري تقسـيم     ةبه دو دسـت   هاي ديداري رسانه. است
از نوشـتار و تصـوير اسـتفاده     زمـان   هـم  و مطبوعـات  ،سينما، تلويزيـون  مانندهايي  رسانه

هاي چاپي و الكترونيك تقسـيم   به رسانه) digital age( در عصر ديجيتال ها رسانه. شود يم
. شـود  يم شامل را) posters( پوستر گزارش، ، روزنامه مجله، كتاب، يچاپ رسانة. دنشو  مي

 كي ـالكترون يهـا  رسـانه  و نامنـد  يم ـ اتينشر اي مطبوعات را مجلات و ها روزنامه امروزه
)electronic media (   اي  رايانـه   شامل تلويزيـون، سـينما، محـيط )computer(دي وي دي ، 
)DVD(، دي.سي.وي )VCD(ويديويي ، نوار )VHS( ، اس.ام.اس مانندارتباط متني    محيطو 
)SMS( است ) ،71: 1376ويندال.(  

ايجاد كـرد   دگرگوني بنيادي نوين ارتباطي در ساختار تعاملات انساني   ظهور فناوري
گيري نوع جديدي از تعاملات است كه ارتباطات انساني فراتـر از    و پيامد اين امر شكل
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 شـود   هـاي مجـازي مـي     شـبكه  جـاد ياتبع آن سبب  بهسازد و   ن ميزمان و مكان را ممك
ينـد ديگـر، بـه    امانند هر فر ،هرگونه ارتباط اجتماعي). 5: 1393اخوان ملايري و ديگران، (

و ارتباطـات   اسـت  عامـل وجـودي ارتباطـات    نيتر يرسانه ضرور. ابزار يا رسانه نياز دارد
ارتبـاطي نيـاز حيـاتي و مـاهوي      ةجامعه به رسان .ترين عامل وجودي جامعه است  ضروري

و  ،مراحل پيـدايش، رشـد، تحـول    و و تنوع رسانه ،مراحل پيدايش، رشد، تحول ؛ زيرادارد
 جهان از ها رسانه قيطر از مردم). 65: 1384 رهنما،( كند يم يگذار نشانهتنوع اجتماع را 

 قالـب  و متحـرك  تيشخص ركنندةيتكث را ها رسانه لرنر ليدان. شوند  يم آگاه رامونشانيپ
 مشـاركت  و ياقتصـاد  مصـرف  يبرا را مناسب يمحتوا كه داند يم آن با متناسب يذهن
  ).76: 1378دروين، ( دهد يمبه مردم انتقال  )political participation( ياسيس

  
  رسانه  نقش 1.8

ينـد  اآلوين تـافلر وسـايل ارتبـاطي را در فر   . دارد ناپذيريانكار  در دنياي امروز نقش   رسانه
  هـاي  هـاي سـلاح   نبرد آينده از گلوله ةعرصو ) psychological operations( عمليات رواني
 در وسايل ارتباط جمعي معمـولاً افراد از ). 85: 1382شكرخواه، ( داند  بارتر مي جنگي مرگ
عصر . ارندد يگوناگوني كاركردهاو  ها نقشو در اين تعامل  كنند شان استفاده ميزمان فراغت

ه است ان نداشتبفزاينده و شتا  يدگرگونهمه   هيچ عصري اين. ما عصر تغيير و تحول است
توان درك مسير حركت جامعه را به افراد و آحاد جامعه   رسانه). 18: 1378اكبري،    حريري(

ديگر  يكو مردم با  نولائمسدم با يند ارتباطي مرابا كاهش پيچيدگي فر  رسانه. دهد يمنشان 
لومان ايجاد وفاق اجتماعي را مستلزم . كند ميمك ك )social consensus( به وفاق اجتماعي

  ).37: 1380لازار، ( داند  مي ها يدگيچيپها و كاهش   تنوع تحديد
 شديد وابستگي به يمنف واكنش دهندة نشان ارتباطات حوزة در انتقادي شيرشد گرا

 غـرب  در) power and capital( سـرمايه  و قـدرت  حاكميت به حوزه اين اصلي جريان
 خـود  اصلي  پرسش كه ماتولار، و هاملينك، گربنر، شيلر، مانند متفكراني هاينظر. است

 international( المللـي  بين ارتباطات و اطلاعات ساختار كنترل و مالكيت محور حول را

communications and information (يها پرسش از عمدي تغافل به پاسخ اند، كرده متمركز 
 پاسخ ـ تحريك بر مبتني )psychological model( يشناخت روان يها مدل بر تأكيد و اساسي

 ارتباطـات  محتـواي  بـه  توجـه  بـدون  كه است) development models( توسعه يها مدل و
  ).Alleyne, 1995: 1-18( داند  مي توسعه شاخص را ها رسانه مصرف افزايش



 117   زاده سوار و ديگران قربانعلي قربان

  كاركرد رسانه 2.8
 ـ بـه  نهـادي . 1 :از جملـه  ؛دارد يدر شرايط حاضر كاركردهاي بسيار  رسانه مدرسـه و   ةمثاب

و  انتقـال عامـل  . 3 ؛اسـت  )public opinion( عامل پرورش افكار عمومي. 2 ؛است دانشگاه
عامل توضيح، . 5؛ است رساني و انتشار خبر  عامل اطلاع. 4؛ است )culture( ساخت فرهنگ

 )legitimacy( ابـزار مشـروعيت  . 7؛ اسـت  منبع درآمد و ثـروت . 6؛ است و سرگرمي ،تفنن
 بازار خريد و فروش. 9؛ ستوگو  و گفت مشاركتكانون . 8؛ ستها نظامو  ،ها سازمانافراد، 
 پراكنـي   سازي و شـايعه   مجراي شايعه. 11؛ است و دين ،ينيآكانال ترويج كيش، . 10؛ است
ــار ســنجش؛ . 12؛ اســت ــاد؛ . 13معي ــهومنبــع . 14دســتگاه عــادت و اعتي ــا يــي گرا تي ي

عامـل تشـخص   . 16؛ اسـت  فرد و گروه )security( سپر ايمني و امنيت. 15؛ يشناس تيهو
، بـودن  يجهانابزار . 18؛ ستو باورها ها ارزشعامل تصديق . 17؛ است و ملت ،فرد، گروه

و  ،حكومـت، رفيـق   ةمثاب بهنهادي . 19؛ است )globalization( شدن يجهانسازي يا   يجهان
  .)10- 9: 1358غفاري، ( است عضو خانواده

امكان  شخصاًكه  كند يميي هدايت ها تيموقعشخص را به  )mass media( جمعية رسان
ديگـر   كلـي از يـك   بـه اماكني كه در گذشته ميان رد و ندارا  ها  آنتماس يا آشنايي مستقيم با 

 هـا  رسـانه  به باور ژان بودريـار ). 10: 1389خوشنويس، (كند  مي قراربر  ارتباط، بودندمجزا 
در . اند كردهي نوين اطلاعاتي اشباع ها يسرگرمرفته را با  فرهنگ معاصر جوامع صنعتي پيش
سازي واقعيـت از ميـان رفتـه و     و شبيه  نشانه چنين و هم اين عصر، تفاوت واقعيت با انگاره

سازي واقعيت منجر شـده اسـت كـه     توليد شبيهزي خيال يعني باها صورتايجاد اين امر به 
، ظهـور فراواقعيـت اسـت    ة اين مسئلهنتيج. تشخيص آن از واقعيت دشوار يا ناممكن است

  ).194: 1378كيويستو، ( از واقعي است تر يواقعچيزي كه در عين حال كه ملموس نيست، 
در زمان اندك بـه نقـاط    را عيوس اطلاعات عترس به قادر است شرسانه با ماهيت نوين

در نتيجـه   ؛كنـد  مـي كه اين موضوع اشتغال انسان به رسانه را مضـاعف   منتقل كندمختلف 
 ؛رسـانه خـود پيـام اسـت     .3 و ؛دارد ريتأثپيام يند افر دررسانه  .2 ؛رسانه ابزار پيام است  .1

و به خودي خـود پيـام    ،پيام مؤثر استدر كيفيت  ،بنابراين با منبع و توليد پيام مرتبط است
 )محل كار، زندگي، تفريح، ورزش، فراغـت ( رسانه در متن زندگي مخاطب چنين هم. است

  ).60- 56: 1358عميدي، ( قرار دارد
  
 رسانه و فرهنگ 3.8

ــانه ــا رس ــي ه ــكل دري جمع ــري  ش ــگگي ــت   فرهن ــهو هوي ــأث جامع ــگرف ريت  دارد يش
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و ارتباطات مهـم آن اسـت    ،هويتتنگاتنگ فرهنگ،  ةرابطبا توجه به ). 4: 1358  عميدي،(
شـان   د يـا از گذشـته و آينـده   ن ـرا بيان كن شانو اميدهاي ،ها چگونه آرزوها، آرمان ها كه ملت
هـايي نظيـر    با شيوه گر ليتسهارتباطات . )34- 33: 1381اتكينسون و رابوي، ( دنگويبسخن 

فرهنگـي،    ةبرنام ـو جـزوه، اجـراي     كتـاب  مطبوعاتي، انتشار  تيفعالپخش اخبار راديويي، 
آموزشي، تـأمين خـدمات     كلاس برگزاري، برگزاري سمينار،  لميف، نمايش  شگاهينمابرپايي 
اي  آفرينان رسانه    تر پيام آن بيش  و آماج شود برقرار ميي فردي و اجتماعي ها تماسو  ،مرجع

 گـر  ليتسـه اگرچه ارتباطات . جوامع ديگر است ةبالقوو رهبران فكري و فرهنگي بالفعل يا 
 يهـا  يچ ـ  تبليغـات در ايجاد نگرش مثبـت بـه    اما ،تبليغاتي نداشته باشد ةجلوممكن است 

) public diplomacy( يعموممدت بسيار كارآمد است و با مفهوم ديپلماسي   خاص در ميان
  .)Jowett and O'Donnell, 1986: 20( ستسو  هم

  
  هويت ملي .9

و عامـل شناسـايي    ،، هسـتي، وجـود  تعـالي  بـاري در لغت به معناي ذات ) identity( هويت
ماهيت اگر تشخص يابد به معناي حقيقت جزئيه است و گاه به معناي وجود . استشخص 

هويت يـا  ). 5227: 1363معين، ( تشخص و هويت بالذات يا بالعرض است. خارجي است
هـا    انسـان . دارد   اي به قدمت حيات انسـان   سابقهتلاش براي پاسخ به پرسش كيستي انسان 

له سـرآغاز  ئاين مس. با ديگران را بازشناسند   شاناند خود را بشناسند و تفاوت  همواره كوشيده
 انساني ةمجموعارزش و اهميت هر انسان يا ). 189: 1379زهيري، ( است   يابي انسان هويت

  .دارد يبستگ يو يستيك پرسش به پاسخ به
   ةپديد ةمثاب به ،است ياجتماع علوم هاي  برساخته از كه، )national identity( هويت ملي

عصر جديد است و هنگامي در غرب پديد آمد كه ملت به معنـاي   ةزاد ،سياسي و اجتماعي
هاي ديگـر راه    زمين و سرزمين مشرقميلادي به  مامروز شكل گرفت و از اواخر قرن نوزده

 ملي ةخصيصجاي خلق و خو و  بهدوم قرن بيستم ميلادي  ةنيممفهوم هويت ملي از . يافت
)national character( كاربرد يافت )7: 1382 محمدي،رمي.(  

 يجمعــ تيــهو ســطح نيتــر  يعــال و نيبــالاتر يا  جامعــه تيــهو ايــ يملــ تيــهو
)collective identity( استهدر داخل كشور )  ،كسـب هويـت در   ). 142: 1375عبـداللهي

هويـت اكتسـابي    ةمرحلهويت ملي آخرين . شود  اين سطح باعث احساس خود جمعي مي
و  ،پذيري از طريـق خـانواده، مدرسـه    جامعهيند افردر سطح داخلي كشور است كه فرد در 

. شود مي متعهديابد و به آن  ميتعلق  به اجتماع ملي نوعي بههويت ملي . كند كسب مي   رسانه
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 سـو   از يـك  و رواني است كـه  ،ها و آثار مادي، زيستي، فرهنگي  نشانه   هويت ملي مجموعه
هويت ملـي در  . شود  ديگر مي  يك باتفاوت جوامع از سوي ديگر بستگي جامعه و  سبب هم

هويـت  . هاي فروملي و فراملي اسـت   اتصال و امتياز هويت ةحلقترين   دوران معاصر اصلي
و  بخـش   تشـخص و الگوهـاي   ،عوامـل، عناصـر   بـه هـا    ها و نگـرش   گرايش   مجموعهملي 

). 213: 1379شـيخاوندي،  (اسـت  يك واحد سياسي  منزلة  بهبخش در سطح كشور   وحدت
گر بـدل    كه بر تفاوت و تمايز با ديگران مبتني است، به نيروي سازنده يا ويران ،هويت ملي

يـاري و اعـتلاي فرهنگـي     معقول و معتدل مبناي هـم احساس هويت ملي در حد . شود مي
چالش با تعصـبات   ةبهانو نژادي وارد شود يا به  ،است و اگر به قلمرو تعصبات ملي، قومي

زاينـدة  و تمسخر ميراث فرهنگي خويش و ديگران بپردازد،  ،به نفي، انكار... و  ،قومي، ملي
 ).135: 1383 اشرف،( جوامع است ميانو ويراني در جامعه و    ستيز

و رفتـار اسـت كـه در     ،ها، هنجارها، تفكر  اميال، خواست   ةپيچيدهويت سياسي الگوي 
اسـت و هويـت فـردي و       متراكم اجتماع شكل گرفتـه  ةشبكطول زمان و با ادغام افراد در 

). 122: 1385نظـري،  ( اسـت    جمعي در بستر همين روابط متنوع اجتماعي برسـاخته شـده  
بر  )national accord( آيد و وفاق ملي  ارادي است كه از متن جامعه برمي هويت ملي امري
يابد كه تصور جمعي ملـي در افـراد     هويت ملي زماني در جامعه تكوين مي. آن مبتني است

 يباز در سرزمينرهر ملتي كه از دي. شودصورت شخصيت پايه متجلي و رؤيت  بهآن جامعه 
هاي انحصاري در طول تـاريخ    علايق و ويژگي   مجموعهدربرگيرندة مشخص مستقر باشد، 

شـود و بـراي شـناخت      ها مي  حيات خويش است كه سبب تشخص و تمايز آن از ساير ملت
هويت ملي حاصل تركيب . جويد  ها توسل مي  خود و شناساندن خود به ديگران به اين ويژگي

). 120: 1384گـودرزي،  ( اسـت هاي متوالي   ها و هنجارهاي جامعه طي نسل  تدريجي ارزش
سـازندة  اعضاي جامعه تصور درستي از اجزاي  تر بيشكه  رديگ يمهويت ملي وقتي شكل 

و  ،يعنـي مبـاني، جايگـاه    ،هـاي هـويتي    اين اجزاي سازنده همان شاخص. آن داشته باشند
اول وهلـة  بـراي فهـم بهتـر هويـت ملـي بايـد در       . رونـد  شمار مـي  بهعناصر هويت ملي 

  .هاي آن را شناخت  مؤلفه
  
  ي هويت مليها مؤلفه 1.9

وسـيع بـه    اي عناصر هويت فرد را به مجموعـه . استشده عنصر تشكيل چند هويت از 
احساسات مشترك ناشـي از شـوق صـميميت و شـكوه       تيملو  دهد يمنام ملت پيوند 

استمرار با گذشته پيوند خصيصة عناصر هويت در پرتو ). 59: 1385فوزي، ( ميهن است
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، ي جمعي، ملي، دينـي ها ارزشاز جمله  است؛ سازنده يعناصرشامل هويت ملي . اردد
مثـال   ؛ بـراي يي اسـت هـا  مجموعـه زيردربردارنـدة   ها ارزشاز اين  يككه هر و انساني
اسـت  و ادبـي   ،يسـنت ي ملـي شـامل مشـتركات فرهنگـي، سـرزميني، زبـاني،       ها ارزش

 ).56: 1387عمران و ديگران،  صالحي(
و ديني از عناصر مهم هويت فرد و اجتماع است كـه بـه    ،، تاريخي، فرهنگيعلايق ملي

هويـت  . دشـو  يم ـو سبب تمايز آنان از ديگران  بخشد يمافراد و اجتماع شخصيت و منش 
پيرامون پايگاه، گذشـته، كيفيـت، زمـان، تعلـق،       پرسشبه  ها ملت ةآگاهانيند پاسخ املي فر

بـه   خـود   نگـرش و   شيگـرا تمدني، جايگاه سياسي، اقتصادي، فرهنگـي،   ةخاستگاه، حوز
واحـد سياسـي    در حكـم و اتحـاد در سـطح كشـور       عوامل، عناصر و الگوهـاي تشـخص  

چند عنصر  ها تيهوبراي تفكيك هويت ملي از ساير ). 321: 1382محمدي، رمي( مجزاست
تعهد متقابـل؛  . 2ديگر؛  ن و يكتعلق خاطر جمعي و باور مشترك به وط. 1: يمشمار را برمي

 پيوند مردم به مكان جغرافيايي خـاص . 5 و هويت فعال؛. 4تاريخ و قدمت تاريخي؛ . 3
ابعاد مختلـف سياسـي، اجتمـاعي،    شامل البته هويت ملي ؛ )303: 1382كاظمي،   شجاع(

بـه عناصـر هويـت ملـي     در ايـن بخـش   . و زباني اسـت  ،فرهنگي، تاريخي، جغرافيايي
  :شود  مي اشاره

 زبان مشترك 1.1.9
، فرهنگ و تمدن پيشـين را  رسد يمو در زمان حال به ما  ديمايپ يمكه بستر گذشته را  ،زبان

با كاركردهاي خود عامل انتقال  و فرهنگ هر ملت است ةآينزبان . آورد يمبا خود به امروز 
  .مردم استميان به ديگران و ايجاد حس مشترك در   پيام

 تركسرزمين مش 2.1.9
امـروز شـامل ابعـاد    امـا   ،بـود  محـدود  مفهوم سرزمين در گذشته به قلمرو جغرافيـايي 

 موقعيت اسـتراتژيك اسـت  و اقتصادي،  ساختمنابع، آب و هوا، زيراز جمله  ،گوناگون
  ).59: 1380 شيخاوندي،(

 حكومت ملي 3.1.9
كاركرد تنظيمي  شاملبر ايفاي نقش در ايجاد و حفظ هويت ملي،  افزونملي   نهاد حكومت

  .دهي به هويت ملي است و جهت
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 نژاد مشترك 4.1.9
براي شامل چند قوميت باشد؛  ممكن استنژاد  هر. است عاممفهومي  قوميت برخلاف نژاد
 و نـژاد ن ميـا ). 120: 1384گـودرزي،  ( اند و فارس كه از نژاد آريايي ،اقوام كرد، بلوچ مثال
ماننـد   ،آميز  آميز و خشونت  حوادث مسالمت .دارد وجوداحساس مشترك  جوامع در تيقوم

  .است يمل تيهو دراتحاد و جنگ در جوامع، حاكي از تأثير نژاد و قوميت 

 ملي  نييآ 5.1.9
ديرينگي تاريخي و فراگيري جغرافيايي در پايندگي و تجلي  از طريقو رسوم ملي  ها نييآ

صـورت جشـن و شـادماني     بهاز رسوم برخي . كنند ايفا مي مهمي نقشهويت ملي كشور 
. اسـت يـا شـخص    ،داشت يك خاطره، واقعه، پديده ديگر بزرگبرخي و  دنشو برگزار مي

 انـد  شـده اين رسوم در مدتي مديد مداومت داشـته و بـه بخشـي از هويـت ملـي تبـديل       
  ).185: 1387 نصري،(

 
 هنر ملي .10

هنـر ديرپـاي    ويژه بها آثار هنري بهويت به معناي آگاهي خود و ديگران از كيستي خويش، 
و  هـا  دغدغـه هنگـامي كـه بشـر بـا ذكـاوت و ظرافـت هنـري        . شـود  يممعماري شناخته 

 ةهنرمنداندهي  معماران با سامان. شدتولد مرا در قالب ابنيه بيان كرد، معماري  شيها خواسته
تحقيـق در  . انـد  داشتهفضا و سازه، سخن زمان خويش را با زبان خاص به مخاطبان عرضه 

گـذر گذشـته    افكنـد و هويـت انسـان را از ره     تاريخ پرتو مي  كيتار ةگسترهاي هنر بر   لايه
و موسيقي  ،كاري، عكاسي  ي، منبتكار يكاشاعم از نقاشي،  ،هريك از هنرها. كند ميآشكار 

كه   براي اين. دهد يمكل موزون را تشكيل  كياجزاي متفاوت دارد كه تركيب و تقارن اجزا 
 ةشـيو به  اًيثانو باشد بايد عناصر و اجزاي آن سالم و درست  اولاً ،ون باشدموز اي مجموعه

 ةنماينـد موسـيقي  ). 232- 231: 1387 نصـري، (كنـد  مناسب تلفيق شود تا معنايي را منتقل 
 از طريـق از بيان احساسـات   است موسيقي عبارت. احساسات دروني و عاطفي مردم است

، هـا  ترواي ـ، هـا  تحكاي ـمتفاوت به بيان   آهنگو   وزندر قالب  گوناگوناقوام و ملل . صدا
معاني و مضاميني كه كلمـه از  . پردازند يمي متمايز خود ها صهيخصو  ،ها اسطوره، ها هخاطر

. شـود  مـي  بيـان  ريپـذ  دل  وةيشها ناتوان است در قالب صدا و نوا به   بيان صحيح و دقيق آن
دادها  اندوزي از روي  و تجربه ،كنوني و آتييادآوري خاطرات گذشته، انتقال ميراث به نسل 

فني خـاص    تيقابلهنري و   ظرافت از طريقموسيقي . فقط با كتابت و موعظه ميسر نيست
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 ها سنترو، موسيقي در بازشناسي   ايناز . دارد  ژهيوتوان  ها  در بيان ميراث و محافظت از آن
 ي هويت يك قوم يا ملـت ها شاخصي گذشته نقش دارد و براي نگهباني از ها تيشخصو 

  ).267: همان( ديآ يمشمار  به يابزار مؤثر
  
  هاي ديني  آموزه .11

 ين ـيدخود و ديگران حاصـل اعتقـادات و باورهـاي     ةدرباربخش مهمي از برداشت انسان 
)religious beliefs (دارنـد و    دهي ـچيپذهنـي او تعامـل     برداشـت نگاه عيني انسان و . اوست

رفتارها  ةدهند  شكليكي از منابع . يستنبدون فهم مبنا و معناي آن كنش ميسر  تحليل رفتار
از توجيـه   است دين عبارت ي مربوط به هويتها بحثدر . ي ديني استها آموزهو باورها 

جوامـع بـه يـك انـدازه      ةهم ـالبته اين توجيه در  ؛يالهي ها دادهخود و ديگري با توسل به 
  هـاي  مؤلفـه  ي ازيك جوامع است و دين در بعضي اديبن  نيدهويت در بعضي جوامع . نيست

 ياقوام و ملل و تعيين سهم دين در قوام هويت نقش ممتاز  ينيدشناخت باور . هويت است
هـاي    مؤلفـه . در تجزيه و تحليل هويت قومي و ملي و رفتارها و مواضع اقـوام و ملـل دارد  

  .ترسيم شده است 1هويت ملي در نمودار 

  
  هاي هويت ملي  مؤلفه .1 نمودار

 
  هاي هويت ملي شاخص درتأثير رسانه  1.11
در  ؛انـد  هاي ارتباط جمعي مظهر ارتقاي تكنولوژي و آگاهي سياسي و اجتماعي انسان  رسانه

تـوان از آنـان در راه     كه مـي  روند شمار مي به عين حال از منظر انتقادي، ابزاري بس نيرومند
ويـژه   بـه  ،در مباحث نظـري ). 326: 1388  قزلسفلي،( سود بردخير يا شر با تأثيري شگرف 
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راديـو و   ومطبوعـات  ( هـا   ها، از نقش و ماهيت تأثير رسانه  شناسي ارتباطات و رسانه  جامعه
علماي اجتماعي مفـروض باشـد    ةاگر اين عقيد. شود  در نظام اجتماعي بحث مي) تلويزيون

 يبنـابراين وسـايل ارتبـاط جمعـي نقش ـ     ؛پذيري است  يند جامعهاترين فر  كه ارتباط اساسي
  ).330: همان( كند  يند ايفا ميااساسي در اين فر

 ـ  هـا  رسانه. در دنياي امروز است  رسانهي تحت تأثير ها حوزههويت ملي يكي از   ربنـا ب
هويت ملي مخاطبان تأثير مثبت يـا منفـي    درها   داران و مديران آن خواست صاحبان و سهام

هاي   و مؤلفه ،جايگاه، مباني. گذارند  هويت ملي تأثير مي در گوناگوندر ابعاد  ها سانهر. دارند
صورت  بههاي هويت ملي است كه   هاي گوناگون از جمله شاخص  هويت در سطوح و لايه
  .پذيرد  ها تأثير مي  مثبت يا منفي از رسانه

  
  شاخص عناصر هويت ملي درتأثير رسانه  2.11

 )identity elements( گيرد كـه اعضـاي جامعـه عناصـر هويـت       شكل ميهويت ملي وقتي 
داشته باشند؛ زيرا هويت افراد در برداشت درست آن  ةسازندخويش را بشناسند و از اجزاي 
عناصر هويتي شامل زبان، آداب ). 24: 1381زهيري، ( گيرد  متن اجتماع و فرهنگ شكل مي

عناصر هويت  در مستقيم و غيرمستقيم صورت به اه رسانه. است... و رسوم، فرهنگ، دين و 
گيري خود باعث افزايش يا كاهش رغبت يا   گذارند و به تناسب آماج و سمت  ملي تأثير مي

سـازي و    با كاركرد مثبت خـود عامـل درونـي    ها رسانه. شوند  مي ها مؤلفهنفرت افراد به اين 
عناصر هويت ملـي   رسانهاثر كاركرد منفي  براگر . اند ي آيندهها نسلانتقال عناصر هويتي به 

  .شود  خوبي دروني و منتقل نشود، هويت ملي با مشكلات فراوان مواجه مي به
، جزئي از هويت  جامعهيكي از نمادهاي  منزلة به ،)cultural values( ي فرهنگيها ارزش
 ها ارزشاين  بستگي يا گسست باعث هم ها ارزش دربا تأثير مثبت يا منفي   رسانه. ملي است

ي جامعـه و ارتقـاي   هـا  ارزشي جامعه باعث اعـتلاي  ها ارزشبا تقويت  ها رسانه. دشو يم
  د و اقـدام ني مواجه شوا رسانه ةشبهي جامعه با هجمه و ها ارزشاگر . شوند ميهويت ملي 

نمايد كه به   ي آن صورت نگيرد، گسست ارزشي در جامعه رخ ميها ارزشلازم براي تثبيت 
  .زند  ملي آسيب ميهويت 

در آن شكسـته شـود    )social norms( ناهنجاري وضعيتي است كه هنجارهاي اجتماعي
وسـيعي   ةدامنگسترش يابد، هنجاري  نااگر . رفتار از دست بدهد ةقاعد منزلة  بهرا  شيا تأثير
 شـود   اعتمادي متقابـل و ماننـد آن نمايـان مـي     ساماني شخصي، آشفتگي فرهنگي، بي هاز ناب
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با تبليغ هنجارهاي خـويش، سـاير جوامـع را     ها رسانه). 12: 1387آشتياني،   فاضل و ميري(
 ـبخشـي يـا هنجارشـكني رفتـار جامعـه نقـش دار      رهنجا در و دنده يمتحت تأثير قرار  . دن

هنجارشـكني  . شـود  يماي به افراد منتقل   رسانه ةبرنامو  آموزشهنجارمندي يا ناهنجاري با 
بستر هنجار جمعي  ةمثاب بهضعف هويت ملي آن است؛ زيرا هويت ملي  ةامع نشانوبالا در ج

  .معلول هنجارهاي جامعه است
 از مفــاهيم چنــدوجهي علــوم اجتمــاعي   ) social capital( اجتمــاعي   ةســرماي

و ارزشـي مـردم و    ،و به معناي انسـجام فرهنگـي، هنجـاري    )278: 1383 ،غفاري  و  ازكيا(
ها   رسانه). 285: 1385فاين، ( اند  شده  ها در آن تعبيه   نهادهايي است كه اين هنجارها و ارزش

آن بـه   ةسايتا در  ندارتباط افراد لايوس )communication networks( ي ارتباطيها شبكهو 
تحكـيم انسـجام   . اجتماعي ارتقا دهند ةيسرما منزلة   تعامل بپردازند و سطح هويت ملي را به

 وشـود    اجتماعي مـي  ةاجتماعي و تقويت هنجارهاي جامعه باعث انباشت و افزايش سرماي
كـاهش،   باعـث ها و فرهنگ جامعـه    اما اخلال در ارزش ،بخشد  هويت ملي را استحكام مي

  .رددا پي دربحران هويت ملي را  كهشود   اجتماعي مي ةو تاراج سرماي ،نابودي
امري طبيعي و پذيرفتني است؛ ) generation gap( نسلي ةها يا فاصل  نسلميان فاصلة 

اگر اين فاصـله از حـد متعـارف فراتـر     اما  ،زيرا هر نسلي اقتضائات خاص خود را دارد
شـود كـه غيرطبيعـي اسـت و سـبب بـروز مشـكلات          مـي منجر برود، به شكاف نسلي 

و  ،معناي تمايز حاد معرفتي، بينشي، گرايشي، ارزشيشكاف نسلي به . شود مياجتماعي 
و تـاريخي   ،كلان متأثر از ساختار اجتمـاعي، فرهنگـي    يوستگيپرغم   بهرفتاري دو نسل 

پـذيري    بـا جامعـه   هـا  هـاي نسـل    ارزش اگر). 14: 1387آشتياني،    فاضل و ميري( است
تضـاد بينشـي، گرايشـي،     و شود ميها تضعيف   صحيح به نسل بعد منتقل نشود، آن ارزش

 هـاي  وقتـي نظـام  . شـود   مياجتماعي  هاي  آسيبدو نسل عامل و رفتاري  ،ارزشي، اخلاقي
حـافظ منـافع    مزبـور ، افرادي كـه نظـام   شودتجزيه  يا تهديد ،تفسيرباز و رفتاري اخلاقي

 دمتضرران از نظام اخلاقي و رفتاري موجـو و در مقابل  دكوشن  مي از آن دفاعست در ها  آن
ي هـا  ارزشدر انتقـال    ها رسانه). 172: 1372شيخاوندي، ( دشون وني آن ميگرگخواستار د

. دندارنقش انكارناپذيري ي آتي ها نسلبه ) transmission of community values( جامعه
و ند كن ميي آينده منتقل ها نسلرا به  ها  آني جامعه ها ارزشسازي   از طريق دروني ها رسانه

كـه   دنشـو  مـي خـوبي درونـي    بهي جامعه در صورتي ها ارزش. دنشو  مي ها  آنباعث تداوم 
، نـد ننكي جامعه را درونـي  ها ارزش  ها رسانهاگر . دنخوبي ايفا كن  رسالت خود را به  ها رسانه

  .شود  جامعه با مشكل شكاف نسلي و به دنبال آن با بحران هويت مواجه مي
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 ـ بـه    امنيتي يك پديده به حداكثر ممكن برسد، آن پديـده    اگر حساسيت تهديـد در   ةمثاب
را تا سـطح   ها  آن   معمولي هاي تحليل امنيتي از موضوع. شود  هاي دولتي محاسبه مي  سياست

امنيتي كـردن   ها ترين كاركرد رسانه  خطرناك). 93: 1387افتخاري، ( برد  تهديد امنيتي بالا مي
بـه   نـدادن  و اهميـت  هـا  برخـي از موضـوع   كـردن  يت ـيامن با ها رسانه. ل استئفضا و مسا

بـراي   ؛گذارند مي تأثير منفيهويت ملي  درفضاي عمومي و در نتيجه  درديگر  هاي موضوع
 دربارة كنند،  يم تغافل جامعه ي حياتيها ارزشاز آسيب يا تهديد  ها رسانهدر حالي كه  مثال

شـاخص   درتأثير مثبـت يـا منفـي رسـانه     . آفرينند  حساسيت ميچندان مهم  نه هاي موضوع
  .ترسيم شده است 2عناصر هويت ملي در نمودار 

  
  شاخص عناصر هويت ملي درتأثير رسانه  .2نمودار   

 
  شاخص مباني هويت ملي درتأثير رسانه  3.11

كـه جوامـع و    ممكـن اسـت  در عصر جديـد   )information explosion( انفجار اطلاعات
و آدميان چنان شوند كه خود ندانند كند دچار  )identity crisis( آدميان را به بحران هويت
). 159: 1380سـروش،  ( ابهام به دامـن ابهـام ديگـر بگريزنـد    هر كيستند و براي رهايي از 

هاي سياسـي، اجتمـاعي،     بلكه در زمينه ،كند  فردي بروز نمي  ةتشويش هويت فقط در زمين
ي رقيب با ها رسانه. دهد  و اقتصادي فرد و جامعه را تحت تأثير قرار مي ،لاقي، فرهنگياخ

هـدف  . كننـد  ميرا با بحران مواجه  ان، هويت ملي آنملل ريساترديد در مباني هويت ملي 
 اي  رسـانه  بمبـاران ها با   تغيير كاركرد و عملكرد دولت )media war( اي  نهايي جنگ رسانه

هـاي القـايي     مرور تحت تأثير ارزش به مردم ممكن استاي   در بمباران رسانه. ستاه  ملت
 اهميـت يابـد   ها  آنامع ديگر براي وي جها ارزشهويتي شوند و استحالة ي رقيب ها رسانه

  .)226: 1389و همكاران،  يافتخار(
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 يهـا  حالـت  و ها تيفيك) identity transformation( يگانگيازخودب حالت در انسان
 حالت آن در انسان يواقع تيشخص. نشاند  يم خود قتيحق و تيواقع يجا به را يگريد
 گسسـت  يمعن ـ بـه  يگانگيازخودب. كند  يم حلول او در گانهيب تيشخص و شود يم ليزا
 خداسـت  اي ـ كشور گران،يد خود، از ييجدا و يزاريب با مترادف و گرانيد با فرد ونديپ
گـويي  . شود  خود بيگانه مي   ةفرد با خود و جامع در چنين شرايطي). 50: 1372ستوده، (

له بـه  ئانـد كـه ايـن مس ـ     انبوه بيگانگان براي نفع شخصي مجبور به تعامل اجتماعي شده
بيگانگي افراد دوري از فرهنـگ  دازخو ةنتيج). 266: 1383لرني، ( زند  بيگانگي دامن مي
ــت ــود و تثبي ــدن خ ــا ارزش نش ــيه ــترش   )national values( ي مل ــا گس ــت و ب اس

كاركرد رسـانه در ايـن   . ها تضعيف و فراموش خواهد شد  بيگانگي هويت ملي آندازخو
تـلاش بـراي   . 2و  دامـن زدن بـه ازخودبيگـانگي   . 1: زمينه از دو حـال خـارج نيسـت   

  .خودآگاهي مخاطبان
 يعن ـي هـا،  ارزش و هـا،  شـه ياند د،ي ـعقا( نامحسـوس  يها جنبه شامل جامعه فرهنگ

. اسـت ) فرهنـگ  صـورت  يعن ـي ،يفناور و نمادها، ا،ياش( محسوس و) فرهنگ يمحتوا
 عناصـر  ني ـا در اعضـا  بودن ميسه ليدل به جامعه ياعضا انيم يهمكار و متقابل ارتباط
 بـا  فرهنـگ  نيا و) 35: 1388 دنز،يگ( شود  يم ريپذ  امكان) cultural elements( يفرهنگ

 گسـترده  غـات يتبل بـا  هـا  رسانه اگر. ابدي  يم استمرار و استحكام رسانه مثبت نقش يفايا
)extensive advertising(  عليه عقيده و فرهنگ جوامع موجب ترديد در باور و تغيير در

دهـد و    رخ مـي ) cultural transformation( فرهنگـي  ةرفتـار مخاطبـان شـوند، اسـتحال    
اساسي هويت   انيبن؛ زيرا فرهنگ كند ميفرهنگي هويت ملي را با بحران مواجه استحالة 

  .است  ملي كشور
پديـدار   جهان در هاي نوظهور در كنار اديان پيشين  و جنبش ،ها  امروز باورها، تشكل

دينـي و معنـوي يـا     و هـا   البته فرقه، جنبش يا جريـان اجتمـاعي ناميـدن آن    ؛شده است
از اركـان   اتاعتقـاد . )Arweck, 2006: 2(دارد بحث جاي  شانمعنوي بودناغيرديني و ن

با طرح مضامين مطلوب خـويش در قالـب نمادهـاي     ها رسانه. هويت ملي جوامع است
كنند كه در صورت مطابقت با اعتقادات جامعه باعـث    جذاب در عقايد جامعه رخنه مي
هـا هويـت ملـي را بـا       د و در صورت مغايرت بـا آن نشو  حفظ و تقويت هويت ملي مي

شـاخص مبـاني هويـت ملـي در     در ت يا منفـي رسـانه   تأثير مثب. دنكن ميمشكل مواجه 
  .ترسيم شده است 3نمودار 
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  شاخص مباني هويت ملي درتأثير رسانه  .3نمودار 

  
  هويت ملي  گاهيجاشاخص  درتأثير رسانه  4.11

نهاد بزرگ هويتي مانند كشور اسـت كـه باعـث     )identity status( هويتي  گاهيجامنظور از 
تزلـزل در جايگـاه    رقيب ايجـاد    ةرسان هايكاركرد ي ازيك. شود  احساس تعلق در افراد مي

   ي هـويتي، هويـت  هـا  گـاه يجاي رقيب با القاي هويت خود به سـاير  ها رسانه. هويتي است
 ارتبـاطي  يفنـاور  دربردارنـدة  هـاي   قدرت. كنند مي شانخالص   ناخالص را جايگزين هويت

)communication technology( هـا    آن. كننـد  يم ـ اسـتفاده  كدر و ناخـالص    هويت جاديا از
كننـد و بـا    مـي تبـديل  ) power of communication( فناوري ارتباطي را به قدرت ارتبـاطي 

ها   با ارزشكننده  تر يا مقابله  ي كشورهاي ضعيفتيهو گاهيجاخود ) soft power( قدرت نرم
  .كشند يمو هنجارهاي خويش را به چالش 

 دهـي بـه    جهـت  و دهـي   شـكل  يبرا آشكار و پنهان مختلف يها سميمكان شامل رسانه
هاي ملي و جهاني مخاطب را با انبوه اطلاعـات   كه رسانه ،در جهان پسامدرن. است تيهو

). 56: 1379مـوير،  ( پـذيرد   مياي تأثير  كنند، هويت او از تصاوير و مفاهيم رسانه بمباران مي
يا واگرايي و تنفـر   و انسجام آن تيهوباعث ترغيب به يك  گوناگوني ها آموزشبا  رسانه

 يترسانه ترويج فرهنگ است و اين ترويج قابل هايكاركردي از يك. شود يمديگر  تيهواز 
را دارد  يكـار  اقناع و استدلال يا القا و دست شيوةگيري به فرهنگ خود يا ديگري با   سمت

شود و در حالت دوم به آسيب و   مي اش كه در حالت اول باعث تقويت هويت بومي و ملي
  .شود ميمنجر تهديد آن 
د و اين سامان با كـاركرد  ندار )social order( اجتماعي كارآمد سامان اجتماعي هاي نظام

نارسايي در نظام ارتباطي مردم در  يسامان هناب هايمنشأيكي از . يابد  درست رسانه تداوم مي
). 14: 1388ميلسـن و ديگـران،   ( اسـت  )كشور، شهر، محله يا انجمـن ( اجتماعي هاي نظام
است  سامان هناب اي وقتي جامعه. از نارسايي نظام اجتماعي است ي اجتماعي عبارتسامان هناب
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در چنين حالتي . فته نيستيا  صورت بايسته سازمان به شانيها نقشو  ،ها  ها، پايگاه  كه ساخت
تر امكـان تحقـق    اعضاي آن كم) individual and collective goals( اهداف جمعي و فردي

 ي ارتبـاطي هـا  كانـال از طريـق فشـار بـر     ها رسانه). 138: 1388ميلسن و ديگران، ( يابد مي
)communication channels(  ارتبـاطي و  ي هـا  نظـام باعث خلل در  ها گاهيپاو تضعيف اين

تـأثير  . شوند  ساماني اجتماعي و درنتيجه تزلزل جايگاه هويتي جامعه و كشور مي هافزايش ناب
  .ترسيم شده است 4اه هويت ملي در نمودار گشاخص جاي درمثبت يا منفي رسانه 

  
  شاخص جايگاه هويت ملي درتأثير رسانه  .4نمودار 

  
  هانهاد و پيش گيري نتيجه. 12

 ،انتقال، تضـعيف  فقدانگرايي يا   و هم ،در انتقال، تقويت ها رسانهبا توجه به جايگاه و نقش 
 نـي اسـت كـه   و نگرشـي جامعـه گفت   ،ي، اعتقادي، بينشيارزشو واگرايي عناصر فرهنگي، 

هاي هويتي بشر از جمله هويت   و بنيان ،ماهيت، تكوين، عناصر دردر دنياي امروز  ها رسانه
 .أثير شگرف دارندت امعوجملي 

و تعامـل افـراد محـدود بـود و دولـت و نهادهـاي       ها اندك   گذشته كه الگوها و نقش در
و  نسـبتاً آسـان بـود    يابي ـ تيهو ،رفتند شمار مي بهدهي هويت ملي  رسمي عامل اصلي شكل

با گسـتردگي جوامـع    ، امانبودمواجه با چالش جدي دولتي انهادهاي فرطرف هويت ملي از 
اي  مؤثر هـويتي اهميـت ويـژه    نهاد منزلة به رسانهو ظهور نهادهايي غير از نهاد دولتي،  وزامر
بـه  گونـاگون  هـاي    و ايـده  هـا  دادهي القاو   آموزش بامخاطبان گسترة با توجه به  رسانه. دارد

شمار  بهساز جامعه  دهد و دولت در شرايط كنوني نهاد انحصاري هويت  هويت ملي شكل مي
انتقـال  . كننـد  يم ـايفـا  مثبـت و منفـي     نقشدر تكوين هويت ملي جوامع  ها سانهر. رود نمي

ي جامعـه از جملـه كاركردهـاي    هـا  ارزشسـازي    ي هويتي، هنجاربخشي و درونيها ارزش
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چنـين ايـن    هـم . بخشي به هويت ملي را دارند  ها توان انسجام رسانه. ستها رسانهساز   هويت
ي مغـاير بـا هويـت سـاير جوامـع، باعـث       هـا  آمـوزش قدرت را دارند كـه بـا اطلاعـات و    

 كدام نهادهابنابراين بايد ديد  ؛بيگانگي شونددو ازخو ،هنجارشكني، شكاف نسلي، ناهنجاري
 دربـارة گيري هويتي در داخل و خارج كشور   و جهتدارند در اختيار را ي كشورها ها رسانه

  .شود  به مخاطبان داده مي اي يهاي هويت  چه داده ها ق آنو از طريچيست خود و ديگران 
  :شود نهاد مي هويت ملي پيش دركارهاي زير براي تأثير مثبت رسانه  راه
  ؛اي مشخص شود  و منظومه ،صورت كلان، جامع بهها   عناصر هويت ملي و جايگاه آن .1
  شود؛فراهم  زمينة مناسب محور عمومي  هاي هويتي در فضاي گفتمان براي بيان ديدگاه. 2
  ؛سازي اجزاي هويت توجه شود  براي دروني  به آموزش هويتي در رسانه .3
  ؛هويت ملي باشد ةبست  همو مروج ابعاد  ،اي بايد احياگر، مؤيد، مقوم  هاي رسانه برنامه .4
 ازهـا، ينيـا   هـا   و فرصت ،ها  جامعه برحسب امكانات، قوت گوناگونهاي  براي طيف .5
  ؛اي مناسب تهيه شود  رسانه ةها برنام  هويتي آني دهايتهد و ،ها  بيآس ها،  ضعف
و احساسي هويـت   ،فرهنگي، ارزشي، هنري، اعتقادي  به ظرافت  هاي رسانه  در برنامه .6

  ؛مخاطبان توجه شود
هاي ساير جوامع، موضع تبادل نه تهاجم، مباحثه نه مجادله، و تبيين نه   در قبال هويت .7

  ؛توهين اتخاذ شود
و  ،گزيني، زايش، رويش، پويـايي، تثبيـت، تبـادل    جايي، جاي  سرايت، جابه از انتقال، .8

هـا    سطوح و لايـه  ةهمو سخت هويت در  ،سخت  هاي نرم، نيمه  تكوين مثبت يا منفي مؤلفه
زمان و مكان با عنايت به نقش محوري رسانه در عصر مجازي و تمدن ديجيتـال   ةگستردر 
  .حال تكوين غفلت نشود در

  
 نامه كتاب

، يكم و بيست قرن هاي  چالش عموم، خدمت در تلويزيون و راديو .)1381(اتكينسون، ديويد و مارك رابوي 
  .سروش :فر، تهران مرتضي ثاقب ةترجم

، فرهنگ و رسانه ةنام ، فصل»هاي اجتماعي مجازي و شادكامي  شبكه« .)1393(اخوان ملايري، فائزه و ديگران 
  .2 ، ش3 و مطالعات فرهنگي، س پژوهشگاه علوم انساني

 .نشر ني :، تهرانايران روستايي جامعة بر تأكيد با روستايي توسعة .)1383( غفاري رضا غلام ازكيا، مصطفي و
 .علوم انساني ةتحقيقات و توسع ةمؤسس: ، تهرانايران در قومي و ملي هويت بحران .)1383(اشرف، احمد 

  .ها ريزي رسانه  دفتر مطالعات و برنامه: ، تهراناجتماعي هاي رسانه .)1394(، جواد افتاده
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، »امني؛ بنيادهاي فرهنگي مديريت اسـتراتژيك و امنيـت داخلـي در ايـران      نا ةحوز« .)1378(افتخاري، اصغر 
 .3، ش 1 ، سراهبردي مطالعاتنامة  فصل

 .)ع(ه امام صادق دانشگا :، تهرانامنيت و فرهنگ نرم، قدرت .)1389(افتخاري، اصغر و همكاران 
 .مركز تحقيقات صدا و سيما: كاشاني، تهران محمود حقيقت ة، ترجمها  رسانه نظرية .)1377(اينگليس، فرد 

  .نشر قطره: ، تهرانتوسعه مديريت .)1378(اكبري، محمد    حريري
 .73، ش عمومي روابطتخصصي  ـ علمي ةنام ، ماه»رسانه و سبك زندگي« .)1389(خوشنويس، ناهيد 

محمـود صـدري،    ة، ترجم ـها نگاره به مربوط لئمسا ارتباطات، در بازنگري .)1378( دروين، برندا و ديگران
 .ها رسانهمركز مطالعات و تحقيقات : تهران

 رسـانه  و زبـان  ،»جامعـه  و گروهـي  هاي  رسانه در جستاري نوشتار، و گفتار زبان؛« .)1384(رهنما، هوشنگ 
 .راديو توسعة و يقمركز تحق: ، تهران)مجموعه مقالات(

 .12، ش 3 ، سسياسي علوم ةنام ، فصل»هويت ملي ايرانيان« .)1379(رضا   زهيري، علي
 .16، ش 4 ، سسياسي علوم ةنام ، فصل»انقلاب اسلامي و هويت ملي« .)1381(رضا   زهيري، علي

 .نشر آواي نور: ، تهراناجتماعي شناسي آسيب بر اي  مقدمه .)1372(االله  ستوده، هدايت
 .طرح نو :تهران، خدايان اخلاق) 1380(سروش، عبدالكريم 

هـاي معـارض بـر امنيـت       فرهنـگ  نقـش خـرده  « .)1382(كـاظمي     كاظمي، مهرانگيز و فاطمه شـجاع    شجاع
 .1 ، شاجتماعي امنيت همايش مقالات مجموعه، »اجتماعي

  .1، ش 1 ، سرواني عمليات ةنام ، فصل»اي رواني رسانهجنگ « .)1382(شكرخواه، يونس 
 .نشر مرنديز :، تهراناجتماعي هاي نابرابري و قشرها شناسي جامعه .)1372( شيخاوندي، داور
 .انتشارات باز ،مركز بازشناسي اسلام و ايران: ، تهرانايراني هويت تنفيذ و تكوين .)1379(شيخاوندي، داور 
 .انتشارات باز ،مركز بازشناسي اسلام و ايران: ، تهرانايراني هويت و ناسيوناليسم .)1380(شيخاوندي، داور 

  .خجسته: ، تهرانفارسي زبان قياسي الفبايي فرهنگ .)1371(شيري، فريدون 
  .1، ش 4 ، سمدني جامعة ة، مجل»ها  وسايل ارتباط همگاني در گفتمان تمدن« .)1385(صافي، عبدالكريم 

هاي درسي   هاي هويت ملي در كتاب  بررسي ميزان توجه به مؤلفه« .)1387( ابراهيم و ديگرانصالحي عمران، 
  .35، ش 9 ، سملي مطالعات ةنام ، فصل»راهنمايي ةدور

 .3 و 2ش  ،1 ، سپژوهش   ةنام ، فصل»شناسي بحران هويت جامعه« .)1375(عبداللهي، محمد 
، بسـيج  مطالعـات  ةنام ، فصل»اي به بسيج درآمدي به نگاه رسانهبسيج، رسانه است؛ « .)1385( اللهعميدي، عبدا

  .32، ش 9 س
، مركـز تحقيقـات   صـادق  انديشـة  ةنام ـ ، فصل»ديني ةملي در افق هنجارگرايان ةرسان« .)1385(غفاري، جلال 

 .24، ش )ع( دانشگاه امام صادق
 ةپژوهشـكد : ، تهـران نـده يآ بـه  ينگاه ران؛يا ياجتماع يها  بيآس). 1387(آشتياني    فاضل، رضا و الهام ميري
  .تحقيقات استراتژيك

 ةپژوهشـكد : كمال سروريان، تهران سيدمحمد   ة، ترجماجتماعي نظرية و اجتماعي سرماية .)1385(فاين، بن 
 .مطالعات راهبردي



 131   زاده سوار و ديگران قربانعلي قربان

  .انتشارات مركز اسناد انقلاب اسلامي: ، تهرانملي هويت و) ره( خميني امام). 1385(فوزي، يحيي 
، دانشـگاه  سياسـي  علـوم  ةنام ـ ، فصل»ها و تحول فرهنگ سياسي در خاورميانه  رسانه« .)1379(فيرحي، داود 
  .8 ، ش)ع( باقرالعلوم

، مجلـة دانشـكدة حقـوق و    سياستنامة  ، فصل»رسانه و ساخت هويت ملي«). 1388(قزلسفلي، محمدتقي 
  .3علوم سياسي، دورة سي و نهم، ش 

 .نشر ني: منوچهر صبوري، تهران ة، ترجمشناسي جامعه در بنيادي هاي  يشهاند .)1378. (كيويستو، ا
انتشـارات تمـدن   : ، مؤسسة مطالعـات ملـي، تهـران   هويت و زبان دربارة گفتارهايي). 1384(گودرزي، حسين 

 .ايراني
 .نشر ني: حسن چاوشيان، تهران ة، ترجمشناسي جامعه .)1388(گيدنز، آنتوني 
  .ني نشر :مرتضي كتبي، تهران ة، ترجمعمومي افكار .)1380(لازار، ژوديت 
  .پيام پويا :، تهرانامنيت شناسي  آسيب .)1383(لرني، منوچهر 
  .بهزاد: ، تهرانفارسي فرهنگ .)1363(معين، محمد 

 ،صـفوي  سيديحييبا همكاري  ميرحيدر درة   ةترجم، سياسي جغرافياي بر نو درآمدي. )1379(ريچارد موير، 
  .انتشارات سازمان جغرافيايي نيروهاي مسلح :تهران

 .مطالعات ملي، تمدن ايراني ةمؤسس: ، تهرانايران در ملي هويت دربارة گفتارهايي .)1382(ميرمحمدي، داود 
رضـا كلهـر و    ة، ترجم ـالملـل   بين روابط در نرم قدرت نوين؛ و عمومي ديپلماسي .)1388(ميلسن و ديگران 

  ).ع( دانشگاه امام صادق: محسن روحاني، تهران
  .مطالعات ملي تمدن ايراني ةمؤسس: ، تهرانايراني هويت مباني .)1387(نصري، قدير 
  .27، ش ملي مطالعات ةنام ، فصل»پست مدرنيسم و هويت سياسي« .)1385(اشرف   نظري، علي

مركز مطالعات و : رضا دهقان، تهران  علي ة، ترجمارتباطات يها  نظريه كاربرد .)1376(ويندال، سون و ديگران 
  .ها  تحقيقات رسانه
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