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  چكيده
ي امريكـا طولي به تحولات تكويني كاركردهاي راديـو در ايـران و    ةاين مطالع

انجـام   1381در سال  اي مرحلة نخست از اين مطالعة مقايسه .پردازد ميشمالي 
كاركردهاي خود را  چنان همي شمالي امريكاشد و نتايج نشان داد كه راديو در 

 تـر  بيشكه راديو در ايران  حالياست؛ در بر نقش سرگرمي حفظ كرده  تأكيدبا 
 1395تـا   1393دوم در سـال   ةمرحل در. دارد تأكيداخلاقي ـ  بر نقش آموزشي

هاي دگرواره  نقش رسانه .1 :كار گرفته شد هبدو عنصر هاي تكويني  براي تحليل
اي  تغييرات كاركردهـاي مقايسـه  . 2و  در تقليل نقش اجتماعي راديو) آلترناتيو(

 ـا هـدف . 1381سـال   در مقايسه بـا ي شمالي امريكاراديو در ايران و   مقالـه  ني
 يبررس نيچن هم و ويراد شيپ سال چهارده يها نقش و يسنت يها نقش يابيارز
 در يمسـائل  چـه  يشـمال  يكـا يامر در ييويراد داتيتول از كه  استمسئله  نيا
هاي كاركردگرا قدرت تبييني لازم  رسانه ةرسد نظري نظر مي به. دارد كاربرد رانيا

تكويني  ةبا اين مطالعنگارنده نظر   به. را براي رسيدن به اهداف بالا داشته باشد
توان تغييرات كاركردها را نشان داد و تصميم گرفت كه اگر قرار است راديو  مي

هـاي   چـه نقـش   ايران ةهاي دروني جامع ارزش ةبا ملاحظ ،در ايران باقي بماند
  .اتخاذ كند جديدي را بايد

 ي شـمالي، امريكـا دهـاي راديـو، راديـو در ايـران، راديـو در      كركار :هـا  كليدواژه
  .هاي كاركردگرا رسانه ةسنتي، نظريهاي  اي نوين، رسانهه  رسانه
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  مقدمه. 1
نيز ادامه يافته، تنظـيم   1395 تاشده و  آغاز 1381كه از  ،طولي اي هاساس مطالعاين مقاله بر

. ي شـمالي اسـت  امريكـا كشف الگوهاي كاركردي مشترك و پايا در ايران و  پي درشده و 
كـه آيـا بـا وجـود تحـولات      اسـت  ساختار مقاله براي پاسخ به ايـن پرسـش تنظـيم شـده     

كانـادا  ـ  امريكا ةرفت چه در اقتصادهاي پيش، ي نوين، جايي براي راديوطهاي ارتبا تكنولوژي
دهد كه راديو و جامعه نسـبتي   مقدماتي نشان مي ةوجود دارد يا خير؟ مطالع ،و چه در ايران

راديـو بـا    هـاي كاركرد ،كننـد  رفـت مـي   ها پـيش  چه تكنولوژياند و هر ناگسستني پيدا كرده
) 1948(خلاف سنت كاركردگرايي لاسول  براين بر؛ بنايابد پذيري محتوايي ادامه مي انعطاف

ــه ،1)1960(و رايــت   ــ نظــر مــي ب ــاركردگرايي و نظري  ةرســد تركيبــي از ســنت نظــري ك
 ميـان وب نظري مناسبي براي تبيين چرايي اسـتمرار رابطـه   ارچهپذيري كاركردها چ انعطاف

بـر  . آورد فراهم مي ،ني شمالي و چه در ايراامريكاچه در ، جديد ةراديو و جامعه در جامع
اسـاس  دن پاسـخ مناسـب بـه پرسـش بـالا و بر     ساختار مقاله بـراي فـراهم آور   ،اين اساس

 نخسـت بنابراين و قبل از هـر چيـز، مقالـه    . ارچوب نظري تركيبي بالا تنظيم شده استهچ
ارچوب نظري ههاي چ و سپس به شايستگي كردخواهد بررسي اين مطالعه را در زير  ةلئمس

سـپس  . پـردازد  پـذير راديـو مـي    استمرار كاركردهـاي انعطـاف   ةلئبالا براي تبيين نظري مس
در اين مطالعه ارزيابي خواهد شد و درنهايت ) روندپژوهي(طولي  ةهاي روش مطالع ويژگي

 ،لحـاظ تجربـي   لحاظ نظري و چه به چه به ،طولي ةهاي اين مطالع كه يافته شود مشخص مي
چـه در  ، پذيري كند كه انعطاف و اين ادعا را دنبال مي ستا مبين كاركردهاي انعطافي راديو

. است 21علت مانايي راديو در قرن  ،د ايرانرفته و چه در اقتصاد رو به رش اقتصادهاي پيش
از ايران دنبال  تر بيشپذيري را  رفته انعطاف كه اقتصادهاي پيشاست  ادعاي نظري ديگر اين

وابسـتگي رو بـه رشـدي را بـه آن نشـان       ،ها به راديو نيازي ظاهري آن رغم بي بهكنند و  مي
شده  و تجربي اين مطالعه پرداختهگيري نيز به دستاوردهاي نظري  در بخش نتيجه. دهند مي

تا نشان  شدخواهد  بررسيراديو در ايران  پذير انعطافكارهاي تغيير كاركردهاي  و راه است
 ريسـا  در ويراد تحولات سنت در چه آن باراديو و مخاطبان كم آن در ايران  مسئلةدهيم كه 

ايران خصلت تعـاملي و   بلكه بحث اين است كه راديو درندارد؛ تناسبي  گذرد يم ايدن نقاط
عبـارت   بـه . لحاظ محتوايي ايدئولوژيك و آموزشـي اسـت   كند و به فردگرايانه را دنبال نمي

ندارد خواني لازم را  اي راديو در ايران با فضاي متحول ايران و جهان هم فضاي رسانه ،ديگر
  .آمده استپديد مخاطب و راديو  ميانو شكافي 
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  نوين ةراديو و كاركردهاي منعطف آن در جامع نگاري ارتباطات؛ نقد تاريخ. 2
) تكنولوژيـك  عمـدتاً (تاريخ تحول ارتباطات را براساس شش انقلاب  )Fang, 1997( فنگ

انقـلاب   ةدر زمـر  ،از جمله ورود راديو ،دهد كه ارتباطات جمعي كند و نشان مي تقسيم مي
چـون   هـم  نيزنويسي از ارتباطات  گونه تاريخ موضوع اين است كه حتي اين. سوم قرار دارد

كند كه از عصر ارتباط جمعـي گـذر    هاي اقتصادي و اجتماعي چنين فرض مي نگاري تاريخ
، در 1997جـاي   هدر انقلاب ششم هستيم و شايد اگر ب اكنون ،ايم و بر طبق مدل فنگ كرده
فـتم در نظـر   انقـلاب ه  منزلة به زمان ما را احتمالاً ،نوشت كتابش را مي) 1393( 2014سال 
محاسبات ارتباطي  ةتاپ هم هاي موبايل و كامپيوتر و تبلت و لپ تكنولوژي ؛ زيراگرفت مي

ايـن  و  ي ارتباطات استنگار تاريخبنابراين اولين اشكال بر ؛ اند زده هم بر ده سال پيش را 
 ةسـال  پـانزده ي را با تبيـين نقـش تـاريخي    نگار تاريخنظري اين  يكفايت قصد دارد بيمقاله 

ي شمالي و ايـران  امريكا كشورهاياقتصادي ـ  راديو در دو مدل اجتماعي) 2016تا  2001(
  :وارد است هايينقدي نگار تاريخبر اين . دهدنشان 
دليل به اين  ؛اند شناختي مواجه هاي تاريخي با مشكل معرفت اين دورهاز نظر نگارنده، . 1
بعد همراه نيست و معلوم نيست چرا  ةپايان و انتقال به دور ةها با يك نقط يك از دورهكه هر
چـه در   آن. انقلاب در نظر گرفته شـده اسـت   منزلة با ورود يك تكنولوژي هر دوره به فقط
گيـري پـارادايمي در علـم ارتباطـات اسـت كـه        نگاري اهميـت دارد شـكل   گونه تاريخ اين

ي تشـويق  نگـار  تـاريخ در نظام خطي هاي حذف راديو  گيري مكانيزم پيبه را گران  پژوهش
 ،به باور كوهن. تحول علم انطباق دارد ةتوماس كوهن دربار ةبا ايد ويژه بهاين نكته . كند مي

داده كه در اين مطالعـه نشـان    در حالي ؛دهد توليد علم را نيز تغيير مي ةها شيو تغيير پارادايم
 ،اي را بپذيريم دامنهارز و  همو پارادايم تحول  بگذاريمكه اگر پارادايم خطي را كنار  شود مي

 ؛دندار تأكيدحذف راديو بلكه بر تغيير كاركردهايش  ها نه بر دادهصورت   در اين
است كه در آن نقش  2016و  2013هاي  ارتباطات در سالپيچيدة مكانيزم بعدي نكتة  .2
  ؛بلكه افزايش يافته است ،كم نشده فقط هاي سنتي در زندگي فردي و جمعي افراد نه رسانه
سوم محتوامحوري و فردگرايي در ارتباطات معاصر است كه بايد اسـاس فهـم    ةنكت. 3

  ).2006 هانتزبرگر، ←ه براي نمون( نه تحول تكنولوژيك ارتباطات ،ارتباطات قرار گيرد
 مسـائل  فهـم  مركـز  در نگـاري  تاريخ گرايي تقليل هنتيج درو  ييو فردگرا يمحتوامحور

. شوند ميگرايي در فهم ارتباطات  قطعيتزلزل در باعث و  دارند قرار زين ارتباطات علم گريد
گام با تحولات تكنولوژيك و مفـاهيم ارتباطـات، گـذر از مـدل سـنتي       عبارت ديگر، هم به

 ارتباطـات  ةفلسـف  در) 2003(هـايم  بـه بـاور    بـراي مثـال  . ارتباطات چندان مشهود نيست
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لوهان هنـوز قـدرت     مكگويا مدل  ؛قرار داشته باشد يدر مركز توجه نظر ديبا لوهان  مك
كه چرا نبايـد تعريـف مـك لوهـان كنـار بـرود و تعريـف         اين. سال پيش را دارد 50تبييني 

هدف اين مقالـه  از اين منظر . داري شده است مسئلهنكتة جايش را بگيرد خود  2كرانكهايت
هاي ارتباطي  گرايي در برخورد با پديده و تقليل نوعي توقف نظري دنشان بده اين است كه

 يشود كه همواره بايد چيز مي است كه چنين تصوردليل به اين  شود و اين عمدتاً مي ديده
كهنه قلمداد كرد تا خود كهنه قلمداد نشويم يا بتوانيم بـر تكنولـوژي ديگـري     را نظير راديو

  .داد جديد را الحاق كنيم لقب امر يا رخ
اي  دامنهچنين برخوردي با تاريخ ارتباطات، خطي ديدن تحول ارتباطات است نه  ةنتيج

در اين نظام نظري خطي و جبرگرايانه، لاجـرم راديـو   . و چندبعدي بودن تحولات ارتباطي
 شـود  مشخص ميالبته بعد  ؛آمد مي سر بهها سال پيش  شود و عمرش بايد ده مي كهنه قلمداد

امـا بايـد ايـن نكتـه را      ،كفايت نظري دارد و نه كفايـت تجربـي  كه اين برخورد با راديو نه 
 .معرفتي ماندگاري راديو موشكافي شود ةمسئلتا عمق  گيري كرد پي

هـم در   آن ،راديودربارة گرايانه را  تقليلرويكرد اين ) MacDonald, 1979: 2(مك دونالد 
گونه  كاركرد تجاري راديو ايندر قالب فقط  ،ميلادي 1970دهة هاي اوج راديو در پايان  سال

يي مبتني بر دموكراسي تجـاري را  امريكابدون شك يك نوع فرهنگ «راديو : كند مي توصيف
عبـارت   بـه  3.»آزاد و برابر مشـاركت دارنـد   ها شهروند نسبتاً دهد كه در آن ميليون مي بازتاب

ايـن  . ديگـر چندگانـة  نه كاركردهاي  ،ديگر، از نظر وي كاركرد تجاري راديو مهم بوده است
 هـا را مـديون راديـو    كه رسـيدن بـه قـدرت نـازي     ،)300 :1969( رويكرد با نظر مك لوهان

تقويت تجارت ديده نشده  فراينددر  كاركرد راديو صرفاً ؛ زيرابسيار متفاوت است ،دانست مي
كتـه  ان ارتباطي از اين ننگار تاريخدهد كه چطور  مي در عين حال، چنين مباحثي نشان. است
كاركردهاي آن نيست و حذف آن نيز بـا فقـدان    دليل به كنند كه مانايي راديو صرفاً مي غفلت

 ةبايد طبق مـدل مـك دونالـد راديـو در ده ـ     ،بود  اگر چنين ؛ زيرادهد اين كاركردها رخ نمي
اول  ةتر در ده ـ از آن مهم و رفت مي داد يا از ميان مي ميلادي يا كاركردهايش را تقليل 1980
اول  ةدر ده ـ. شد مي هاي زنده ديده يكم نبايد حتي اثري از آن در فهرست رسانه و بيستقرن 
 چنان هماما راديو  ،پردازند مي ها به كاركردهاي سياسي يا تجاري همة رسانهيكم   و بيستقرن 

  مطرح است كه چرا چنين است؟پرسش اين  جا در اين ؛دهد مي به كار خود ادامه
 ةدربـار تحقيقـات   ةحـوز در . يابـد  نمـي جا خاتمه  مدنظر در اين مطالعه همين مسئلةاما 

هـاي كهـن از جملـه     سنت ،دهد مي نشان) Mytton, 1999(طور كه ميتون  مخاطب نيز همان
اين در حـالي اسـت كـه    ). 1382، دهقان ←ايران  ربارةد(ي يا كيفي برتري دارند سنت كم
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ي مـتن بـه مداخلـه در مـتن تحـول يافتـه اسـت        گراي ماهيت و جايگاه مخاطب از دريافت
)White, 2006( بـه   تـر  بـيش نـدارد و  ربطـي  به دو رويكرد كمـي يـا كيفـي    اين موضوع  و

اين بدان معناست كـه تحقيـق   . است شبيه) action research( گرا اتنومتدولوژي يا تحقيق عمل
كه  ،هاي مختلط روشبا ، بلكه شود انجام نميي يا كيفي كم هاي با روش صرفاً مخاطبدربارة 

شـود   مي بنابراين مشخص؛ پذيرتر شده است امكانپرداخته،  به آن )Creswell, 2003(كرسول 
حيث نظري  اي جدي وجود دارد كه بايد از مسئلهارتباطات نوين و جايگاه راديو حوزة كه در 

 چنـان تصـور   هـم  ،نشودچه با اين رويكرد به آن پرداخته  و چنان ه شودو تجربي به آن پرداخت
شـناختي   آسـيب  هـاي  اضمحلال است و اگر هم وجود دارد بحث حال درشود كه راديو  مي

اسـتمرار   كـه  شـود  بخش بعد مشخص ميدر . حضور آن را تبيين كندادامة تواند  مي ارتباطي
  .شود ميلحاظ نظري تبيين  به راديو چگونهرسانة  دربارة بدفهميمسئلة راديو و حل 

  
  ي كاركردهاپذير انعطافاي و  رسانهتلفيق سنت كاركردگرايي : ارچوب نظريهچ. 3

 1950 هاي هدهطي ها  رسانه، )Wright, 1960(و رايت ) 1948(سنت نظري لاسول  براساس
با همـين   و را برعهده داشتند كاركردهاي نظارت، ارتباط، انتقال، سرگرمي، و بسيج 1960تا 

حال حاضـر   اما در د؛ش مينيز تبيين  1990و  1980هاي  دههها در  رسانهكاركردهاي  نظريه
اعتبـار   بـي و حتـي  ه قدرت تبييني اين نظريه را كاهش داد مسئلهچند ) م 2016 /ش 1395(

هاي نوين نظير موبايـل   رسانهگسترش فردگرايي و پيدايش  اين مسائل ةاز جمل ؛ه استكرد
ي و انطباق با سـلايق كـاربر تنظـيم و    پذير انعطافكه بر اصل  ستها و رايانه و محتواي آن

. شود مي ديده زين دارد وجود يماعتهاي اج شبكهچه در  اين انطباق در آن. توسعه يافته است
نـوين و  هـاي   اي لاسول با گسـترش رسـانه   رسانهكاركردهاي  ةنظرياين بدين معناست كه 

اين بـدان معناسـت كـه    . نداردگري فعال مخاطب كفايت تجربي  تحول محتوايشان و كنش
ارتبـاط سـنتي را    فقـط چنـين   دهند، هم نميرا بازتاب  پذيري نظارتنوين ديگر هاي  رسانه

بـه همـين ترتيـب، ايـن     . كنند مي تري را برآورده فراوانبلكه كاركردهاي  ،كنند نميبرآورده 
د در انتقـال پيـام   امـا مخاطبـان نيـز خـو     ،گرچه بر عهده دارند ،انتقال را نيز ةوظيفها  رسانه

سـنتي  هاي  كه رسانه ندتري روي كار آمد هاي سرگرمي متنوع چنين كانال هم .دخالت دارند
گيـري منـافع    سنتي، قـدرت پـي  هاي  بر رسانه افزونآيند و  برنمياز پس آن تنهايي  ديگر به

تعريـف سـنتي    هنيز ب) ,Potter 98-97 :2007(پاتر . اند گرفتهجامعه را خود افراد نيز برعهده 
كـاركردگرايي و  ميان نظري  يسنتزلازم است نخست اما  ،كند ميگانه از مخاطب اشاره  سه

 ةنظري ـتبيينـي   چنـين سـنتزي بـراي افـزايش قـدرت     . انجـام شـود  ها  ي رسانهپذير انعطاف
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 سدر مي نظر بهآن داده شود و هاي  لازم است و بايد تغييراتي در گزارهها  كاركردگراي رسانه
. آيـد  مـي خوبي از پس چنـين كـاركردي بر   هي به كاركردگرايي بپذير انعطافافزودن مفهوم 

بيني كرده بـود كـه    پيش 1382راديو در سال  يها براساس همين ويژگي) 1382(زاد  حسيني
  .ها را پر خواهد كرد و باقي خواهد ماند در آينده خلوت انسان چنان همراديو 

ي فنـگ  نگـار  تـاريخ كه با مـدل   ،ها از رسانه يكهر گرفت نتيجهتوان  مي بر اين اساس
د و نيـز  نداركاركردهاي ارتباطي توليد و انتقال معنا  نظراز  چنان همد و نتطابق ندار) 1997(

به كاركردهاي خود انعطـاف   فقط نه ،دارندكاركردهاي اجتماعي تهييج افكار عمومي  نظراز 
  .اند كردهجديد بازتوليد و تضمين  ةجامعخود را در  استمراربلكه  ،اند داده
 ت،يلاسول، را ييكاركردگرانظرية بر  يكه مبتن ،يچندبعد و ينظر نظام نيتدو گونه نيا

 .كند يم نييتببهتر  ار ويراد ييمانا راز د،يبازتول و انعطاف ةينظرآن با  بيو ترك است،و پاتر 
اما براي تبيـين   ،داند نمي از جمله راديو را مردود ها نظام نظري وجود كاركرد رسانه اين

 ؛ ازجملهدهد ارائه ميگوناگوني دلايل كه چرا راديو باقي مانده و هنوز رو به رشد است  اين
و تفكيك  ،خدمات، تعاملي شدنش در فضاي آنلاين و آفلاين ةارائدر  راديوي پذير انعطاف

چون قوميت، جنسيت، نوع فعاليت تجاري،  شدن كاركردهايش و نيز براساس متغيرهايي هم
ايـن متغيرهـا بحـث     ةهم ـ ةدربارالبته در اين مقاله  ؛مخاطب در توليد محتوا ةمداخلآزادي 

 .نخواهد شد
پرسش اين بحث نظري اين است كه جايگاه راديو براساس مـدل سـنتي بايـد تعريـف     

اساس ادعاي نظري بـالا  آيا بر ،عبارت ديگر بهش؟ پذير انعطافشود يا براساس كاركردهاي 
  حضور راديو وجود دارد؟ ةاي براي ادام آينده

 ،ي راديو در كاركردهايش افزايش يابدپذير انعطافاين نظريه اين است كه هرچه  ةفرضي
  .كنند مي تضمين تر بيشو مانايي آن را در آينده  بديا مينش افزايش اقدرت جذب مخاطب

و آزمـون درسـتي    پذير انعطافكاركردگراي هاي  رسانهنظرية  ينييتببراي آزمون قدرت 
  .شداستفاده  ريز يشناس روشبالا از  ةفرضي
  

  كاركردي در راديو 4گرايي بازتوليد انعطاف ةمطالع شناسي روش .4
گيري  خطي پي نگاري تاريخهاي  يكي از بازتاب ،گونه كه پيش از اين توضيح داده شد همان

كه در اين مطالعـه   در حالي ؛ي بوده استنگار تاريخهاي حذف راديو از نظام خطي  مكانيزم
اي را  دامنهارز و  همو پارادايم تحول  بگذاريماگر پارادايم خطي را كنار  داده شده است نشان

. دارنـد  تأكيدبلكه بر تغيير كاركردهايش  ،نه بر حذف راديوها  صورت داده در اين ،بپذيريم
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كه در نظام  شود ناميده ميگرايي كاركردي  انعطافاين نگاه به امكان تغيير كاركردهاي راديو 
 .ي شمالي مشهود استامريكااي  رسانه

 روشهـاي بـالا ايـن مطالعـه بـا پژوهشـي طـولي و بـا          پاسخ پرسـش رسيدن به براي 
كه واحدهاي  آنروندپژوهي است كه با  روي  آناين مطالعه از . روندپژوهي انجام شده است

رصد تغيير كاركردهاي راديو  پي دراما  ،سال گذشته تغيير كرده چهاردهاش در طول  مشاهده
ايـن   .و هنوز هم ادامـه دارد  شدهنيز مشاهده  2001ست كه در سال ا اي منطقهدر همان دو 
 هسـال گذشـت   چهاردهدر ي شمالي امريكادر ايران و راديو كه آيا  دهد مينشان  روندپژوهي

يا با انعطاف كاركردها موجبـات اسـتمرار حضـور خـود را       كردهكاركردهاي خود را حفظ 
 شـده ي شمالي و ايران در نظر گرفتـه  امريكاميدان تحقيق  ،بر اين اساس. است  كردهفراهم 
 :نـد از ا واحدهاي مشـاهده نيـز عبـارت    .است 2001كه همانند ميدان تحقيق در سال است 

حـدودي شـبيه بـه واحـدهاي      كاركردهاي گوناگون راديو در اين دو منطقه از جهان كه تـا 
هـاي   سـال  ةدو مطالع ـ ةمشـاهد عبارت ديگر، واحـدهاي   به. است 2001 ةمطالعمشاهده در 

  .نيستند سان يك 2016- 2015و  2001
و از  اسـت  آن گـردآوري شـده  فرضـية  ادعاهاي بخـش نظـري و    زمينةدر ها  نوع داده

دست  هب امريكاهاي اجتماعي  هاي سازمان ملل و سازمان آمار كانادا و سايت شاخص سايت
ها تحليل ثانويـه   دادهروش تحليل اين . آمده و با تحولات راديو در ايران مقايسه شده است

ي پـذير  انعطـاف و براساس ملاك شده آوري  جمعها  موجود در سايتهاي  يعني داده ؛است
است  آن برانگيز ملأتنكتة . شده استديو و روند آماري تثبيت راديو قضاوت كاركردهاي را
اثبـات   زمينـة هـا در   اند و در ايـن مطالعـه از آن   شدهشكل توصيفي ثبت  بهها  كه اغلب داده

همين ويژگـي   براساسداده نيز ثانوية تحليل . شده استتحليلي استفادة ادعاي نظري مقاله 
  .شود انجام مي

  
  ثانويههاي  نتايج تحليل داده .5

نگاهي بـه وضـع    ،ي شمالي و ايران اشاره شودامريكاكه به آمار ميدان تحقيق در  قبل از اين
 44000در حـدود   2013در سـال   ،يونسـكو براسـاس گـزارش   . ندازيما ميراديو در جهان 

 75دارد كـه در   تأكيـد همين گزارش . ايستگاه راديويي در سراسر جهان وجود داشته است
. پـذير بـوده اسـت    امكـان دسترسي به راديو  ،حال توسعه ردرصد خانوارها در كشورهاي د

 ام گـوش .افام و .ساله بـه راديوهـاي اي   54تا  25درصد از افراد  86 مجموعدر  چنين هم
درصـد   38درصد از افـراد همـراه بـا فرزندانشـان و      43دهد كه  مي اين آمار نشان. كنند مي
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دهد كـه   مي بنابراين آمار جهاني نشان ؛)همان(كنند  مي ا همسرانشان به راديو گوشهمراه ب
در . هاست زندگي انسان ةروزمراصلي و هاي  در همه جاي دنيا يكي از رسانه چنان هم ورادي
راز مانـايي   مسـئلة طور خاص بـه   بهپردازيم تا  مي راديو در ميدان تحقيق يتبه وضع جا اين

  .منطقه دست يابيمراديو در اين دو 
 را مشـاهده ) Giovannoni, 1992( جيـواني  هـاي  وقتـي داده كه اين است نكته  نخستين

نوشـته   1992كه وي گزارش خود را در سـال   شود كه با آن مي اين واقعيت روشن ،كنيم مي
سال  2000سال ( 2000يعني تا سال  ،هاي بعد گويي كند كه در سال بود و قصد داشت پيش

 درصـد  95به  امريكاشنوندگان راديو در  ،)مرجع براي قضاوت ما در اين مطالعه بوده است
 1976در . دادنـد   نشـان  1992تـا   1976روند رو به افزايش را از ها  رسند، اما همان داده مي

 15بـه   1992دادنـد كـه در    مـي  به راديو گـوش ها  ييامريكاميليون نفر از  5در هفته  تقريباً
امكان دسترسي ها  ييامريكادرصد از  89 تقريباً 1995در  چنين هم. ميليون افزايش يافته بود
درصـد فاصـله    95درصد تا سقف مطلوب  6 فقطنظر جيواني  اساسبه راديو داشتند كه بر

زمـاني   أكه مبد ،2001و  2000كه تا سال  گرفت  نتيجهتوان  مي ارقاماز اين . )همان(داشتند 
گيري  نتيجهبا اين . همواره ادامه داشته است امريكا ةجامعاين مطالعه است، حضور راديو در 

  .شود بررسي مياز آن  پسو  2008هاي  بعد يعني سال هاي ه دور
 ،هاي چنـدكاره  رسانهحضور رغم  به ،2011تا  2008هاي  دهد كه در سال ميارقام نشان 

  ).1جدول (چنداني نكرده است  استفاده از راديو تغيير
  كند ميهاي زير صرف  رسانهمريكا براي هريك از اسال  ميانگين زماني كه جمعيت بزرگ. 1جدول 

 

  5اي كليرينگ هاوس رسانهآموزش : منبع
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 2001 سـال  از. )2جدول (توان نشان داد  ميمريكايي بهتر ان ااين امر را در تعداد مخاطب
درصد افـزايش يافتـه    56درصد به  28از  در امريكا گوش دادن به راديوي آنلاين 2011تا 

ست كه استفاده از راديـوي معمـولي   ا حالي اين در. )همان(گير است  مشامر چ و اين است
  .كاهش يافته استسه درصد  فقط 2001نيز در مقايسه با سال 

  يك دههمريكا طي ااستفاده از راديو در . 2جدول 

  
 6)2012(مركز پژوهشي پيو : منبع

  .است بوده چگونه 2014و  2013هاي  حال بايد ديد كه وضعيت راديو در سال
گذرد  مي سال از عمر راديو 94دهد كه  ميگزارش ) 2013(آربيترون و اديسون مؤسسة 
هـر   ،اسـت  تـر  يشبسال  12از  شانكه سن ،ييامريكاكنندگان  مصرفدرصد  92و هنوز هم 

ن ادهند كه تعداد مخاطب ـ مي نشاناين مؤسسه  2013آمارهاي  .كنند مي هفته به راديو گوش
درصدها نيز همين رشد را . ميليون نفر در ماه رسيده است 120به  امريكاراديوي آنلاين در 

روند استفاده از راديوي آنلاين  2013تا  2003هاي  طولي سال فراينددر  زيرا ؛دهند مي نشان
  ).1 نمودارو  3جدول (ه گسترش بوده است رو ب

 امريكادر كشور  2014تا  2003 ةدوردرصد رشد شنوندگان راديوي آنلاين در . 3جدول 

2013  2012  2011  2010  2009  2008  2007  2006  2005  2004  2003    سال
45  39  34  27  27  21  20  21  15  16  17   درصد

 2013گزارش ، 7آربيترون و اديسون قاتيتحق مؤسسة: منبع



 )1395تا  1381(روندپژوهي نقش و كاركردهاي راديو در ايران و امريكاي شمالي    78

با ايـن تفـاوت    ؛به نمايش درآمده است 1نمودار اين ارقام از نظر درصد و تعداد نيز در 
 .شود نمي در آن ديده 2013كه درصد رشد در سال 

  
  روند رو به رشد تعداد شنوندگان راديوي آنلاين در امريكا. 1نمودار 

 http://stateofthemedia.org/2013/audio-digital-drives-listener-experience/audio-by-the-numbers :8منبع

حـدود   2012كند كه در سـال   مي گزارش 9)2012(هاي راديويي  آگهيدفتر  باره  ايندر 
اثبـات افـزايش   . دهنـد  مـي  سال هر هفته به راديو گوش 12هاي بالاي  مريكاييادرصد  93

 ؛دهـد  مـي  ما را نشان ةبخشي از قدرت تبييني نظري فقطن بر طبق مدل نظري اتعداد مخاطب
ي هـا  آگهـي دفتـر  . جو كردو جست امريكابخش ديگر را بايد در ميان كاركردهاي راديو در 

منظـور كسـب    مريكا بهان راديو در ادهد كه مخاطب مي گزارش باره  ايندر ) 2012(راديويي 
 .كنند ميو نيز سرگرمي به راديو گوش  ،، اطلاعات خبر

 به كار خود ادامـه  چنان هم امريكاتوان نتيجه گرفت كه راديو در  مي آخرين آمار براساس
راديـويي  هـاي   چيست بايد در گزارش دفتر آگهـي كه راز اين استمرار در را   اما اين ،دهد مي

 از راديـو اسـتفاده  دليـل  بـه سـه    ن راديو عمدتاًادر بالا اشاره شد كه مخاطب. جو كردو جست
ــي ــد م ــر .1: كنن ــات .2، دريافــت خب . )Research, 2013(ســرگرمي  .3، و دريافــت اطلاع

 ةنكت ـ. آن كشف كرد مخاطباني كاركردهاي راديو را بايد در چگونگي تعامل با پذير انعطاف
پديـد  راديو در فرمت يا شكل انتقال خبر تحـولاتي را در خـود   براي مثال كه است  اول اين
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 معمـولاً . پخـش شـود   مخاطبـان كه تركيبي از خبر و سـرگرمي بـراي    طوري هب ؛است آورده
بخـش  ا ام ـ ،اين است كه از اخبار كوتاه اسـتفاده كننـد   امريكاراديويي در هاي  تاكتيك شبكه

از  امريكـا البته بخشي از جمعيـت   ؛خود را با سرگرمي پر كنندهاي  توجهي از برنامهدرخور 
برخـي  دليـل  برند و به همـين   مي لذت تر بيشگوهاي راديويي و در مجموع از گفتار و گفت
كه گـوش دادن بـه   است  دوم ايننكتة . كنند مي راديويي همين كاركرد را برآوردههاي  شبكه

هـا و نهادهـاي    حتـي در شـركت   ،جا همهي شمالي مكان خاصي ندارد و در امريكاراديو در 
بنابراين علت استمرار راديو در مقايسه با مطالعـاتي كـه    ؛توان به راديو گوش داد مي ،تجاري

و حتي قبـل از آن، بـه انعطـاف در كاركردهـاي آن      است،انجام داده  2001در سال نگارنده 
 امريكـا ايسـتگاه راديـويي در    12000كـه   اسـت گزارش كرده  1382در نگارنده . گردد ميبر

در  10)2014(سـي  .سـي .اف براساس گزارش اما ،)78: 1382عبداللهيان، ( ه استوجود داشت
ايسـتگاه   55كـه   اسـت  وجود داشته امريكاايستگاه راديويي در  14865معادل  2011سپتامبر 

ايسـتگاه   15470بـه   2015د در سـپتامبر  ايـن تعـدا  . ماه اضافه شده بودنـد  4فقط طي مدت 
 11.استراديويي افزايش يافته 

به  2014سال تا  چنان هم كه پرداخت به مصاحبه مي تر بيش CBCدر كانادا راديوي ملي 
راديويي فراواني وجـود داشـتند   هاي  اما در كنار راديوي ملي شبكه .داد مي ادامههمين رويه 

هـا   در برخـي از ايـن شـبكه   . پرداختند مي بازرگانيهاي  به پخش موسيقي و آگهي كه صرفاً
 ـ كاملاًها   كار اين شبكه ةادام. درصد زمان پخش به موسيقي اختصاص دارد 99هنوز هم   هب

 .دارد بستگي هاي توليد كالاها مين مالي شركتأت
طريق درآمد از . ها مشاهده كرد راديو و شركتميان  ةتوان در رابط مي كار راديو را ةادام

دهـد وابسـتگي بـه راديـو همـواره رو بـه        مي شاخصي است كه نشان يراديوهاي خصوص
يك ميليـارد   2012براي مثال درآمد از راديوهاي خصوصي در كانادا در . افزايش بوده است

آمـار   ةادار( ه استافزايش داشتدرصد  03/0 ،2011نسبت به  و ششصد ميليون دلار بود كه
هـاي   درصد از كانادايي 90نيز بالاتر از  2014در حال حاضر در  نينچ هم. )7: 2013كانادا، 

 12.)2013،  سي.بي.سيپژوهش همان؛ (دهند  مي سال هر هفته به راديو گوش 12بالاتر از 
اهميت راديـو در   ةراديوهاي قومي و غيرقومي نيز شاخص ديگري براي قضاوت دربار

ين تـر  بـيش هاي قـومي   هاي راديويي گروه ايستگاه 2012براي مثال در . جهان معاصر است
 و هـم %) 3/0(زبان  هم از راديوهاي انگليسي شاندرآمدكه %) 7/4(درآمد را گزارش كردند 

  .)همان( ه استداشت يتر بيشرشد ) رشد منفي %4/0(زبان  فرانسهراديوهاي  از
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  )1393(ها  پخش آن ةو گستر ،هدف ايجاد، نوع مخاطب براساسراديويي ايران هاي  توزيع شبكه .4جدول 

 مخاطب جامعة كرديرو و هدف شبكه  نام
گسترة
 پخش

 پخش زانيم

  رانيا

 ،يپارچگ كي تيتقو و حفظ
 انيدر م يو وحدت مل ،يبستگ هم

و  ازهايعموم مردم متناسب با ن
 مختلف اقشار يها قهيسل

 ساعت 24 يسراسر عام

 تهران

 فرهنگ يارتقا ،يرسان اطلاع
و توجه به مسائل  ،ينيشهرنش
 نيدر نظام نو ياقتصاد و ياجتماع
با در نظر گرفتن سطح و  ياجتماع

تهران و در  شهر كلاندر  يسبك زندگ
 مردم  يسطح آگاه يارتقا يراستا

استان / عام
 تهران 

 ساعت 24 يسراسر

 اميپ
يهايقيموسپخشوروزيرساناطلاع

 ياسلامرانيافرهنگبامتناسب
 ساعت 24 يسراسر عام

 يصدا
 آشنا

وهانسلباتبادلوارتباطيبرقرار هيانوسياق و ايآس كانال
 انيرانيا مختلف ياجتماع يقشرها
 از يريجلوگ و كشور از خارج
و  ،ينيد ،يفرهنگ انقطاع هرگونه
 يها شبهه رفع زين و ييگرا واپس

 مخاطبانذهنازيمذهبوياسيس

و  انيرانيا/ عام
 زبانان يفارس
 كشور از خارج

  ماهواره
  كانال سه
 ساعت 24

 اروپا كانال

 كايامر كانال

 صدا رانيا

رانياياسلاميجمهوراميپرساندن
مردم جهان، تعامل با  يتمام به
 و رانيا مندان علاقه و زبانان يفارس
موضوعات روز  دربارة يرسان اطلاع

 يريگبه دور از هرگونه جهت

 عام
 يسراسر

 بستر در
 وب

__ 

 نمايش

يهنرهاقيعمراتيأثاز تنهيبهاستفادة
 يها شينما ديدر رسانه و تول يشينما

 كوتاه، شينما ،يقسمت تك ،ياليسر
و  زگردهايم ،يشينما زندة يها جنگ
 موضوع با يتخصص يوگوها گفت

 يشينمايهنرها

 هنرمندان/ عام
 تهران استان
 يبرخ و

 ها استان
 ساعت 24

 آوا

 و يسنت يقيموس جيترو و تيحما
 فاخر يقيموس اعتبار و گاهيجا حفظ

 يرانيا

 ساعت 24 يسراسر عام
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 صبا

 ةيروح شيافزا ،ياجتماع نشاط جاديا
 نهيبه ةبا استفاد يو مهرورز يشادمان

 ها آن ديطنز و بازتول يوياز منابع آرش

 ساعت 6 تهران استان عام

 نيگلچ

 از ينينو نشيچ و يبازمهندس
 ييويراد يها شبكه يها برنامه پخش
 منابع از مخاطب يمند بهرهو 

 يداريشن متيق يذ

 ساعت 8 تهران استان عام

 نوا
،يمذهبفاخريقيموسآثارپخش
 ازيبا ن متناسب محور و اخلاق معناگرا،

 مخاطب
 ساعت 6 يسراسر عام

 يفصل
به اوقات  يبخش هدفو  يبخش يآگاه

 تهرانفراغت عموم مردم 
  عام

وتهران
 يبرخ
 ها استان

 ساعت 10

 فرهنگ
نةيزمدرجامعهيازهاينبهپاسخ

 ژهيو هب ،يهنر ،يادب ،يمباحث فرهنگ
 معاصريفكرمباحث

 ساعت 24 يسراسر ختگانيفره

 جوان

برجستةاتيروحدادنقرارسرلوحه
 با يينوا و هم يو همراه يرانيجوان ا
 يها نشر آرمان نةيزم جاديا او،
 آموزنده يها برنامه ديتول و يفرهنگ

 با همراه فراغت اوقات كردن پر يبرا
 ياسلاميهاارزشجيترووآموزش

 ساعت 24 يسراسر جوانان

 گوو گفت

و،ييگراهم،يملزةيانگجاديا
وحدت و  جاديو ا يعموم يكار هم
و نشاط و  ديام جاديو ا يمل تيامن

 يرينقدپذشيو افزايمليخودباور

 ساعت 10 تهران استان ختگانيفره

 ورزش
فرهنگيو ارتقايعلمةيبنتيتقو

و  ت،يورزش، تقو نةيدر زم يعموم
 مردمةمشاركت عامةيروحجيترو

 ساعت 24 يسراسر عام

 معارف

وانقلابيادهايبنوهاارزشحفظ
 و فرهنگ ياعتلا ،ياسلام نظام
 با مقابله و ياسلام ـ يرانيا تيهو

 قيتعم و نييتب ،يفرهنگ تهاجم
 يها آموزه براساس ينيد يها گزاره

 اسلام نيد انيشوايپ ميمفاه و ياتيح
 )ره(راحلاماميهاشهياندو

 مندان علاقه/ عام
 معارف به

 ياسلام
 ساعت 24 يسراسر
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 اسلام يندا

وانقلابيادهايبنوهاارزشحفظ
 تيهو و فرهنگ ياعتلا ،ياسلام نظام
 تهاجم با مقابله و ياسلام  ـيرانيا

 ينيد يها گزاره قيو تعم ن،ييتب ،يفرهنگ
 ميمفاه و ياتيح يها آموزه براساس

 امام يها شهياند و اسلام نيد انيشوايپ
 يسيبه زبان انگل)ره(ينيخم

 زبانان يسيانگل
 به مند علاقه
 ياسلام معارف

 ماهواره
 هاتبرد

 ساعت 24

 قرآن

كرديبا سه روقرآنفرهنگجيترو
 اتيو تفكر در آ ر،يتدب ،قرآنتلاوت 

 مياز مفاه يريگ  بهرهتمسك و  زيو ن
 يدر زندگيقرآن

 مندان علاقه/ عام
 قرآنبه 

 ساعت 24 يسراسر

 تلاوت

انيقارينوانيتربخشروحپخش
كه  يمخاطبان قرآن يمشهور جهان برا

 يها تلاوت دنيبه شن ليفقط تما
 دارندمختلف

 مندان علاقه/ عام
به آموزش 

 قرآنتلاوت 
 ساعت 18 يسراسر

 اقتصاد

بهجانبههمهكلان ويكرديروبا
 توجه و تمركز با ياقتصاد موضوعات
صادرات  توسعة محور به خاص
 تجارتتوسعةويرنفتيغ

فعالان / عام
 اقتصاد عرصة

 تهران استان
 يبرخ و

 ها استان
 ساعت 24

 دانش

خاص خودانمخاطبازينيگوپاسخ
 ،يفناور خ،يدانش، تار يها در حوزه

ارتباط با  يآموزش مهارت، برقرار
 آموزاندانشو،دانشگاه، دانشجو

 عام
 تهران استان
 البرز و

 ساعت 24

 كتاب

جامعهيافراد عمومتيو هداتيريمد
 هدف با و مكتوب آثار حوزةدر 
 معظم مقام مطالبات به ييگو پاسخ

 يخوانكتابوكتابموضوعدريرهبر

 عام
 تهران استان
 يبرخ و

 ها استان
 ساعت 8

 سلامت

فرهنگ سلامتيارتقاوگسترش
 و سلامت نظام يها با توجه به برنامه
 يو جمع يفرد يتوانمندساز

سلامت در  يحفظ و ارتقا منظور به
 ،يبر سلامت معنو ديتأكجامعه و 

 يو روان،ياجتماع

 ساعت 24 يسراسر عام

 خانواده

يمبنامنزلةبهيمحورخانوادهتوسعة
 و رشد و ،يانسان ـ يتوسعةاجتماع

و نمود  يرانيا خانوادة نظام يبالندگ
 خانواده در اسلام

 ساعت 18 تهران استان خانواده

  سايت معاونت صداي جمهوري اسلامي ايران: منبع
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ينـد تغييـرات راديـو    افر. يمكن بررسي ميهاي مشابه  با تحليلرا جا راديو در ايران  در اين
در  1319راديـو در  . تفـاوت دارد   مريكاي شمالي توضيح داده شدا ةدربارچه  در ايران با آن

هـاي   در قالـب راديـوي ملـي و شـبكه     چنـان  هـم  1357اما تـا سـال    ،كار كرد بهآغاز ايران 
 اندك راديويي قبل از انقلابهاي  شبكهتعداد . شمار و محدود كار خود را ادامه داد انگشت

، شـبكة ملـي   شـود  مـي راديويي كاسـته  هاي  تعدد شبكهاز شد در حالي كه  مي و تصوربود 
انقـلاب اسـلامي رخ داد و    ،كه چنين روندي بـه نتيجـه برسـد    اين قبل ازگسترش يابد، اما 

 فراينـد كه پرداختن به جزئيـات   با اين. اي در ايران آغاز شد رسانهجديدي از تحولات  ةدور
اما تمركز اين مقالـه بـر روي    رسد، نظر مي به قبل از انقلاب جذاب ةتحولات راديو در دور

  .است 1393تا  1380 ةسال13 ةدور
ايـدئولوژيك  هـاي   از آمـوزش  ،)1393تـا   1380(سـاله  13 ةكاركردهاي راديـو در دور 

، تغييـر   اسـت ي پـذير  انعطافلحاظ نظري همان  كه به ،تنوع كاركرد سوي به 1380هاي  سال
ساله ايـن ادعـا را   13 ةدور ويژه هبنقلاب و نگاهي به تاريخ قبل و بعد از ا. جهت داده است

  .كند مي ثابت
نزديـك   1393 كه دري طور هب ؛بعد از انقلاب فعاليت راديويي گسترش يافتدورة در 

 يهـا  هـا شـبكه   اسـتان همة در امروز و ) 4جدول (داشت راديوي ملي وجود  ةشبك 27به 
راديـوي   36 ينن ـچ هـم . محلـي و اسـتاني   ةشبك 40مجموع در يعني  ؛است راديويي فعال

ها برقراري تعـادل سياسـي در منطقـه     آن ةكه كاركرد عمد است مرزي در ايران فعال برون
  .است براي ايران

ر بكه راديو در ايران  شود مي گيري چنين نتيجه راديوييهاي  بنابر ماهيت گسترش شبكه
عنصر سـوم   .شدنالمللي  بين .2 و پوشش تنوع قومي .1: دو محور تغيير كاركرد داده است
ي امريكـا بـا راديوهـاي اينترنتـي     در حال حاضـر كه  استيعني اينترنتي شدن هم در ميان 

  .نيستپذير  قياسشمالي 
منبـع   منزلـة  راديو براي مـردم بـه    ،شمالي توضيح داده شدمريكاي ا بارةطور كه در همان

تـر   حتوايي كملحاظ م در ايران بخش سرگرمي به. استو سرگرمي  ،اخبار  كسب اطلاعات،
  .تر روي طنز و گزارش متمركز است و بيش پردازد ميموسيقي  به

افزايش نقش اقوام و تنـوع فرهنگـي رخ داده    ةپذيري در حوز انعطاف ايران راديوي در
در  باشـد،  اگر هم تغيير كـرده  ،نقش موسيقي و سرگرمي ،عبارت ديگر به. )4جدول (است 
بنابراين علت مانايي راديو در ايران به تنوع قومي  ؛تنوع قومي و محلي رخ داده است ةحوز

  .شدن يفعاليت آنلاين يا خصوص ةه انعطاف در حوزنشود  مي مربوط
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  گيري نتيجه .6
هـا   ي كاركردهـاي رسـانه  پـذير  انعطافكارگيري مفهوم  بهبه  نظري ةدستاورد مقاله در حوز

نظـري بهتـر از    حيثعلت مانايي راديو را از  كند مياين مفهوم كمك  زيرا ؛شود مي مربوط
 ـ  ،مدل فنگ براساس. و مك لوهان تبيين كنيم ،مدل لاسول، فنگ تـاريخ ارتباطـات    ابايـد ب

 ،ها پيش از اين بود حتي سال ،شكل خطي برخورد شود كه حاصل منطقي آن حذف راديو به
نهاد داده شد كـه   نظري پيشدر بخش . بلكه تقويت شده است، از بين نرفته فقط اما راديو نه

 نخسـت  ،بر اين اسـاس . ارچوب نظري جديدي تدوين شود كه اين مانايي را تبيين كندهچ
ي پذير انعطافمدل لاسول با مفهوم  ، سپسكه مدل خطي قدرت تبييني ندارد داده شدنشان 

كاركرد مفهوم  ميانسنتز . دست آمد هبراي تبيين مانايي راديو بتري  و سنتز جالب شدتركيب 
ارچوب نظري مناسبي فراهم آورد كه علت مانايي راديـو در  هي كاركردها چپذير انعطافو 

  .يكم را بهتر تبيين كرد و بيستقرن 
موجـود اطلاعـات كـافي را در    هـاي   نيز نشان داده شد كـه داده  شناسي روش ةدر حوز

 نشان دادند كـه اولاً ها  داده. شودها ادعاي نظري بالا آزمون  آن از طريقگذارند تا  مي اختيار
كنـد   مي اطلاعات و سرگرمي را برآورده ةتهي و خبرمين أت مانندكاركردهايي  چنان همراديو 

  .دهد مي نيازهاي بومي در كاركردهايش انعطاف نشان براساسكه  و دوم آن
بلكه حتـي   ،ي شماليامريكا ةرفت پيشدر اقتصاد  فقط نهكه  بيان شد نيزها  در بخش يافته

، راديو با تغيير كاركردهايش بـه بقـاي   رود شمار مي بهكه كشوري در حال توسعه  ،ايران در
  .خود كمك كرده است

مثـال اگـر قـرار     براي. اما اين مطالعه از منظر كاربردي نيز نتايج مفيدي ارائه كرده است
راديـوي  تجاري شـدن و   ةحوزبايد در دو  ،است راديو در ايران نفوذ خود را افزايش بدهد

 مخاطبانكنند كه در نبود چنين امكاناتي  مي ييدأاين نتايج ت. را گسترش دهد شآنلاين فعاليت
  .آورند مي جايگزين رويهاي  سوي استفاده از ماهواره و رسانه بهراديو  ةبالقو
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