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  چكيده
   ي            جوانان شيراز   ة    رابط                 ِ الگوي پارادايميِ   ة    ارائ  و      كشف     حاضر       مقالة          از نگارش      هدف

       اسـاس        بـر            و تحليل آن         كانوني                           روش تحقيق بر اساس روش گروه   .    است      رسانه     با
هـويتي   از نظر جوانانكه  دهد ينشان م قيتحق  ج ي   نتا  .    است   اي        زمينه   ة        هاي نظري     مدل

 از نظـر عقيـده   ؛كننـد  خود را افرادي با خلاقيت بالا و عقلانيت پايين تعريـف مـي  
داخـل همـراه بـا     ةنگاهشـان نسـبت بـه رسـان     ،نـد منتقدالگوپذير و در عين حال 

مـديريت   ،اند  متمايل خارجي  ةكاركردي بودن آن است و به رسان اعتمادي و تك بي
شـدت متـأثر از فضـاي     بـه شود كه  انجام مي نناجوا از سويگذران اوقات فراقت 

 ةدي بـه رسـان  اعتما كم ،بيگانه ةاز نظر رابطه با رسانه اعتماد به رسان ؛اي است رسانه
از نظر عملكرد رسانه در ايران آن  ؛مدرن تا سنتي است ةو نيز تمركز بر رسان ،داخل

ضـروري                 در كشـور مـا   . كنند گرايانه، و عاطفي قلمداد مي را غيرعملكردي، خاص
   اي                           ، سبك زندگي و مصرف رسانه                           به كيفيت تعامل خود با مخاطب       رسانه   كه است 
                     در اين زمينه توجه به   .                توجه داشته باشد    ها    آن  ق  ي  علا                     ، و نيز به ترجيحات و       جوانان

   .               انكارناپذير است   ي     ضرورت      جديد    هاي             گيري رسانه                            تغييرات وسيع اجتماعي و شكل
   .                                                 جوان، رسانه، الگوي پارادايمي، هويت، كاركرد، رابطه   :  ها      واژه      كليد
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ها  اين ويژگي بهد بايهاي خاص خود را دارد و  اي است كه خصيصه جواني دوره. است
 ةتوسـع هـاي   تر آن به تعالي برنامـه  تا بتوان با شناخت بيش شودتري توجه  با دقت بيش

ز و با توجه به گسترش روزافزون ارتباطات در دنيـاي امـرو  . فرهنگي جامعه كمك كرد
تـرين   هـا مهـم   رسـانه ، ستها هايش گسترش رسانه كه يكي از مؤلفه ،بحث جهاني شدن

 الگـوي  تغييـر  در هـا  رسـانه  نقـش . نـد يآ براي جوانان به شمار مـي  ايده الگوي پذيرش
ها اعـم از   رسانه. داي دار جوانان اهميت ويژه …و  ،فرهنگي اجتماعي، روحي، رفتاري،

تأثير  اناي بر ذهن جوان و مطبوعات هر كدام به گونه ،اينترنتتلويزيون، راديو، ماهواره، 
. اسـت  و تلويزيـون  ،ترين تأثيرگذاري مربوط بـه مـاهواره، اينترنـت    گذارند كه بيش مي

كـه   به ايـن  ا توجهبو  دارندهاي مثبت و منفي  ها در جاي خود جنبه هريك از اين رسانه
و  ،منـدي  بهـره ، رسـاني  ، نـوع اطـلاع  كنـد هـا اسـتفاده    فرد چگونه و با چه هدفي از آن

هـاي   كه تحقيقاتي بـا تكيـه بـر روش    با وجود آن .متفاوت خواهد بود ها آنتأثيرگذاري 
؛ 1379بيـات،  (انجام شـده اسـت   در كشور فرهنگ جواني ر دثر ؤعوامل م دربارةكمي 

؛ 1379؛ گــزارش ملــي جوانــان، 1379؛ عابــديني، 1373نــژاد،  شــعاري؛ 1377زارعــي، 
. شـده اسـت  نتحقيقات كيفي اسـتفاده   ةدر اين زمينه از توان بالقو، )1382آبادي،  لطف

اي را در بين جوانـان   مصرف رسانه ةد تا تجربنتحقيق حاضر تلاش دارنگارندگان در 
 يگروه ـ  تمركـز شهر شيراز با تكيه بر منطق تحقيقـات كيفـي و بـا اسـتفاده از روش     

)focus group (درك چـه  جوانـان  كـه  اسـت  ايـن  حاضر تحقيق سؤال. كنند يابيارز 
 هويـت  و رفتـار  در تـأثيري و اين درك بامعنا چه  دارند؟ رسانه با مواجهه از بامعنايي

جوانـان بـا توجـه بـه درك بامعنـاي خـود از رسـانه چـه          ايـن،  بر علاوه دارد؟ ها آن
  دارند؟نسبت به آن  يا گيري موضع
  

  هاي آن فرهنگ جواني و ويژگي .2
 ـ  جامعـه تر شيب ) life-cycle(زنـدگي   ةمثابـة يكـي از مراحـل دور     هشناسان جـواني را ب
نوجوانـان و جوانـان    ةمطالعـه دربـار  . شناسـي دارد  اين ديدگاه ريشـه در روان . دانند يم

ــه ــيش از جامع ــدمتي ب ــد   روان. شناســي دارد ق ــدگي انســان را همانن شناســي رشــد زن
جـواني  . اسـت  يگونـاگون هـا و مراحـل     گيـرد كـه شـامل دوره    نظر مي هايي در پيوست
 ـ. استسالي  اي بعد از كودكي و قبل از بزرگ مرحله   هاين ديدگاه باعث شد كه جواني ب
اي از رشد طبيعي و بيولوژيكي در نظر گرفته شود و خصوصيات آن عام و  مرحله منزلة
داي شناسـي و تحـولات اجتمـاعي ابت ـ    رفت جامعه اين ديدگاه با پيش. دشوشمول  جهان
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فرهنگي و كاركردي  ـ يمندان به شرايط اجتماع قرن بيستم مورد انتقاد واقع شد و دانش
آمـد   پديـد آن  يشناسي جواني به معنـاي امـروز   و جامعه كردندتري  جامعه توجه بيش

)Lagree, 2002 a؛ Win and Rob, 1998؛ Nurse, 1998.(  
شناسـي   جامعه ةنام لغت. ستينشناسي جديد تعريف سني براي جواني كافي  در ادبيات جامعه

  :زندگي را به اين صورت تعريف كرده است ةدور آكسفورد
زندگي در اشاره به گذر فرد در مراحل متوالي زندگي از تولد تا مرگ از طريق  ةدور ةواژ

در برخـي از جوامـع ايـن    ... شـود   مـي  كار برده هو پيري ب ،سالي كودكي، نوجواني، بزرگ
در جوامع . اند طور جمعي تعريف شده همراحل به صورت عضويت در گروه سني يعني ب

غربي برخي از نقاط گذر خاص مانند سن مناسب فعاليـت جنسـي، سـن قـانوني تـرك      
 ةامـا از طـرف ديگـر مراحـل دور    . انـد  مند شده توسط قانون تعريف و قاعده... مدرسه و 

انـد ماننـد    هـاي فـردي واقـع شـده     نيز بسيار كم ساخت يافته و موضوع انتخـاب  زندگي
تنهايي بـراي تعريـف يـك     ندرت سن را به هاي پژوهشي به به همين دليل تحليل. ازدواج

تر استفاده از وضعيت تأهل  يافت معمولي بلكه ره ،كنند زندگي استفاده مي ةمرحله در دور
يا سن ترك مدرسه و زنـدگي بـا مسـئوليت فـردي      وقت و وجود فرزندان، آموزش تمام

  ).Marshal, 1998: 368(است 

رويدادهاي مهـم ايـن دوره انتخـاب شـغل، ازدواج، گـذار از وابسـتگي بـه اسـتقلال،         
هـاي    آمادگي و كارآموزي بـراي مسـئوليت   ةدر جامعه، دور) self(يابي و يافتن خود  هويت
هاي انتخـاب و امكانـات فرهنگـي     زايش فرصتاطميناني و ريسك، اف بي ةسالي، دور بزرگ

جواني را ايـن طـور   ) Pollock(پولوك . و پيوستن به فرهنگ خاص جواني است ،شمار بي
  :تعريف كرده است

 ـ  . شود تر مي امروزه دورة جواني طولاني و طولاني دليـل تركيبـي از وابسـتگي      هايـن امـر ب
 ـ كند  اقتصادي به خانواده كه جوان را مجبور مي عنـوان يـك شـهروند      هاستقلال خـود را ب

هاي اوقات فراغت براي جوانان در  مستقل به تعويق بيندازد و بازار جواني است كه فرصت
وجهي شده و پير و جوان را به دام انداخته است  چندآن با انفجار عظيمي تبديل به امكاناتي 

به همين . ازات آن را دارندصورتي كه برخي آرزوي باقي ماندن در فرهنگ جواني و امتي  هب
سالي موضوعي كليدي براي فهم موقعيت جـوان در   دليل است كه گذار از جواني به بزرگ

  ).1 :1997(معاصر است  ةجامع

جواني از فرهنگي نسبت به فرهنگ  ةبرخي ديگر نيز به نسبي بودن محتوا و مسائل دور
  :كند اشاره مي) Mufune(موفون     ًمثلا . اند ديگر اشاره داشته
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كه  اما اين. سالي است ميان كودكي و بزرگ ةتوان گفت جواني فاصل بندي مي عنوان جمع  هب
كه  ديگر بسته به اين ةاي به جامع شود از جامعه اين دوره در حقيقت چه زماني را شامل مي

قـدر اسـت    هو پيچيـدگي جامعـه چ ـ   ،تغييرات اجتمـاعي  ،ها در آن جامعه پراكندگي نقش
و را دارد اي از زندگي است كه حقوق مخصوص بـه خـود    جواني دوره. باشد متفاوت مي

  ).233 :2000(شود  تجاربي است كه محصول فرهنگ جامعه محسوب مي

دهي  شكلكمك به  علاوه برو استانداردهاي زندگي نيز  ،دين، سنت، آداب ،ديگر يسواز 
اس ارقام و نمودارهايي كه تـاكنون  بر اس ن،يبنابرا. كنند الگوهاي گذار مسير تحول را تعيين مي

 و هنـدري ). 1380لاگـري،  (انداز واحدي از جواني يافـت   توان چشم ، نمياست ارائه شده
و  ،كاري، گناه، صرف انرژي زيـاد  اني براي شورش، بزهمبر اين نظرند كه جواني ز كاران هم

  ).Hendry et al., 1993( استآينده  ةآلي در جامع انگيز و ايده هاي هيجان ديدگاه
  

  يرسانه و فرهنگ جوان .3
است كه البته بـا  ) cultural goods(اي نوعي كالاي فرهنگي  خروجي فعاليت هر ابزار رسانه

هـاي   رسـانه . رسـد  هاي جامعه مـي  شود و به مصرف افراد يا گروه اهداف خاصي توليد مي
ر دهاي تصويري نظير سينما و تلويزيـون، تـأثيراتي مسـتقيم و سـريع      ويژه رسانه هجمعي، ب

 تر شيبها به مصرف  كه توليدات آن اند موادي فرهنگي ةكنند ها توليد اين. رفتار جوانان دارند
طبيعي است كه خلق و خوي جوان متناسب با نوع . رسد اعضاي جامعه از جمله جوانان مي

متفاوت و متمايز خواهد بود و نـوع كـالاي فرهنگـي    كند  كه مصرف مي يا كالاي فرهنگي
ري يجوانـان در فراينـد يـادگ   ) 1942(سـاترلند   نظـر بـه  . دارد اوتأثيرات متفاوتي بر رفتـار  

هـا برخـي از رفتارهـاي     پردازنـد و از طريـق رسـانه    اجتماعي به تقليد از رفتار ديگران مـي 
هـاي   هاي اخير، تأثير نمايش در سال. آموزند را مي ،گري و خشونت نظير پرخاش ،كارانه بزه

شناسـي انحرافـات و    كاري جوانان در كانون بحث جامعـه  مداوم خشونت تلويزيوني بر بزه
كـه   دهد يم نشانشده  هاي انجام  نتايج پژوهش    ًمثلا . شناسي اجتماعي قرار گرفته است روان

در بـين جوانـان   آميـز را   گرايش به رفتـار خشـونت  ) media violence( »ها خشونت رسانه«
  ).1998مقدم، (افزايش داده است 

و مـرتن  ) 1942(نظيـر پارسـونز   يـان سـاختاري   كاركردگراشناسان كاركردگرا و  جامعه
پـذيري جوانـان در كليـت     يكي از كـارگزاران جامعـه   مثابة  هاي جمعي را به رسانه) 1957(

هـاي جمعـي    هـاي رسـانه   امها و پي ـ و بر اين باورند كه برنامه ندگرفتاجتماعي در نظر   نظام
 بايـد هـا   بنابراين، رسانه. دنبايست در راستاي نيازها و اهداف نظام اجتماعي طراحي شو مي
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تحليـل كـاركردي از   . كننـد ها و هنجارهاي جمعي تـلاش   هماهنگي جوانان با ارزش براي
ظـام  ن ها بخشي از خرده كه رسانهاست پارسونز صورت گرفته  ةها بر اساس اين نظري رسانه

 برايجوانان تبليغ  دربارةفرهنگي در مقياس بزرگ است كه يكي از كاركردهاي اساسي آن 
اي كـه تسـلط ايـن     نهادينه كردن ايدئولوژي و فرهنگ حـاكم در جوانـان اسـت بـه گونـه     

مالكيـت و كنتـرل    بين ةبراي كاركردگرايان رابط. ايدئولوژي و فرهنگ در جامعه حفظ شود
ها  رسانه ةدر هم يديدگاهي واحد ةكوشند تا زنجير مهم است و ميهاي جمعي  مراكز رسانه

  .تلويزيون ايجاد كنند و ،ها، مجلات، راديو روزنامه جمله از
شناسي ماركسيسم و نوماركسيسم بر اين نكته تأكيد دارد كه موقعيـت   هاي جامعه ديدگاه

دنيـاي اجتمـاعي تعيـين    هـا را از   تجربه و درك آن ةجوانان در ساختار فرهنگي جامعه شيو
هاي جمعـي بـه    بنابراين، دولت از طريق كنترل نهادهاي فرهنگي جامعه نظير رسانه. كند مي

دهد كه موقعيت خود را  هاي جمعي قرار مي هاي رسانه اي جوانان را تحت تأثير برنامه گونه
ها هماهنگ با  هاي رسانه بنابراين، سازمان. كندطبقاتي و ايدئولوژيكي حفظ و تثبيت  نظر از

  ).Quinney, 1977( كنند هاي اقتصادي و سياسي عمل مي سازمان
مـدرن و   پسـت لازم است اشاره شود كه غالب شدن سـبك زنـدگي    ،ديگر سوياز 

رسانه را به يكي از منابع مهم مصـرف در جوامـع امـروز تبـديل كـرده       فرهنگ مصرفي
     ً                 عمـدتا  بـر گفتمـان     فرهنگ مصرفي و فرهنگ غربي با تأكيد براي  توليدات رسانه. است
كـه جوانـان در   اسـت  همين امر باعث شـده   .تأكيد دارند) sexuality(اي جنسيت  رسانه

هـا را پاسـخ    كـه نيازهـاي جنسـي آن    ،هـا  به سمت و سوي اين نوع رسـانه جهان امروز 
نوعي مـانع جـدي و خطـر در كشـورهاي      مثابةبه  اين موضوع.                تمايل پيدا كنند ،دهد مي

رسانه در كشورهاي مسـلمان   ،بنابراين. مورد توجه قرار گيردتواند  مياسلامي و مسلمان 
غربي و گفتمان غالـب آن آشـنايي لازم    ةهاي رسان و از جمله كشور ما بايستي به توانايي

نسـبت بـه    سازي درست تمايل و گرايش جـوان مسـلمان   داشته باشد تا بتواند با فرهنگ
  .غربي را به حداقل برساند ةرسان
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گروهـي   تمركز از روش در آن كه با تكيه بر منطق تحقيقات كيفي انجام شده حاضر تحقيق
كه تعامل بين  شده استاستفاده عميق  ةاز تكنيك مصاحب ،در اين روش. استفاده شده است

دريافت سيسـتم معـاني مشـترك ايجـاد و تقويـت       براينظرات  هنقط ةافراد گروه را در ارائ
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كننـدگان   تعامل مشـاركت  گروهي تمركزدر روش . )Kizinger and Brabour, 1999( كند مي
گـروه   هـدف . گروه بسيار بااهميت اسـت  ةكنندگان و گردانند مشاركتديگر و تعامل  با يك
تسهيل بحث و ايجاد فضاي مناسبي است كه در جريان آن بسـياري از احساسـات،    يكانون

را  يگروه ـتمركزكروگـر  . شـود  ها نسبت به يك موضـوع آشـكار مـي    و واكنش ،ها نگرش
  :كند گونه تعريف مي اين

ها و ادراكات افراد با مفـاهيم، محصـولات،    روشي براي ورود به گرايش يتمركزگروه
مـا محصـول   . شـود  هايي است كه در تعامل با افراد ديگر ايجـاد مـي   يا برنامه ،خدمات

گيـريم   مـردم اطـراف خـود تحـت تـأثير قـرار مـي        ةوسـيل   همحيط خويش هستيم و ب
)Krueger, 1998.(  

ايـن روش  . يابي است يند ارزشاي اساسي در فرئجز يگروهتمركز) 1990(پاتن از نظر 
هـا بعـد از اتمـام     يا ماه ،يابي در طي برنامه، در پايان برنامه بخشي از ارزش مثابةتواند به  مي

  .شودها استفاده  آوري طرز تلقي براي جمع  برنامه
انتخاب مند  صورت هدف هشهر شيراز ب ةگروه از شش منطق دوازدهدر اين پژوهش 

هـا نيـز    گرداننـدگان گـروه  . تشـكيل شـد  دو گروه پسران و دختران  از ههر منطق. دنشد
 ـ  نفـر مشـاركت   پنجدر هر گروه . ندها زن و مرد نسبت به جنسيت آن صـورت   هكننـده ب

كننـدگان در گـروه اجتنـاب از انتخـاب      معيار پذيرش مشاركت. دنمند انتخاب شد هدف
 ةمصـاحب  ،در ايـن پـژوهش  . ندختشـنا  جلسه را مـي  ةديگر يا گردانند كه يك بود افرادي

 يگروهتمركزنامه با شش پرسش باز مصاحبه در  عميق يا كيفي با استفاده از يك پرسش
 يد تا اعضـا شمحرك به گروه داده  منزلةها به  پرسش. دشگروه اجرا  ةگردانند يسو از

ال بـا  ؤهـر س ـ . دكنن ـگـو  و ديگـر مباحثـه و گفـت    فعال با يك يدر تعامل هشوند تحريك
محقق را  تا شتدا يبط قصد دريافت اطلاعات عميقهاي مرت برخورداري از زيرمجموعه

  .كنديابي به اشباع اطلاعات كمك  در دست
 )inductive content analysis(ي ياز تحليل محتواي اسـتقرا  زيپژوهش ن يها داده ليتحل يبرا

 ةنظري ـ(بنيـادي   يا يـابي بـه تئـوري    كه با هـدف دسـت   ،در اين تحليل. است هشد استفاده 
ابتـدا مباحثـات    ،در اين كدگـذاري . است هدشاز كدگذاري باز استفاده  ،دشانجام ) اي زمينه
نظري  يا هند كه ايدفتگر ها در يك ارتباط منظم قرار  در نهايت اين مقوله و شدندبندي  دسته

كـه گويـاي تحليلـي از     آمـد  دسـت  بهيند استقرا انظري در يك فر ةاين ايد. حاصل آن بود
  .در اين پژوهش است شده نه در بين جوانان مطالعهتعامل فرهنگ و رسا
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  تحقيق يها يافته .5
بـاز را  ال ؤس ـ شـش و بر اين اساس  استجوانان  ةتحقيق حاضر در پي كشف معنا و تجرب

نتـايج   .كننده نظرات خـود را در غالـب آن ارائـه كردنـد     هاي مشاركت كه گروهد كرمطرح 
  .شود مياساس هر سؤال باز در ادامه آورده   بر
  

چـرا جوانـان ايـن     ؟خصوصـيات ايـن دوره كـدام اسـت    ( ؟جواني يعني چـه  1.5
  )؟را دارندخصوصيات 

زيـرا سرشـار از    ؛زندگي هر انسان است ةند كه جواني بهترين دوربودنظر  اين برها  گروه
 گونـاگوني هاي اجتماعي  جواني سني خاص با ويژگي. و انرژي است ،شور ،نشاط ،شادي

جـوان بـه دنبـال يـك سـري       ،در ايـن دوره  .شود             ً                   است كه معمولا  از سن بلوغ شروع مي
جواني يعني انرژي داشتن، توانايي داشتن، بردبار و مغرور بودن، بـه دنبـال   . تغييرات است

             ً    جوانان طبيعتا  به . بودن و خواهان تجربه و امتحان كردن هر چيزي ،تنوع و مدپرستي بودن
 .برنـد  هاي فيزيكي و جسماني از ايـن سـنين مـي    بهره قرار دارندمقتضاي سنيني كه در آن 

هـا بينديشـند و    تـر بـه دغدغـه    باشند و كمداشته و خرسند  ،شاداب، باطراوت ةبايد روحي
  .كه تكرارنشدني است بهره ببرند تر از بهار زندگي خود بيش

جـواني  «كيفـي  ال ؤس ـ دربـارة شـده   گـردآوري هاي توصيفي  هكدگذاري اوليه از داد
 )؟را دارنـد چرا جوانان اين خصوصـيات   ؟خصوصيات اين دوره كدام است( »؟چيست
كـنش فعـال، طغيـان احساسـات، رقـم       ةگرايي، شور و هيجـان، دور  ند از هدفا عبارت

خوردن سرنوشت فرد، ابعاد روحي و جسمي، خواستن، نياز، انرژي و احساس فهميدن، 
توان بالقوه فعال و پويا، خواستن نامحـدود   ،شناخت كسب و آگاهي ةانرژي، دور ةتخلي

زودگـذر بـودن    ،نيـاز بـه آگـاهي جنسـي     ،بهترين زمان براي ازدواج ،و توانايي محدود
 ،اعتياد به مـواد مخـدر   ةدور ،ناآگاه به مسائل ،گدار به آب زدن و خام بودن بي ،ها ظهلح

 ،تجربـه كـردن شـادي    ،خـواهي  زيـاده  ،سـن و دل جـوان   ،زودبـاوري ، هر چيـز  ةتجرب
 ،نـوآوري  ،بنيـادي الات ؤس ـگيـري   شـكل  ،اميـد بـه زنـدگي    ،خواهي تحول ،الگوپذيري

 ،دوست داشتن دروغ و تكـرار  ،كنجكاوي ،تأثير منفي مشكلات اقتصادي ،خواهي آرمان
 ،انـرژي و انگيـزه   ،آزادي و اسـتقلال ، شادي ،پختگي ،هاي روشن تمايل به داشتن لباس

جـوي  و جسـت  ،نيـاز بـه جـوان بـودن دل     ،كمياب و موارد منفي ةتجرب ،جنسي ةتجرب
 .و زودباوري ،هويت
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   »؟جواني چيست«ه حاصل از تركيب مفاهيم مربوط ب ةشد سازي مفهومطبقات . 1جدول 
  ؟)را دارند چرا جوانان اين خصوصيات ؟كدام است هدورن ايخصوصيات (
 شده سازي مفهومطبقات گذاري متمركزكدـ شدهتركيبعناصر كدگذاري اوليهـ طبقات ضروري

رويكرد مثبت به جواني و خصوصيات 
 اين دوره

طلب، پرانرژي،  شادابي و طراوت، منطقي، استقلال
فعال، اعتماد به نفس بالا، سرشار از  شنو، حرف

هيجانات عاطفي، رواني عشق و شور و نشاط، 
باكي،  دپرستي، ماجراجويي، تهور و بي       غرور، م 

 ...  و ،كاويجكن

 خلاقيت بالا

رويكرد منفي به جواني و خصوصيات 
 اين دوره

نشنو، غيرمنطقي و  حرف، ياييؤربلندپرواز، 
زدن، خواهان  گدار به آب غيرعقلاني، حساس، بي

امتحان هر چيزي است، عجول بودن، از روي 
 ...و  گرا، هوي و هوس كار كردن، آرمان

 عقلانيت پايين

جـواني   ةطبق تعريف جوانان از خود و دور شود مشاهده مي 1جدول  درطور كه  همان
ها نوعي هشدار  اين خصيصه. عقلانيت پايين و خلاقيت بالا از خصوصيات اين دوره است

گذاران فرهنگي است كه در مواجهه با طيـف وسـيعي از ايـن افـراد نيازمنـد       براي سياست
  .ستها شناسايي نيازها و پاسخ مناسب به آن بر اساس اين ويژگي

  
  ها توضيح دهيد؟ منابع كسب اين ايده ةدربار دارند؟به نظر شما جوانان چه ايده يا عقايدي  2.5
ايده يـا عقايـد جوانـان و منـابع      دربارةشده  گردآوري هاي توصيفي گذاري اوليه از داده كد

خـواهي و   تحـول  ،تمايـل بـه تغييـر    ،ند از عقايد راديكـال ا كسب اين ايده و عقايد عبارت
 ،وجود منابع اطلاعاتي وسيع، ايده يثبات بي ،ها هاي دوستي و رسانه خانواده، گروه ،نوآوري

زير پا  ،بدبيني به مذهب ،دوري از مذهب ،شكاك بودن ،نقش دانشگاه ،ماهواره و اينترنت
 ،هـا  زيـون و ديگـر رسـانه   يتلو ،مسائل جديد و برخلاف عرف ،گذاشتن معيارهاي مذهبي

 ،محدوديت خـانواده  ،پول و خانواده ،جوان بودن عقايد ،عقايد انتقادي ،تقليد موارد جديد
 ،ت دختـران محـدودي  ،وريارفـت فن ـ  گام به پيش هم ،عقايد خانوادگي ،حساسيت سياسي
اينترنـت و   ،هاي جمعي رسانه ،زيونيبدبيني به تلو ،گريزي دين ،نوگرايي ،توجه به سياست

پـول و   ،تأثير محيط ،محدوديت مذهب ،گرايي غرب ،الگوپذيري ،اساتيد دانشگاه ،ماهواره
 ،اولويـت نيازهـاي فيزيولـوژيكي    ،اقتصـاد  ،اصـالت اقتصـاد   ،بيكاري جوانان ،حل مشكل

بنـدي   دسـته  ،ديد انتقادي ،بندي منابع اعتقادات اولويت ،تعامل دوستان ،نيازهابندي  اولويت
  .و فرار مغزها ،منابع اعتقادات
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  حاصل از تركيب مفاهيم  ةشد سازي طبقات مفهوم. 2جدول 
  مربوط به ديدگاه ايده و عقايد جوانان و منابع كسب اين ايده و عقايد

 شده سازي طبقات مفهوم كدگذاري متمركزـ شدهتركيبعناصر كدگذاري اوليهـ طبقات ضروري

 يانتقاد يدعقا

 ياسي،س ي،جوانيدعقايا،پويال،سيكال،راد
 يانب ي،خواه وضع موجود، آرمان ينف

ابتكار، خلاق،  ي،نوآور ياز،مشكلات، رفع ن
 ...و  يزي،گر تنس

 منتقد

 يدعقا يرشپذ
 يها خانواده، گروهينترنت،رسانه، ماهواره، ا

 يريالگوپذ ...و  يريالگوپذ يي،گرا غرب يدوست

از يك سو منتقد و از سـوي ديگـر    :يمجا با دو ويژگي متناقض از جوانان مواجه در اين
اي حاكم و هژموني فرهنگ غربـي در كشـورهاي جهـان     با توجه به فضاي رسانه. الگوپذير

ها نيز  خودي و الگوپذيري ة                                     ً                   سوم از جمله كشور ما، اين انتقاد عموما  متوجه فرهنگ و رسان
راحتي گوياي غالب  بهها در اين زمينه  نظر يكي از گروه. بيگانه است ةمتوجه فرهنگ و رسان
  :غربي در بين جوانان مورد مطالعه است ةبودن فرهنگ و ايد
هـر جـواني    .خواهد وقت خود را بگذراند گذراني است و مي تر به دنبال خوش بيش جوان

. گـردد  برمـي  اوخـود را دارد كـه ايـن ايـده بـه شـرايط خـانوادگي        خـاص   ةايده و عقيد
در حـالي كـه بـه طـور      .هاسـت  راحتي و آسايش وجه غالـب بـر آن  و رفاه  .ستگرا مادي

ل ئمساكند و به برخي  خيلي سطحي برخورد مي امامذهبي اعتقاد دارد،  لئمساناخودآگاه به 
قدر سخت و پيچيده است كه قادر بـه   ديني آنل ئمسابرخي از  زيرا. گيرد شرعي خرده مي
 .دكن ـ مـي كنـد از آن دوري   مذهب براي جوان محدوديت ايجاد مـي  زيرا .هضم آن نيست

. راحتي معيارهاي مذهبي را زير پا گذارد بهاش نباشد و  ديني مانع آزاديل ئمسادوست دارد 
وري نسبت به مذهب خيلي بدبين است و با فشاري بيش از حد بر روي مـذهب باعـث د  

  .دشو مي وي از عقايد مذهبي
  

 )...و  ،ماهواره، اينترنت راديو، تلويزيون، مطبوعات،(ها  نظر جوانان پيرامون رسانه ةدربار 3.5
  ها توضيح دهيد و ارتباط با آن

هـا و   رسـانه دربـارة   جوانانشده پيرامون نظر  گردآوريهاي توصيفي  كدگذاري اوليه از داده
 ةزيـون رسـان  يتلو ،رسانه و كنجكاوي جوانان ،آگاهي و تعامل جهانيكسب : ها ارتباط با آن

جـذابيت مـاهواره در بـين     ،مـاهواره و اينترنـت   ،كاركرد راديو ،جذابيت مطبوعات ،فراگير
هـاي   بـدبيني بـه رسـانه    ،جـايگزيني رسـانه   ،زيونينقش تلو ،كاربرد وسيع اينترنت ،جوانان
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رويكـرد غيرعلمـي    ،زيـون يكـاركرد منفـي تلو   ،هـاي خـارجي   بيني به رسانه خوش ،داخلي
هاي  تار رسانهفعدم صداقت در گ ،اي طلبي رسانه تنوع ،اي صداقت رسانه ،هاي داخلي رسانه
 ،زيون و الگوي طبقاتييتلو ،تبليغات رسانه ،اقتصاد و رسانه ،زيونيتمايل طبقاتي تلو ،داخل

سوء كـاركرد  ، ها كاركرد رسانه ،يونزيبدبيني به تلو ،اعتمادي بي ،هاي جوان رسانه و خواسته
كـاركرد دولتـي راديـو و     ،بـدبيني بـه راديـو و تلوزيـون     ،كاركرد مثبت اينترنـت  ،تلوزيون

 ،خاصن امخاطبراديو و  ،داخلي ةتعصب در رسان ،هاي داخل دولتي بودن رسانه ،زيونيتلو
عـدم   ،خارج نسـبت بـه داخـل    ةجذابيت رسان ،جذابيت اينترنت ،كاركرد تفريحي اينترنت
 ةگرايـي سياسـي در رسـان    خاص ،زيونينمايي تلو بزرگ ،داخلي ةجامعيت در كاركرد رسان

 ،شكاف نسلي و تفكيك رسانه ،تعامل جهاني و اينترنت ،داخلي ةسياسي بودن رسان ،داخلي
  . بعدي بودن مطبوعات و تك ،اعتماد به راديو فردا ،اعتماد به راديوهاي خارجي

  ها آن با ارتباط و ها رسانه دربارة جوانان نظر به مربوط مفاهيم تركيب از حاصل شدة سازي مفهوم طبقات. 3 جدول

 شده سازي مفهومطبقات  كدگذاري متمركز ـ شده تركيبعناصر  كدگذاري اوليه ـ طبقات ضروري

 داخلي ةگرايي رسان حاكميت خاص
طبقاتي بودن، اصالت ،زدگيسياست

 ...و  ،بودنمذهب، دولتي 

كاركردي به جاي  تك
 هاي داخل چندكاركردي رسانه

 هاي خارج رفع نياز توسط رسانه
جذابيت اينترنت و ماهواره، متنوع بودن 

 ...و  ،خارج، قابليت اعتماد ةرسان
 هاي خارجي رسانهتمايل به 

 هاي داخل كاركرد منفي رسانه
كاركرد تلويزيون، بدبيني به تلويزيون، سوء

 ...و  ،ها بودن رسانهدولتي 
 هاي داخلي اعتمادي به رسانه  بي

گفته شد، فضاي حاكم بر فرهنگ جواني فضاي متأثر  3طور كه در توضيح جدول  همان
بـا نـوعي    يداخل ـ ةبر همين اساس، جوان به رسان. غربي است ةاز هژموني فرهنگ و رسان

كـه  اسـت  نگرد و ديدگاهي انتقادي نسبت به آن دارد و اين امـر باعـث شـده     شكاكيت مي
  :ها در اين زمينه اين است نظر يكي از گروه. تمايل پيدا كند يخارج ةنسبت به رسان
. كننـد  تر فوتبـال پخـش مـي    هاي داخلي بيش رسانه .خورد                  ً           لويزيون ايران اصلا  به درد نميت

فيـدش  مهاي  از برنامه) يوراد(آن  ةهاي بيهود برنامه...  سازد از كاه كوه مي تلويزيون داخلي
تـر از تلويزيـون و    نسل جديـد بـيش  . كنند تر از آن استفاده مي ها بيش قديمي .تر است بيش

  .كند ماهواره استفاده مي

خـارج   ةرسـان  از سـوي البته اين مسئله دليل ديگري نيز دارد و آن رفع نيازهاي جـوان  
  :ها در اين زمينه گوياي اين مطلب است نظر يكي از اين گروه. تاس
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هـاي   بـه دنبـال جنبـه    جوانـان تر  بيش .اند تر به دنبال امكانات تفريحي اينترنت جوانان بيش
دسـت آوردن مطالـب علمـي ندارنـد، هـر چنـد       ه اي براي ب انگيزه ؛ زيرااند جذاب اينترنت

ل موسـيقي و  دنبـا ه تر ب جوانان بيش .اند علمي ةازل تئاي هم كنجكاوند و به دنبال مسا عده
  ...اند  هاي ماهواره آهنگ

 

 هـاي  زمـان  فراغـت،  اوقـات  نـوع ( دهيد توضيح جوانان فراغت اوقات گذران دربارة 4.4
  )خارج و داخل هاي رسانه بر تأكيد با فراغت اوقات در ها رسانه نقش و فراغت،

 وتفريحـات سـالم   . كننـد  را سپري مي شانفراغتاساس نيازهاي روحي خود اوقات  جوانان بر
يعني  .شود چگونه سپري كردن اوقات فراغت به بعد زماني محدود مي. دارند تفريحات ناسالم

. داردبسـتگي  كار خاصي انجام دهد و اين بـه نيـاز فـرد     در اوقات فراغت انسان دوست دارد
نيازهـاي   ابتـدا و بهتر اسـت كـه    شود اوقات فراغت بر حسب نيازهاي جوانان پر مي ،براينابن

   ً                                                                          مثلا  جـوان در يـك برهـه از زمـان نيـاز علمـي دارد و بايـد اينترنـت در         . جوانان را شناخت
هـاي درخـور و    يا تلويزيـون برنامـه  . گونه پر كند اختيارش قرار گيرد تا اوقات فراغتش را اين

قات فراغت مانند يك او. جوانان پخش كند تا زمان فراغت در اين مسير طي شودة مورد علاق
ساعت وقت خالي داشـته   سهيا  دوساعت ممكن است يك جوان  24، يعني از استتفريح 

 انبخواهيم جوان اگر.باشداو باشد و اين گذران اوقات فراغت بايد در جهت تعالي و پرورش 
براي  رايانه   ً                   مثلا  اگر جواني نياز به . آن را فراهم كرد ةزمين اوقات فراغت داشته باشند بايد پيش

تـا بـا    شـود است فراهم  رايانه داشتنآن كه  ةزمين پيش دباي ،كسب اطلاعات از اينترنت دارد
يا اگر در تابستان جوان نياز به رفتن به اسـتخر بـراي   . فراغ بال اوقات بيكاري خود را پر كند

وقت خود را در و ساعاتي از  برودبايد پول آن فراهم باشد تا بتواند به استخر  ،شنا كردن دارد
اگر جـوان پـول داشـته    . گردد برميبه اقتصاد بحث اوقات فراغت  ،بنابراين. كندجا سپري  آن

اوقـات   شـود  مجبور مـي تواند اوقات فراغت خوبي را در اختيار داشته باشد وگرنه  باشد، مي
  .خواد داشتدنبال   هفراغت خود را به بطالت بگذراند كه اين خود عواقب بدي را ب

شـده پيرامـون گـذران اوقـات فراغـت       هاي توصيفي گردآوري گذاري اوليه از داده كد
تمـايز   ،نشـيني  شـب  ،رسـانه  ،سرگرمي و اطلاعـات لازم  ،شناسايي اوقات فراغت: جوانان

بيكاري و تأخير در  ،انحرافات ،تفريح و ورزش ،موسيقي ،گذران اوقات فراغتر جنسي د
 ،هـاي خـارجي   رسانه ،هاي رسانه برنامه ،و اطلاعات اخبار ،تمايل جوان ،ها رسانه ،ازدواج

سـوء   ،نيازهـا  ،نيازهـاي جوانـان   ،اينترنـت  ،هاي رسانه تنوع برنامه ،ضعف مديريت برنامه
 .كاركرد اوقات فراغت
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  جوانانحاصل از تركيب مفاهيم مربوط به گذران اوقات فراغت  ةشد سازي طبقات مفهوم. 4جدول 
 شده سازي مفهومطبقات  كدگذاري متمركز ـ شده عناصر تركيب كدگذاري اوليه ـ طبقات ضروري

 ها رسانه
هاي خارج، ماهواره، اينترنت، تنوع رسانه

 هاي داخل هاي رسانه برنامه

ها در  كاركرد فعال رسانه
 اوقات فراغت

 گذران اوقات فراغت ةنحو

شناسايي اوقات فراغت، سرگرمي و 
تفريح، ورزش،  گيري، موسيقي، اطلاع

 نشيني نيازهاي جوانان، شب

 مديريت اوقات فراغت

             ً                  كه جوان عموما  تحت تأثير فعاليت  اول اين :است اساسي ةگوياي دو نكت مذكور جدول
اسـتفاده از آن اسـتقلال    ةكه خود در تعيين نوع رسانه و شيو دوم اين ؛و كاركرد رسانه است

  . كند دارد و به نوعي آن را مديريت مي
  

 قـوت،  و ضـعف  نقـاط ( مدرن و سنتي، خارجي، داخلي، هاي رسانه با جوانان رابطة 5.5
  دهيد توضيح را...)  و منفي و مثبت ديدگاه تأثيرپذيري، گرايش، و مندي علاقه

گوينـد يـا سانسـور     هاي داخلي ايران همگي دروغ مي ها رسانه اعضاي يكي از گروه نظربه 
كننـد، يـا    تـوجيهش مـي   به نحويآورند يا  اگر اتفاقي بيفتد يا صدايش را در نمي. شوند مي
هـا در ايـران    رسـانه . كننـد  گيـري مـي          ً                                 كه فورا  خودشان به جاي مردم قضاوت و تصميم اين

                                       ِ ستند و اگر كسي حرف دلش را بزند، فردا در  يهاي مردم ن ها و خواسته ديدگاه ةكنند منعكس
  .بهتر است ةرسان منزلةها تلويزيون به  اين گروه در بين رسانه نظره ب. بندند اش را مي مغازه

جوانـان بـا    ةرابط ـ دربـارة شـده   گـردآوري هـاي توصـيفي    كدگذاري اوليه از داده
 ،يداخل ـ ةرسـان عدم صـداقت و تنـوع در   : و مدرن ،هاي داخلي، خارجي، سنتي رسانه

 ،سياسـت و رسـانه   ،دفع نيازهـا ها و  رسانه ،نظرسنجي از جوانان ،يداخل ةجايگاه رسان
اصالت  ،يهاي خارج اعتماد به رسانه ،يداخل ةبهبود رسان ،هاي نوشتاري اصالت رسانه

اطلاعات  ،هاي خارجي و مدرن كنجكاوي جوانان و رسانه ،هاي خارجي و مدرن رسانه
تنـاقض نظـري و    ،هـاي مـدرن   جذابيت رسـانه  ،هاي خارجي و مدرن جوانان و رسانه

 ،ابـزاري از مـذهب   ةاستفاد ،دخالت مذهب و رسانه ،تباط رسانه با مذهبعملي در ار
هاي  رسانه بدآموزي، طلبي و آزادي هاي خارجي، استقلال رسانه ،خواهي آزادي و استقلال

هـاي داخـل و    دولتي بـودن رسـانه  ، طرفه با مردم يك ةهاي داخل و رابط رسانه ،داخلي
  .داخل ةسانسور در رسان
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   حاصل از تركيب مفاهيم مربوط به ةشد سازي مفهومطبقات . 5جدول 
  و مدرن ،هاي داخلي، خارجي، سنتي جوانان با رسانه ةرابط

 شده سازي طبقات مفهوم گذاري متمركز كد ـ شده تركيبعناصر  گذاري اوليه كد ـ طبقات ضروري

 هاي خارجي كاركرد رسانه
خواهي  استقلالجذابيت، شفافيت، آزادي، 

 ...و 

هاي  رسانه هباعتماد و تمايل 
 خارجي

 ...و  ،مذهبي بودن، سياسي بودن، سانسور هاي داخلي كاركرد رسانه
عدم تمايل و بدبيني به 

 هاي داخلي رسانه

هاي مدرن  تر رسانه كاركرد فعال
 نسبت به سنتي

 ،نيازها، شادي، پويايي، عيني يارضاتنوع، 
 ... و

هاي مدرن  تمايل به رسانه
 سنتينسبت به 

  
 نقـاط ( كنيد بيان ايران در تلويزيون و راديو هاي فعاليت مجموعه از را خود برداشت 6.5

 مـورد  هـاي  برنامـه  جذاب، هاي برنامه ضعف، نقاط بر آمدن فائق هاي راه قوت، و ضعف
  )... و جوانان، علاقة

گيـرد و   مـي آساني در دسترس همة مردم قـرار   بهاي است كه  رسانه يگانهراديو و تلويزيون 
 نيـز هـا   هـا و شـبكه   تنـوع برنامـه   نظراز  .است رفت كرده هاي آن نسبت به قبل پيش برنامه
اي دارد و اخبار و اطلاعات  هر استاني براي خود شبكه امروزه. رفت خوبي داشته است پيش

زمـاني   به اين پيشرفت است نسبت در حقيقت. توان از راديو و تلويزيون شنيد استان را مي
 قـرآن هايش تـلاوت   و در روز هفت ساعت برنامه داشت و برنامهنبود تر  و شبكه بيشكه د

 سببتر به  ها شايد بيش اين بهبود وضعيت يا فعاليت شبكه .كرد بود يا حاج آقا سخنراني مي
درك  را رفـت  هاي داخلي نيز ضرورت پـيش  و رسانهاست اين است كه دنيا پيشرفت كرده 

  .ه كافي نيستبه هيچ وج اما .اند كرده
برداشــت جوانــان از  دربــارةشــده  گــردآوريهــاي توصــيفي  كدگــذاري اوليــه از داده

مـديريت   ،رفـت  رو به پيش ،دسترسي آسان: تلويزيون در ايران و هاي راديو فعاليت همجموع
 ،سـازي  حساس ،تحريك به جاي آگاهي ،ها عدم تسلط نيازهاي جوانان در برنامه ،تمركزگرا
 ،مـديريت دولتـي   ،آزادي ،تمايـل بـه مدرنيسـم    ،تأثير منفـي رسـانه   ،مخاطبانهاي  خواسته

گسـترش بـا    ،خـارجي  ةعدم رقابت با رسان ،زيونياي فعاليت تلو محدوديت كمي و منطقه
تكراري و  ،سانسور ،و خبر ،چهار، سه ةشبككاركرد مثبت  ،خارجي بر اساس برنامه يفضا

منابع  ،ها اي شدن شبكه تخصصي و حرفه ،رسانيضعف اطلاع و خبر ،ها سياسي بودن برنامه
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تسلط سياسـت و مـذهب بـر     ،محور هاي پژوهش برنامه ،منابع ملي ،عمومي به جاي خاص
گسـترش   ،هـا  سازي تعصب در برنامه ،هاي شاد برنامه ،تقويت هويت ملي ،راديو و تلوزيون

 ،هـاي جديـد   فـيلم  ،نگـري  عدم جـامع  ،اصالت نظر مردم ،اي و تخصصي هاي حرفه فعاليت
فيلم  ،ها تكليف اجتماعي مردم در برنامه ،تمركز برنامه بر مشكلات جوانان ،كاهش تبليغات

انعكـاس جـذاب    ،هاي علمـي و آموزشـي   برنامه ،انعكاس فرهنگ مردم ،و موسيقي جذاب
راهنمـايي بـه جـاي     ،تقويـت رقابـت   ،اكشن، علمـي و ورزشـي   ،عدم جلب اعتماد ،جنگ

 ،ديدني شدن صدا و سـيما  ،ابتكار و نوآوري ،ها اي و تخصصي كانال فهكاركرد حر ،رياست
 .هاي علمي و آموزشي و نوآوري به جاي تقليد مناظرهو 

  حاصل از تركيب مفاهيم  ةشد سازي طبقات مفهوم. 6جدول 
  تلويزيون در ايران و هاي راديو فعاليت مجموعهمربوط به برداشت جوانان از 

 شده سازي طبقات مفهوم گذاري متمركزـ كد شدهعناصر تركيب كدگذاري اوليهـ ضروري طبقات 

 گرايي  حاكميت خاص

 ي،و جناحيو تعصبات گروهيلاتتما
خاص،  يمذهب يشاتگرا ي،زدگ ياستس
 يغاتتبل يني،د ةخاص، رسان يمذهب يرتفس

 ...و  ي،شدن، عدم نظرسنجيخاص، متول

 گرايي رويكرد خاص

 ها توانمنديعدم سنجش 

ها،  بودن برنامهيرپژوهشيعدم رقابت، غ
عدم  ي،و تخصص يا حرفه يتعدم فعال

 يتكرار يت،عدم انعكاس واقع ي،نگر جامع
 ...ها وبودن برنامه

 رويكرد غيرعملكردي

 حاكميت روابط غيرعقلاني

ها، عدم تسلط محور نبودن برنامهپژوهش
تعصب  ي،و آموزش يعلم يها برنامه
جذاب،  يرغ يها سازان، برنامه برنامه
و زودگذر، سانسور،  يآن يها برنامه
مردم و  ياجتماع يكعدم تفك ي،تكرار
ها،  شدن برنامه ياسيها، س برنامه ينتدو
 ...ها و و سخت برنامهينيديفتعر

 رويكرد عاطفي

  
  جوان و رسانه ةمدل پارادايمي رابط .6

هـا تمايـل جوانـان بـه      و بـر اسـاس آن   شـد در اين پژوهش عناصر فرهنگ جواني ترسـيم  
. ارائه شـد ) در تحقيقات كيفي ييافتن عنصر دست( هاي داخلي و خارجي با ذكر دلايل رسانه
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هاي انتزاعي به مدل پارادايمي  بندي و دسته ،ها، مفاهيم گذاري اساس كد توان بر مي ،در نهايت
  .آمده است 1كه مدل آن در شكل  مطالعه دست يافت بارةفرهنگ جواني درر د تأثير رسانه

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 
 
 
 
 
 
 
  

  فرهنگ جوانير دمدل پارادايمي تأثير رسانه . 1شكل 

  شرايط علي
   كاركرد رسانه / فرهنگ جوان هنجارهاي

 هاي نظام اجتماعي ويژگي)/ داخل ـ خارج(

 زمينه
/ شدت/ دوام/ حس كردن
/ تمركز/ جواني /خصوصيات

 دسترسي

  ها ي استراتژ
شكسته شدن   جلوگيري از درهم

تهديدها و احساسات  ةبه وسيل
  /مديريت /خطرناك
 تهديدات جواني احساس و

  گر شرايط مداخله
هاي فرهنگي  ارزش/ هاي فرهنگي جوان ارزش

نظام  حاكميت  فرهنگي   هاي ارزش/ خانواده
منابع فرهنگي / تعامل با دنياي خارج/ اجتماعي

/ ها پاداش/ هاي دوستي گروه/ داخل و خارج
 هاي داخل مديريت رسانهـ امكانات فرهنگي 

 پيـامـدهـا
 انتقاد/ شدن اتميزه/ مهاجرت/ هويتي تعارضات/ كردن زندگي/ سرگرداني/ ندآم كنار/ اجتماعي تعهد كاهش/ بقا/ اعتمادي بي/ تناقض

 هاي رسانه از استفاده به تمايل/ بالا انتظارات و توقع/ داخل هاي رسانه به بدبيني/ روحي مشكلات/ كاري ن پنها/ نسلي شكاف/ نفي و
 كنجكاوي/ نفي مشروعيت نظام اجتماعي/ عمومي زندگي حوزة و سياست از دين سازي جدا/ خارج به نگاه/ اعتراض/ خارج

  ها پديده
/ نفي كردن/ منتقد/ اعتمادي بي/ جذب شدن
 /عدم كنترل/ احساسات خطرناك/ تهديد شدن

بحران / احساس تناقض /شدن اتميزهمعلق و 
  هويت
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بـاز و طبقـات    يها ياز كدگذار يانتزاع 1در شكل  يماز مفاه شده كشف يميدل پارادام
 مدل يندر ا. استمورد مطالعه  موضوعدر  يا ينهزم يتئور دهندة نشانشده است كه  يمفهوم
. است بررسي قابل علي يطاز شرا يا تحت مجموعه ير فرهنگ جواندرسانه  يرتأث يچگونگ

هـا بـه تجـارب     ها استخراج شد كـه بـر اسـاس آن    داده از علي شرايط نوع سه راستا اين در
 شـرايط  ايـن . يـد مـورد مطالعـه انجام   ير فرهنگ جـوان درسانه  يرتأث امرتبط ب ةشناسان يدارپد

    ً  يتـا  و نها ،داخـل و خـارج   يهـا  جـوان، كـاركرد رسـانه    يفرهنگ ـ يهنجارهـا نـد از  ا عبارت
 خلاقيت، هيجان، شور، احساس، مانند جوان فرهنگي هنجارهاي. ينظام اجتماع يها يژگيو

 يهـا  دادند كه در تعامل با رسـانه  يم يلرا تشك يمتتقد بودن اساس و ي،خواه تحول نوآوري،
 تجربيـات  گسـترش  و يريگ موجود به شكل يداخل و خارج و آن هم در بستر نظام اجتماع

 يدهانجام ذهني هاي پديده تشكيل به موجود علي شرايط. يدانجام مي يريگ موضع براي جواني
 سـوي  ازمانند جذب شدن  يذهن يها يدهپد. اند شده گزارش مطالعه مورد وسيلة به كه است

 ازشـدن   يدتهد وداخل، انتقاد از وضع موجود،  يها به رسانه ياعتماد بي ي،رسان منابع اطلاع
توانـد   يمعلق شدن و احساس خطرناك كه خود م يگوناگون در راستا يمنابع اطلاعات سوي

 جـوان  راسـتا،  يـن در ا. ها قابل درك است يافته در دهد يشعدم كنترل جوان را بر خود افزا
مشـخص   يها ياستراتژ يبه طراح يذهن يها پديده نترلك و فشارها اين مقابل در دارد سعي

  .ها اقدام كند فعاليت ينا يگر برا مداخله شرايط و يتيموجود فعال يها ينهبا توجه به زم
 ييامدهايبه پ يابيبه منظور دست يجوان داتيتهد تيريمد يمقاومت و تا حدود ياستراتژ

تا چه حد  كه نيا. شود يم گرفته كار بهجوانان  يسو ازخاص  طيدر شرا شودرفتار  ديكه عا
 ـ ميده ـ شيافـزا  يجوانان را در نظام اجتماع يو ماندگار ميدهتناقض را كاهش  ميتوان يم  اب

     ً                              مسلما  هرگونه تغييـري در پيامـدها    .است مرتبط يفعل طيرابطة جوان و رسانه در شرا شكل
نيازمند رجوع به سيستم معاني جوانان پيرامون ارتباط بين رسانه و فرهنگ جواني است تا از 

خصوص راديو و تلويزيون، بتوان تغييرات هدفمنـد را   هطريق جلب كاركرد مناسب رسانه، ب
وانان ارائه شده است كه عميق با ج ةمصاحبسيستم معاني جوانان در قالب  ياجزا. كرددنبال 

  .دكرشده رؤيت  مفهوميهاي باز و طبقات  توان در كدگذاري صورت خلاصه مي  هب
  

  گيري نتيجه .7
كـه يكـي از    ،با توجه به گسترش روزافـزون ارتباطـات در دنيـاي امـروز و جهـاني شـدن      

شـمار   هترين الگوي پذيرش براي جوانان ب ها مهم ، رسانهستها هايش گسترش رسانه مؤلفه
بسـيار  جوانان  فرهنگيو  اجتماعي، روحي، رفتاري، الگوي تغيير در ها رسانه نقش. نديآ مي
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و تلويزيـون   ،اينترنـت  ،مـاهواره  .گذارنـد  جـوان تـأثير مـي   ر داي  گونـه ه ب و هر كدام ستا
هـاي   ها در جاي خود جنبـه  هر يك از اين رسانه. دارند در جوانانرا گذاري  ترين تأثير بيش

، نـوع  كنـد ها اسـتفاده   كه فرد چگونه و با چه هدفي از آن و بسته به اين دارندمثبت و منفي 
 ميكرددر اين پژوهش سعي  .متفاوت خواهد بود شان گذاري و تأثير ،مندي بهره ،رساني اطلاع

هاي جواني و ارتباط با  خصيصه ازآنان  به سيستم معاني جوانان و درك  ،عميق ةتا با مصاحب
  .ميكن دايپدست  يو خارج يهاي داخل رسانه

 ازسازي جوانان از رابطه با رسانه بدين ترتيب است كه  كه مفهوم دادنتايج تحقيق نشان 
از نظـر عقيـده    ،كنند هويتي خود را افرادي با خلاقيت بالا و عقلانيت پايين تعريف مي نظر

و به همـين   ندمنتقدداخل  ةنسبت به رسانو در عين حال ند الگوپذيرغربي  ة     ً        عموما  از رسان
كاركردي بودن آن است و  اعتمادي و تك همراه با بي يداخل ةنگاهشان نسبت به رسان سبب

شـدت   بهكنند، اما  را مديريت مي شاناوقات فراقت؛ جوانان خود اند متمايلخارجي   ةبه رسان
و  نـد اعتماد كـم  يداخل ـ ةو به رسان دارند اعتماد بيگانه ةبه رسان ؛اند اي متأثر از فضاي رسانه

است؛ از نظـر عملكـرد   ) راديو(تا سنتي ) اينترنت و ماهواره(مجازي مدرن  ةتمركز بر رسان
  . كنند گرايانه، و عاطفي قلمداد مي رسانه در ايران، آن را غيرعملكردي، خاص

هـا، جلـب    سـازي  هاي علمي در برنامه هاي اين پژوهش، تقويت رقابت تهبر اساس ياف
ها و گرايشـات   تغيير در راستاي اطلاع دقيق از نگرش ،سنجي علمي مشاركت جوانان، نظر

...) و  ،خـواهي، هويـت يـابي    شادي، استقلال( هاي جواني و لحاظ كردن خصيصه ،جوانان
جمهـوري اسـلامي را در جـذب جوانـان و     و اثربخشي صـدا و سـيماي   ي يكارا نداتو مي

كه صـدا و سـيما در ايـران     در نهايت اين. كندرساني خارجي تقويت  رقابت با منابع اطلاع
 ـ زماني مي ينـد  افرخصـوص جوانـان موفـق شـود كـه در يـك        هتواند به جلب مخاطبان ب
ل تعامـل  در اين راستا رعايت اصو. يابي و حل مسائل آنان بپردازند لهئمحور به مس پژوهش

ي يكـارا تواند  هاي اجتماعي مي هاي متناسب با گروه طرفه و تنظيم برنامه يك ةجاي رابطه ب
زدگـي و دور شـدن از تعصـبات     سياسـت پرهيـز از  . ها را افزايش دهـد  بخشي برنامه و اثر

ي ايكـار  يارتقابيني برنامه را در  تواند واقع ها مي سازي و جناحي در برنامه ،فردي، گروهي
  .ها افزايش دهد اثربخشي آنو 

هـا   مندي ساير حوزه مندي رسانه در هر نظام اجتماعي در گرو توان است كه توان گفتني
، كشور ما و جهان اسـلام نيازمنـد   بنابراين. خصوص نهادهاي دانشگاهي است هها ب و بخش
در . انـد  بينـي اسـلامي   پردازي پيرامون فرهنگ و رسانه بر اساس مباني و مفاهيم جهان نظريه

شرايطي كه محافل دانشگاهي مرتبط با فرهنگ و رسانه در كشور ما و جهان اسلام بـا فقـر   
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مسائل و مشكلات  ةتنهايي بتواند از عهد بهكه رسانه  مواجه است، انتظار اين »اسلامي« نظرية
لـم  ع ةاگر اين نيازهاي بنيادين در حوز. بينانه است جوانان برآيد، غيرواقع ةفرهنگي در حوز

رسـانه نيـز در بسـياري از ابعـاد      ةهاي ما در حـوز  ، شايد نيازمنديشودو پژوهش برطرف 
  .يا به حداقل برسد كه اين مسئله البته نيازمند بحث در مقال ديگري است شودبرطرف 
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