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  چكيده
   در    اي          رسـانه       هـاي                 ير بازنمـايي      تـأث   )           بينـامتني  (                                     اين مقاله به دنبال تبيين هرمنـوتيكي  

               كاود كـه بـه       مي                فضايي نويني را    هاي       هستي           از اين رو   ؛         فضايي است    هاي          دگرگوني
   ان     گـر        كـنش        واقـع      در     هـا                           در دوران پسامدرن، رسانه  .                          نوعي مدلول اين ارتباط است

                                                             بخشي و تفسير موضوعات محيطي هسـتند و بـا توجـه بـه تكثـر                    اصلي در هويت
    هاي                       يي كه ريشه در انگاره   فضا    هاي                    فضايي ما با ديكته   ة               و چندگانگي تجرب   ها       هويت
             قابل كنتـرل       غير    هاي       عرصه  .     كنيم     نمي                                      گرايانه و اقليدسي از فضا دارند زندگي      مطلق
      هـاي            پـردازي                                                          آشفتگي و كثرت معاني و ايماژها در هنـر معاصـر و خيـال          ها،       رسانه

     هـا                 و بحران نشانه   ،           مصرفي انبوه   ة         گيري جامع       و شكل       واقعي      حاد                ظريف و شاعرانه، 
                                   است كه به نوعي به بحران بازنمـايي     اي                                از تبليغات و بازنمودهاي رسانه         همه منتج 

                 چنـين از منظـر                 مقالـه هـم        ايـن    .                                       شناختي در شهر معاصر منجـر شـده اسـت          نشانه
                        مكـاني ناشـي از آن در     ـ                                                  شناسي هايدگر به گشتل تكنولوژي، پگـاه فضـايي        هستي
                   ن تكنولوژي و فضـا                                         بنابراين معطوف به كاركرد و چگونگي گفتما   ؛    كاود    مي        شهر را

   .                                      نيست بلكه ناظر بر چيستي اين گفتمان است
                                      ارتباطي انبوه، گشتل تكنولوژي، بحـران      هاي                        فضاي جغرافيايي، رسانه   :  ها       دواژه ي  كل

   .       وانموده           شناختي،       نشانه
  

       مقدمه   . 1
هـاي   گيري افكار عمومي از طريق رسانه شكل ،مدرن اصلي دوران پست ايه ويژگييكي از 
ير زيادي در تأثها  بايد اذعان كنيم كه اين رسانه ،ديگر به عبارتي. و انبوه استجمعي   ارتباط
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. انـد  شـدت ارتبـاطي و نسـبي كـرده     را به و آن اند شدن فضاي اجتماعي داشته  مدرنيته پست
  :گويد در اين باره چنين ميهاروي 

 ـ رابطـة  چون را آن ديبا كه معناست بدان است ينسب فضا مييگو يم يوقت ذكـر   اياش ـ نيب
. انـد  ارتباط در گريد كيوجود دارند و با  ايعلت كه اش نيفضا وجود دارد به ا يعني. ميكن

) relational space( يارتباط يفضا راآن  من كه است ينسب هم گريد يمعنا كي به فضا
 در ايموجود در اش ـ يزيبه عنوان چ تسين بيلا اصطلاح به بنا حالت نيا در فضا. نامم يم

وجـود دارد كـه    ءيش ـ كـه  گفـت  توان يم يهنگام فقط كه معنا نيبد. شود يم گرفته نظر
 شناسـانه  يهسـت       ً  اساسـا   بحـث  نيا. دهد بروز راباشد و آن  اياش گريبا د يمناسبات يمحتو
  ).30: 1379 ،يهارو( است

بسـياري از  . شناسي مترتب بـر آن اسـت   فضا مسبوق به معرفت ةشناسان بازنمايي هستي
بـه نـوعي     گرفتن در فضـا،   جغرافياي انساني عقيده دارند كه هر كالبدي با قرار انديشمندان

 لاجرم كالبد نياشود كه فضا را در اختيار دارند و  مي هاي اجتماعي و فرهنگي مقهور قدرت
 اجتماعي يها ارزش و ياجتماع يهنجارها يعبارت به ،شود يم مجبور فضا آن از اطاعت به
كه در دوران معاصر تحـولات   مياذعان كن دياما با). 26: 1384 ،يريپ(دارند  ييفضا شينما

 سـبب  يداده است به نوع يرو يو اقتصاد ياجتماع گوناگون يها عرصه در كه يا گسترده
و هـا   بـا توجـه بـه تكثـر هويـت      ديگـر،  بـه عبـارتي  . فوق شده است ةانديشي در گزار باز

گرايانـه و   مطلقهاي  كه ريشه در انگارهفضايي هاي  فضايي ما با ديكته ةچندگانگي تجرب
رانـي خـود بـا عنـوان      آنتوني گيـدنز در سـخن  . كنيم نمي اقليدسي از فضا دارند زندگي

ارائـه  دانشـگاه لنـدن    LSE ةدر مدرس 2003سال  ةژانوي 23كه در  »انداز خانواده چشم«
 كنـد  مـي  مردان اشارهان خانواده و زنان و گر كنشو وظايف ها       كرده بود به تغيير هويت

 )reflexive( شدت نسبي و بازانديشـانه  فضا را به ،ها  اين تغيير هويت). 126: 1384  گيدنز،(
تاريخي اجتماعات بـا فضاسـت كـه از     ةتغيير رابط ،اين امر ةعمد علليكي از . كرده است

بـه  اي  گسـترده چنين رسانه به صورت  هم. اتفاق افتاده استاي  رسانههاي  گذر بازنمايي ره
ريــزي دانــش معاصــر پذيرفتــه شــده اســت و  گــذار در پايــه يرتــأثعامــل اصــلي و  منزلــة

هـاي   ها و معاني كه رسـانه در دريافـت   كه روش اند به اين            ً           دانان عميقا  متمايل شده جغرافي
ايـن  ). Hay and Israel, 2001: 108( گذارد بررسي كنند مي يرتأثذهني از جغرافيا و محيط 

 بخشي و تفسـير موضـوعات محيطـي هسـتند     ان اصلي در هويتگر كنشواقع  درها  رسانه
)Boykoff and Boykoff, 2007: 1192  .(ان بـا  گـر  كـنش شناختي در ارتباط  هاي روان حالت

در  ،پيـركس  .يا. جـان مثال  براي ؛تواند تغيير يابد مي اي رسانههاي  ير گزارشتأثفضا تحت 
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كشي و تمايل واقعي به خودكشـي در   از خوداي  بين گزارش رسانه ةرابط«با عنوان اي  مقاله
ير تـرس  تـأث فضاي شهري تحـت   ةشوندگان دربار به چگونگي تغيير نگرش آزمون »استراليا
تحقيق تجربـي مـدرن   ). Perkis et al., 2006: 2875( اشاره داردها  شده توسط رسانه تقويت
هيتلـر و  اي  با تبليغـات رسـانه   1930 ةدر دهبار  نخستجمعي هاي  پيامدهاي رسانه ةدربار

 ـ  هـا   ايـن رسـانه  ). Prat and Stromberg, 2010: 2( موسوليني مطرح شد  ةبـه صـورت گلول
مختلف را بـه  هاي  يا دانش و يا انگيزه  شوند كه افكار و احساسات، مي آميزي نگريسته سحر

و ابـزاري   ،)Mercille, 2005: 1040( كننـد  مي صورت خودكار از ذهني به ذهن ديگر منتقل
  .)Heung- Ling, 2009: 6(هستند  براي بازنمايي

  
    يي ا ي     جغراف   ي             وانموده و فضا     ار، ي    بودر  . 2

چون مك لوهـان و   داري هم انديشمندان نامهاي  جمعي در قالب انديشههاي   موضوع رسانه
 هـا،  قابـل كنتـرل رسـانه    غيـر هـاي   عرصـه . ژان بودريار بسيار مورد توجه قرار گرفته است

ظريف و شاعرانه، حاد هاي  پردازي آشفتگي و كثرت معاني و ايماژها در هنر معاصر و خيال 
و ) mass consumption society( مصرفي انبوه ةجامعگيري  و شكل) hyper reality( واقعي

 هستند) media representation( اي همه منتج از تبليغات و بازنمودهاي رسانهها   هبحران نشان
تمركز جغرافيا بر ابعاد فضايي روابط اجتماعي و ابعاد فضـامند زنـدگي   ). 31: 1390پيري، (

ي انبـوه و  ا يرات رسانهتأثابعاد و   اندازي از تحليل محدوده، چشم ،روزمره و كنش اجتماعي
در اين ميان تغيير رابطه بين توده و فضا و فضاي  .)Flew, 2010: 7( دهد مي دست جهاني به

اي  آفريني كـاذب رسـانه   انبوه شهري و مصرفي ناشي از نيازهاي  واقعي و توليد فضاو  مؤثر
گـر عصـر    گروهي نشـان هاي  به نظر بودريار رسانه. نوين نئوليبراليسم است ةاست كه مرحل

 ةتـاز قديمي توليـد و مصـرف جـاي خـود را بـه دنيـاي       هاي  نويني هستند كه در آن شيوه
بـازخورد و    بـر پيوسـتگي،   ،كهن خويش ةخلاف نمون نوين بر اين دنياي. اند ارتباطات داده

فضاي ميانجي استوار است و فرايندهاي آن خودشيفته و مستلزم تغيير مستمر سطح ظاهري 
تلويزيـون بـه جهـان    . كنـيم  مي ناشي از ارتباط زندگي ةما در وجد و خلس ،درواقع. هستند

دگي ما در تلويزيـون تحليـل رفتـه    و زن ،است در زندگي ما رسوخ كرده است، تبديل شده
سازي جاي توليد را  وانموده يا شبيه. شده استاي  افسانه به واقعيت و واقعيت افسانه. است

كيـد بـر نقـش    أبـا ت  فرهنـگ  صـنعت آدورنو در كتاب ). 222: 1382 ساراپ،( گرفته است
كه تلويزيـون بـا    كند مي تصويري نظير تلويزيون اظهارهاي  ويژه رسانه گروهي بههاي  رسانه
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تواند به ابزاري در خدمت سـرمايه و قـدرت    مي راحتي خود به ةگستردگذاري وسيع و  يرتأث
از اين . كند ميشده هدايت  پيش تعيين  قرار بگيرد و اذهان و افكار عمومي را در مسيرهاي از

يـه  شـود كـه در هـر لا    مي تلويزيون موجب ايجاد نوعي ساختار چندلايه در جامعه گذشته،
كند؛ اين  مي ارائهرا قهرماني و كاذب هاي  و شخصيتها  قالبي از تيپهاي  و نمونهها  كليشه
. دهـد  مـي  غلـط و انحرافـي سـوق   هـاي   تدريج اذهان جوانان را به سمت الگوبرداري امر به

تخيلي و قهرمانان فراواقعي موجـب انحـراف   هاي  تلويزيون و سينما با ايجاد الگوها و تيپ
 موجودهاي  شدن آنان از واقعيت  و جوانان از دنياي واقعي و دور ،نوجوانان  كودكان،اذهان 

 ها و اعمـالي كـه بـه تصـوير               ً           گروهي صرفا  برآيند كنشهاي  به اعتقاد آدرنو رسانه. دنشو مي
معنـايي  هـاي   بلكه در عين حـال واجـد لايـه     كنند نيستند، مي هايي كه ابلاغ كشند يا پيام مي

 Adorno, 1991: 136-151( كننـد  مي ن خود تحميلاهستند كه بر مخاطب اگونيگونمتعدد و 
موضـوعي   ةدربـار اي  گرايـي رسـانه   هم ،به عبارت ديگر .)114: 1389  شده در نوذري، نقل

). Prat and Stromberg, 2010: 8( كنـد  مـي  عمـومي مـردم تبـديل    ةخاص آن را بـه مشـغل  
 ها وانمودهدر كتاب  »ها تقدم وانموده«مقالة  1980 ةدهترين آثار بودريار در  ترين و جدي مهم
هـا   ها، ايماژها و بازنمـايي  نشانه ةدر اين مقاله نظر وي اين است كه سيطر. است يوانمودگ و

جدي محو شده اسـت    طور  ه چنان گسترده و فراگير است كه امر واقع ب در دنياي معاصر آن
كـوين   .)252: 1385نـوذري،  ( »خارجي نـدارد مرجع حقيقت و علل عيني ديگر وجود «و 

لينچ انديشمند بزرگ مسائل شهري عقيـده دارد كـه فضـاهاي شـهري از طريـق نمادهـا و       
به عبارت ديگـر اگـر فضـاهاي شـهري     . گوناگون براي شهروندان خوانايي دارندهاي  نشانه

پيرس . اس. سي). 1381لينچ، ( كند مي فاقد نشانه باشد ايجاد سردرگمي و رعب و وحشت
كه در آن رابطه بر  )iconic sign( شمايلي ةنشان: كند مي ديگر متمايز سه نوع نشانه را از يك
شبيه صليبي است كـه عيسـي بـر آن     ، كهگردن من  دور »صليب«    ًمثلا . اساس شباهت است

ابر و  ةمانند رابط                   ّ      كه در آن رابطه عل ي است،) indexical sign( شاخصي ةنشان ؛مصلوب شد
داد يا توافق  رقرا ةمقولكه در آن رابطه از ) symbolic sign( نمادين ةنشانو دست آخر  ؛رانبا

به اين معنا كـه   .شود مي ناميده) arbitrary( بخواهي دل ة              ً     نوع اخير غالبا  رابط. اجتماعي است
تواند  مي اين رنگ.    ً                                                         مثلا  ميان رنگ قرمز و دستور توقف ترافيك پيوند ضروري وجود ندارد

واقع توقف پشت چراغ قرمز واقعيتي خارجي است كه بر  در. يا ارغواني باشد ،نارنجي  آبي،
داراي دو وجـه دال و   هنشـان ). 173- 172: 1386  كرايب،( اعضاي جامعه تحميل شده است

ديگـر هسـتند و يـك سـاخت واحـد و       بخـش يـك                    ً     اين دو وجه متقابلا  نظام. مدلول است
  ).153: 1379توسلي، ( )كاغذ ةصفحمانند دو روي ( آورند مي وجود  هنشدني را ب تجزيه
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        شناختي                                مدرنيسم و بحران بازنمايي نشانه     پست   . 3
ها  و مدلولها  دال ،به عبارتي .اند متحمل بحران بازنمايي شده ،مدرن در دوران پستها  نشانه

تحـول   ،است بودريار ةدرباركه  ها نوشته منتخب درمارك پستر . نسبت به هم بيگانه هستند
نخسـت نشـانه عبـارت اسـت از بازتـاب       ةدر مرحل: دكن مي بيانچنين  راها  تاريخي نشانه

را  دوم نشـانه واقعيتـي اساسـي را فراپوشـانده و آن     ةدر مرحل ـ. واقعيتي زيربنايي و اساسي
سـوم   ةدر مرحل ـ). شايد اين مرحله ايدئولوژي و خودآگاهي كاذب باشـد ( دكن مي منحرف

چهارم كه دنياي معاصـر   ةپوشاند و در مرحل مي يا غيبت واقعيتي اساسي را فرانشانه فقدان 
اين مرحله نشـانه   در. گونه واقعيتي ندارد با هيچاي  گونه رابطه به آن رسيده است نشانه هيچ

 )يا صورت خيـالي و تـوهمي و شـباهت تصـنعي و سـاختگي     ( چيزي نيست جز وانموده
: ترتيب بودريار معتقد است كـه وانمـوده سـه سـطح دارد      همين  به). 251: 1385  نوذري،(

 ةسطح دوم نسـخ . روشني قابل تشخيص است بدلي از واقعيت است كه به ةسطح اول نسخ
و سطح سوم  ،كند مي چنان طبيعي كه مرزهاي ميان واقعيت و بازنموده را محو بدلي است آن

بـر واقعيـات   اي  كـه ذره  دون اينب  كند، مي بدلي است كه واقعيتي از آن خود را توليد ةنسخ
                  ً                                        بهترين مثال احتمالا  جهان واقعيت مجازي است كه توسط رمزگـان  . جهان تكيه داشته باشد

هايي مجـرد   كامپيوتري و بنابراين الگوهاي رياضياتي ايجاد شده است كه هويتهاي  و زبان
د گيـرد حـا   مـي  پيشي جا كه الگو از جهان را آنها  بودريار سطح سوم وانموده. اند و انتزاعي

  ).45: 1387  لين،( نامد مي واقعي
  

    اي                       شهري و بازنمايي رسانه   ة      وانمود     فضاي    . 4
مكان جغرافيايي ـ   فضاي وانموده در الگوهاي شهري معاصر رايج است و آن فشردگي فضا

كـامپيوتري   ةشد سازي شبيهفضاهاي . انبوه ارتباطي همانند اينترنت استهاي  از طريق رسانه
يـايي  ؤرها در دنياي خارجي و واقعي وجود ندارد الگوهاي پيشـيني و   يچ نشاني از آنكه ه

. همگاني شده اسـت ها  شدت توسط رسانه هايي كه به اسطوره. شهري معاصرندهاي  اسطوره
 ـ . به تبع مك لوهان بايد گفت كه رسـانه پيـام اسـت    ن معناسـت كـه پيـام واقعـي     ه آايـن ب

 شـكني و  پيامي كه به شـكل ناآگاهانـه و عميـق رمـز      تلويزيون،هايي همانند راديو و  رسانه
آور است كه بـه   شود محتواي ظاهري صداها و تصاوير نيست بلكه طرحي الزام مي مصرف
هاي  و هدف از آن تجزيه و تقطيع واقعي به نشانه است وابستهها  تكنيكي اين رسانه ةجوهر

گيـري   تـري پـي   و تاب و برجستگي بـيش هرچه امر واقعي را با آب . متوالي و معادل است
  1.غلتيم مي كمال به كمال فني يعني غيبت واقعي از جهان در ةتر از مرحل كنيم بيش
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هـاي   رسـانه   ،)زمـان و مكـان  ( ادراك حسـي هـاي   رسانه ةمحققان رسانه را به سه دست
 مكتوب،هاي  رسانه( فني انتقاليهاي  و رسانه ، )خط و موسيقي  تصوير، زبان،( شناختي نشانه

ير را در ايـن  تـأث تـرين   اخيـر آن بـيش   نـوع كـه   اند تقسيم كرده) تلويزيون و اينترنت  راديو، 
چـه در   بـه اقتبـاس از آن   )Sybille Kramer( كرامـر بيـل   سـاي . بازانديشي ايفا كرده اسـت 

 ةمشهور شده است معتقد اسـت كـه چـرخش فلسـف     »چرخش زباني«مدرن به هاي  فلسفه
طور كـه قـرن بيسـتم شـاهد      گويد همان مي وي. هاست امروز دنيا چرخش از زبان به رسانه
هـا   معاصر نيز شاهد چـرخش از زبـان بـه رسـانه    هاي  چرخش از شعور به زبان بود فلسفه

شود از اين حيـث كـه    مي يا گفته ،فكر  جهان فهميده، ةچه دربار گويد هر آن مي وي. هستند
مـارتين سـيل نيـز بـه تبعيـت از      . وابسته هستندها  فتن باشد به رسانهقابل فهم، تفكر و يا گ

تنهـا سـازگار بـا     كنـد و آن را نـه   مـي  شناختي رسانه اشاره متفكران مذكور، به نقش معرفت
سيل معتقد . داند مي را رويكردي از نگرش فلسفي رئاليسم داند بلكه آن نمي رئاليسم فلسفي

 .)32: 1388حسـيني،  ( يابد مي تعينها  خارجي توسط رسانه ياست تمامي ادراك ما از اشيا
هاسـت كـه بـه     يافتگي از طريق رسـانه       ً                                         دقيقا  فرم سوم فضاي جغرافيايي منتج از همين تعين
شـدت   فضاي مجازي و بـه . خواني دارد نوعي با سطح سوم وانموده و حاد واقعي دريدا هم

گشـتل تكنولـوژيكي و نئوليبراليسـم     صـنعتي معلـول   جغرافيايي در دوران پسا ةشد ارتباطي
اين فضا وجـود خـارجي   . گونه واحد قلمرويي اشاره ندارد اين فضا به هيچ. استاي  رسانه
ما با اقتباس از ). 70: 1388جوان و عبداللهي، ( يرات واقعي داشته باشدتأثتواند  مي اما ،ندارد

  ، بـه )146؛ 1384  گيـدنز، ( ها رسانه ةديالوگ سياسي شهروندان به واسط ةبحث گيدنز دربار
اين . كنيم مي يرات فضاي مجازي و فضاي اجتماعي اشارهتأث ةيدوسو ةترتيب بر رابط  همين

كنند اما نه از نـوعي كـه در دوران مـدرن     مي فضايي را برقرارـ   دو فضا ديالكتيك اجتماعي
 شهروندان را فراهم تر تر و بازتابي فضاي مجازي امكان فعاليت بيش ،واقع در 2.وجود داشت

نـوعي   ةبه واسـط   كردن فضاي اجتماعي،  كند و در عين حال و در فرايندي موازي با باز مي
بندنـد و   مـي      ِ                             كردن  مسائل سياسـي ايـن فضـا را     كردن و شخصي  تجاري  شماري، ناچيز

مدرن خبر از درگيـري آشـكار    رويكردهاي پسا 1990 ةدر ده). همان( كنند مي مخدوش
 مثال خود). 72: 1388  وارويك،( دهند مي )Soja, 1996(مجازي يا فضاي سوم با فضاي 

بودريـار  . بحـث ماسـت   ةكننـد  تقويـت متحدة امريكا ايالات  »لند ديزني« ةبودريار دربار
از نظـم  اي  سازي امر واقعي و وانموده خيالي از واقعيت و شبيهاي  لند را بازنموده ديزني

شده تا اين حقيقت كـه كشـور     لند ساخته  ديزني گويد مي او. داند مي سوم يا سطح سوم
ديزني لند به وجهـي خيـالي   . واقعي خودش است را مستور سازدامريكاي واقعي و كل 
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كـه   در حـالي                                                     تا به ما بقبولاند كه ساير نقاط  جز آن واقعـي اسـت،  است  بازنمايي شده
           ِ           بلكـه از نظـم  امـر      واقعي نيستند،پيرامون آن ديگر امريكاي آنجلس و   لس ةراستي هم به

ديويـد هـاروي اسـتاد برتـر جغرافيـا در      ). 121: 1390  پيري،( اند حاد واقعي و وانموده
اين تحولات اقتصادي و فرهنگي   ،تهيمدرن پست تيوضعدانشگاه جان هاپكينز در كتاب 

 ةيا به گفت ـ ،توليد ةنوعي اضاف ،داند مي داري كلاسيك را واكنشي در قبال بحران سرمايه
 ـ  ماركسيسـتي محصـول تنـاقض ميـان      ةخود او بحران انباشت بيش از حد كـه در نظري

باعـث تغييـر در   اي  از منظر ديگر چرخش رسانه. نيروهاي توليد و مناسبات توليد است
فضـايي  ـ   جغرافياي زمـاني . شود شده است مي پذير ناميده چه انباشت انعطاف جهت آن

 تئيسـي نش ـ ئدان سو جغرافـي  )Toresten Hagerstrand( دگراسـتران هاتورسـتن  از كار 
ميان فضا و  ةهم براي تفكر جغرافيايي در باب رابط بر اين مبنا سه راه مرتبط با. گيرد مي

  :زمان وجود دارد
  ؛مكانيـ  گرايي زماني هم .1
  ؛مكاني ـ  زماني ةفاصل .2
  .مكاني ـ  فشردگي زماني .3

مـوازات تكامـل    بـه  ؛ها اشـاره دارد  ميان مكانفاصلة مكاني به كاهش ـ   گرايي زماني هم
هاي ارتباطي و حمل و نقل مدت زمان لازم براي سير در ميان نقاط جغرافيايي نيـز   فناوري
تـر   هـا بـه هـم نزديـك     كه گويي آن كند مي ذهن متبادر بهيابد و اين تعبير را  مي كاهش
ايـن    گويد؛ مي ادينبورگـ   با استفاده از مثال لندندونالد جانل مبدع اين عبارت . اند شده

 امـا . اند شده كينزد گريد كي به قهيدق يس انهيسالدو شهر در طول دويست سال گذشته 
 دارد اشاره فضا و زمان امتداد در ياجتماع يها ستميس گسترش به يمكانـ   يزمان فاصلة

 اعمـال  ارتباط يچگونگ يساز مفهوم در كند يتلاش م دنزيگ يآنتون). 73: 1388  ك،يوارو(
 منظـور  و) Dickens, 1988: 2( كنـد از مكـان را وارد   يمفهـوم  ،ياجتماع ساختار با يانسان
مردم  يزندگ ،يكيزيف يفضا ،ياجتماع نظر از نيبنابرا. است يكيزيف طيمح مكان، از دنزيگ

هـاي   امـا رسـانه  ). ibid( دهد مي قرار ريتأثرا تحت  ياجتماع يندهايبا فرا ها آن ييارويو رو
كه منطـق جديـد آن تفـوق     اند مكاني منجر شدهـ   ارتباطي بيش از پيش به فشردگي زماني

 نظام مبادلات اطلاعـات،   ها، منظور از فضاي جريان. هاست ن ها بر فضاي مكا فضاي جريان
هـاي   در مكـان ها  و دولت ،اقتصادها  سرمايه و قدرت است كه به روندهاي بنيادين جوامع، 

). Castells, 2000: 565( دهـد  مـي  هـا شـكل   بـودن آن   منـد  و بدون توجه به مكان گوناگون
از تـراكم  اي  فشـرده  ةپذير به مرحل انباشت انعطافسوي است كه حركت به  معتقدهاروي 
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زمان گردش   كوچك، ةاين انباشت متضمن توليد در مجموع. زمان منجر شده است ـ   مكان
در هـا   نيـروي كـار، تغييـر شـتابان سـبك     هـاي   كردن فراينـد   پيداسرعت   معاملات سريع،

 كه بلافاصـله مصـرف   ،گرايش از كالاهاي مصرفي به خدمات مصرفي  انبوه مد،هاي  بازار
زمـاني  ـ   نويسد كه با توجه به اين فشردگي فضايي مي هاروي. و نظاير آن است ،شوند مي
 يعني ها، مكان كردن زيمتما  هاي ارتباطي مدرن، نظام ةوسيله شدن موانع مكاني ب  چيده و بر
 اهميـت پيـدا    يگـذار  هيسـرما  يبـرا  شدن تر جذاب منظور به ،ييايجغراف يواقع يها مكان
تـر نمـاي درونـي و     چه بـيش  شدن هر  تحول نمادين در زيباتر). 243: 1386  كرايب،( كند مي

گرايش جمعيت جوان شهري بـه  تجاري شهرها و  ـ  هاي مسكوني و اداري بيروني ساختمان
خـدمات   ةبلافاصـل توان ناشي از همين منطـق مصـرف    مي استيجاري و رهني راهاي  خانه

  .مصرفي و كالاهاي مصرفي دانست
  

            نوين فضايي    هاي                                    هايدگر، گشتل تكنولوژي و پگاه هستي   . 5
 بود معتقد او. است كيزدن 3يتكنولوژ گشتل از دگريها بحث به تر شيب جا نيا در ما بحث
 از اسـتفاده  گـذر  ره از يزنـدگ  شـدن  تر و ساده تر شيب رفاه با يمواز و زمان هم مدرن انسان

 عـوض  را اش يزنـدگ  مكـان  مـدام  مدرن انسان. است رو روبه هم ييها بحران با يتكنولوژ
بدل بـه   بلكه ستيز مكان نه نيزم. ندارد خود ستيز مكان از يدرست حس گريد و كند يم

 دگري ـاز نظر ها. است يستنيز وةيش نيچن جةينت انسان يمكان يب. است شده يرسان ابزار بهره
اسـت كـه    يكس بلكه  ست،ين كننده ديتول و فناور كي يسادگ به كيتكن ةدارند ايفنون  يدانا

 ني ـا. نـد يگز يم ـ بـر  زهايچ كردنآشكار  يرا برا ياز حضور هستندگان دارد و راه يبرداشت
 كـردن  آشكار يبرا است يراه واقع در يتكنولوژ. دارد شناسانه يهست ييمبنا يبرداشت نيچن
 يتكنولـوژ  يبه عبارت). 353- 352: 1384 ،ياحمد( ساختن بر است مقدم راه نيا و  زها،يچ
). Heung-Ling, 2009: 6(دانـش اسـت    دي ـو كـاربرد انـواع جد   يجوهر مـاد  كياز  شيب

به  ياست كه به تكنولوژ يعمومسطح اول احساس : شود يم ظاهر سطح سه در يتكنولوژ
اسـت   يمتن يتكنولوژ دوم، سطح در. نگرد يم بشر مصنوع و ابزارها  ،يكيزيف يها ابژه مثابة

 يساختار فيتعار اي يو سطح سوم سطح ارتباط ،آن روش استفاده از آن است ةكه مشخص
). Flew, 2002: 36( اسـت  يتكنولـوژ  از منـتج  ياجتمـاع  يمعـان  اي دانش بر ناظر كه است
 شـده  ليتبـد ) سوژه به انسانو ( ريجهان به تصو ،يتكنولوژ جةينت در داشت دهيعق دگريها

 ني ـا يفضـا  در. ابدي يم يبودگ جهان ر،يتصو به شدن ليجهان از راه تبد ته،يمدرن در. است
 يهـا  فضا شدن يا رسانه. شود بازنموده يزيچ چون هم فقط تواند يم هستنده ،يبودگ جهان
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 امـر  كه ندارد ضرورت همواره: ديگو يم كه است گوته سخن نيا ادآوري واقع در ييايجغراف
 گسترش هوا در آن امواج  ها، ناقوس يآوا چون است كه هم يكاف فقط ابد،يب يكالبد يقيحق
 رييتغ دربارة دنزيگ بحث به اگر). 1996 ،يشوا( درآورد حركت به را ضرورت لبخند و ابدي

 گـران  كنش شانةيبازاند يشدگ آشكار جةينت ميگرد بر رياخ دوران در گران كنش يها تيموقع
 يزندگ از يا ندهيفزا يها عرصه. افتي ميخواه باز را يكيتكنولوژ ريتصو و رسانه گذر ره از

 ـ يهـا  نـه يزم بـر  بلكـه  سـنت،  قيطر از نه گريد ياجتماع  ني ـا. شـوند  يم ـ هي ـتوج يعقلان
 رفتن ليتحل از يثابت نديفرا. شود يم معطوف خودش به ندهيفزا طور به يعقلان يگر پرسش

 بر يتكنولوژ ريتأث ،يدگريها يشناس يهست منظر از اما). Giddens, 2001( معرفت يها نهيزم
 ني ـا از. ميكن يم يابيارز نو ييفضاـ   يمكان يها يهست     پگاه  يريگ شكل را ييايجغراف يفضا
بلكه از منظـر   ستيو فضا ن يگفتمان تكنولوژ ينگاه ما معطوف به كاركرد و چگونگ منظر،

 را ينينـو  ييفضـا  يهـا  يهست يگشتل تكنولوژ گر،يد عبارت به. گفتمان است نيا يستيچ
 فضـا ـ   يتكنولـوژ  گفتمـان  گـوهر  دگري ـها شةياند انداز چشم از ها يهست نيكه ا اند دهيآفر

اسـت و هـم آن    دي ـمنـابع در راه تول  همـة  يآور گـرد  هـم  قيدق يمعنا به گشتل اما. است
 دگريها نظر از. شود يم نييتع مدرن يزندگ محدوده آن درون كه يا يكل قاب اي هارچوبچ

 و شـوند،  يم ـ دهي ـد زي ـچ همه آن اساس بر كه است يلميف ينما در نهيزم پس همانند گشتل
 روني ـب را زي ـچ چيه كه يا نهيزم پس. ابندي يشكل م يو شناخت ،يخيتار  ،ييروا يها تيموقع
 و خـوان  را هـم  زهـا يچ همـة . دهد يم معنا زيچ همه به و كند ينم رها خود نظارت و ارياخت
را هم عوض  »منبع«مفهوم  يحت يتكنولوژ. است هيشب »نسخ قاعدة«و به  كند يم دست كي
. شـود  يم ـ ليتبد) bestand( منبع به) gegenstsnd( ابژه گشتل، در كه نوشته دگريها. كند يم

 يهـا  گـل  اني ـم در اي شاخه يرو  ُ گ ل كي بزنم؛ يمثال مطلب شدن روشن يبرا دياجازه ده
 خـود  در ي ُ   گ ل ـ گـر يد. شـود  يم منبع به ليتبد يساز اما در صنعت عطر است، ابژه كي  باغ،

. دي ـآ يدرم يا بهره جاديا اي يفن ديتول يبرا منبع كي صورت به يا به شكل تازه بلكه ستين
). 356: 1384 ،ياحمـد ( را هـا  انسـان  يحت ـ مين ـيب يم منبع صورت به را زيچ همه گشتل در

 تي ـعقلان يبـرا  يبه منبع زيمعاصر را ن يشهرها كلان و شهرها يفضا ،يتكنولوژ گشتل
كـرده   ليبه منظور كسـب ثـروت و درآمـد تبـد     يشهر گران كنش كيو استراتژ يابزار
 يبلكه فضـا  ستيو در خود ن يواقع يفضا گريد يهارو ديويد ريفضا به تعب نيا. است
 كيو اسـتراتژ  يابـزار  تي ـبسـتر عقلان  مثابـة آن بـه   ييبازنما گذر ره از كه است يمؤثر
 تي ـعقلان چـون  و اسـت  شدن يصنعت گفتمان معلول معاصر ينيشهرنش. ابدي يم يهست

 نيبنابرا است؛ كياستراتژ لاجرم و يابزار تر شيب يصنعت اقتصاد و شدن يصنعت گفتمان
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    ِ                  گشـتل  شـهر معاصـر،     ييشكل فضـا . است يارتباط ريو غ يابزار زيمعاصر ن ينيشهرنش
از نظـر   يشهر ةجهان معاصر و جامع يدوگانگ. است يخصوص تيمالك انيانتظام بر بن

 كـه  اسـت  منبع نيا از نابرابر يبردار ه بهر معلول واقعدر 5ييفضا و ياجتماعـ   ياقتصاد
 يزي ـر برنامـه  يشهر را به دو گـروه بازنـدگان و برنـدگان بـاز     يعموم عرصة گرانيباز

 واقـع  و تا ابـد در  شوند يمشهر رانده  ةيحاش به بازندگان لاجرم كه كند يم ليتبد يشهر
 و يتكنولـوژ  گشـتل  گفتمـان  يرفتارهـا  منبع و يشهر اسيمق اقتصاد يها ابژه منزلةبه 
 سـرعت  از كـه  هسـتند  يكسان واقع بازندگان در نيا 6.شوند يم ليتبد ييايجغراف يفضا

  .اند  مانده عقب گشتل تحولات
  

      گيري       نتيجه  .  6
اقتصادي كـه تحـولات فضـايي    ـ   اجتماعي يها نظامادعاي تغييرات كلان پارادايمي در 

زمان درد فقـر   هم ةاما تجرب ،اين مقاله خارج است ةهاست از عهد شدت مسبوق به آن به
پاكسـتان و لـذت انتزاعـي اركسـتراي پـاريس و      زدگـان   ها، مشـكلات سـيل   سوماليايي
و هـا   شهري بالتيمور، حاكي از دگرگوني عميق در حـس و ادراك، كـنش  هاي  جشنواره
بحـران  . اسـت اي  رسـانه هـاي   ها در فرهنگ معاصر است كه ناشـي از بازنمـايي   گفتمان
 »وانمـوده «را  مدرن حصول آن چيزي است كه بودريـار آن  شناختي در عصر پست نشانه
واقـع   گونـه واقعيتـي نـدارد و در    با هـيچ اي  گونه رابطه در اين حالت نشانه هيچ. نامد مي

بـه عبـارت ديگـر زمـان،     . گيـرد  مي كند كه از جهان پيشي مي واقعيتي از آن خود توليد
و در  7تـر اسـت   گـذرد امـا سـرعت تكنولـوژي از آن بـيش      مـي  واقعيت جهان است كه

 رمزگان كامپيوتري بر واقعيـات شـهري سـايه    ةواسطجاست كه الگوهاي شهري به  اين
اي  صنعتي معلـول گشـتل تكنولـوژي و نئوليبراليسـم رسـانه      افكنند كه در دوران پسا مي

يابد كه ديالكتيـك   مي فرم سوم فضاي جغرافيايي توسط تكنولوژي و رسانه تعين. است
گذارد و  مي رافياييواقعي بر فضاي جغ ييراتتأثآغازد كه  مي فضايي متفاوتيـ   اجتماعي
گفتمـان عقلانيـت ابـزاري از    . كنـد  مـي  را مغشوش آن گاهي آن ةسازي فزايند با تجاري

آوردن   دست  شود و فضاي شهري را منبعي براي به مي گذر گشتل تكنولوژي بازتوليد ره
توان اذعان داشـت كـه بنيـان نـابرابري      ميجرئت  به. دهد مي اقتصادي قرار ةسود فزايند

برداري ابـزاري   شهري ناشي از بهره ةدوگانگي در جهان معاصر و جامع  و زايشفضايي 
  .از آن است
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  ها نوشت يپ
در . گزاره است همين ينيو ع يرونيمصداق ب واقع در يعصر در علوم اجتماع ترينظهور ابزارگرا. 1

 تـر  روزافزون شكليبه  يشهر ريزي و برنامه جغرافياازجمله  اجتماعيعلوم  دانشجويانكه  حالي
به همان ميـزان بـا     ،اند افزارهاي كامپيوتري شده نرم ةبراي تحليل روابط اجتماعي و فضايي شيفت

هـاي اجتمـاعي و    ارزش ةتعبي ـپژوهـي بـه كـارگزاران     آكادميك و حقيقـت هاي  دوري از تحليل
  .اند و نئوليبراليسم تبديل شده) بازار آزاد ( )laissez faire( لسه فراقتصادي منطق 

                         روابط اجتماعي كه از طريق   .  1  :      ند از ا       عبارت  )     مدرن (     فضايي  ـ                          اصلي ديالكتيك اجتماعي   ة      سه جنب   . 2
           ير قـرار      تـأث               گاهي را تحـت                          هاي سايت ترتيبات سكونت                  به طوري كه ويژگي      گيرد    مي         فضا شكل

                               همانند تحميل يـك قـوة جبـري      .     شوند    مي          فضا محدود    ة    وسيل                    روابط اجتماعي كه به   .  2  ؛    دهد    مي
 ـ     .  3   ؛                                               محيطي، يا ايجاد موانعي براي فعاليت فيزيكي انسان فضـا   ةوسـيل ه روابـط اجتمـاعي كـه ب

ايجـاد تنـوع وسـيعي از تجربيـات      »اصطكاك ناشي از فاصـله «گويي كه  .شوند مي گري ميانجي
 ).Knox and Pinch, 2000: 11( آورد مي اجتماعي شامل الگوهاي زندگي روزمره را فراهم

سـاختن،  . پژوهش گوهر آن است  مهم در انديشيدن به تكنولوژي، ةئلكند كه مس مي كيدأهايدگر ت. 3
ايـن گـوهر امـري    . گر گوهر اصلي تكنولوژي باشند توانند نمايان نمي كردن  سيسأت كردن و  توليد
 شدن و تصوير جهان هم نتيجه  از اين اصل سوژه .شناسانه و پايه و بنياد زندگي مدرن است يهست
در آلماني رايج به معناهـاي پايـه و    gestell ةواژ. هايدگر اين گوهر را گشتل ناميده است. شود مي
تـدريج بـه معنـاي     اما در تكامل زبان آلماني به. و در اصل به معناي موضع بود ،ارچوب استهچ
آيد كه  مي stallاين واژه از  ةريش. كار رفت  به »قاب«يا » ارچوبهچ«و بعد  »آمدن چيزها  هم  گرد«

 بـا «در اصل بـه معنـاي    geپيشوند  .است »ثابت«معناي به را داشت و امروز  »موضع«زماني معني 
  .رخداديا شدن كنش يا اتفاق   كامل: بود كه اكنون مكمل فعل است »هم همراه با«و  »همديگر 
نظـم   چـه در نظـم درونـي شـهر و چـه در     ( مراتبي سلسلهرسد انتظام شهري به صورت  مي نظر  به .4

  .فضا باشد   ـ   ناشي از همين گفتمان تكنولوژي ه،متن و حاشي ةگيري فضاهاي دوگان و شكل) بيروني
واقع تبديل ارزش مصرفي به ارزش مبـادلاتي اسـت كـه در ادبيـات ماركسيسـتي       اين بحث در. 5

 .شود مي تبيين
 Time goes but technology goes faster: فرودگاه بزرگ شهر فرانكفورت بيلبوردهاياز  يكياشاره به . 6
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